
国際観光振興会による海外宣伝、情報提供 
 
● 訪日旅行促進キャンペーン 

   メディアを活用（ＴＶコマーシャル、新聞雑誌広告、旅行エージェントの 

日本への招請等）した訪日旅行促進キャンペーン 

   平成 12 年度 韓国、中国、香港、英国、米国において、 

延べ約 1億 4,700 万人の一般消費者（視聴者・読者）に 

訪日旅行の魅力を訴求 

 

● 海外メディアへの取材協力 

海外の新聞、雑誌、テレビ等のメディア関係者に取材協力し、記事・番組の

掲載、放映 

   平成 12 年度 延べ約１億人の一般消費者に訪日旅行の魅力を訴求 

 

● インターネットでの情報発信 

ホームページによる日本の観光情報の発信 

   平成 12 年度 約１，１００万件のアクセス（ページビュー） 

  （なお、平成 13 年度からは言語を英語から韓、中国語（簡・繁）に拡充 

した結果、10 ヶ月（4-1 月）で既に約１，７００万件のアクセス） 

 

● 海外宣伝事務所における照会、相談への対応 

平成 12 年度 

事務所 一般消費者 旅行会社 

アジア ４４，７９６人 ２，０３９件

オセアニア   ８，１７５    １７５ 

欧州 ４４，４７４  ５，８３４ 

米州 ５６，０７０  ７，６０９ 

合計 １５３，５１５人 １５，６５７件

 

（参考）諸外国の観光宣伝機関の定員、予算 
国 観光宣伝機関 組織定員 予算額(億円) 国際旅行収入(億ﾄﾞﾙ) 
フランス 仏政府観光局 271(人) 58.8(2000) 317.0(1999 年世界 3 位) 
イタリア 伊政府観光局 280 33.6(1998) 283.6(同 4 位) 
イギリス 英国政府観光庁 455 94.8(2000) 209.7(同 5 位） 
ドイツ ドイツ観光局 154 38.1(2000) 168.3(同 6 位) 
カナダ カナダ観光局 145 118.2(2001) 100.3(同 9 位) 
ｵｰｽﾄﾗﾘｱ 豪政府観光局 201 94.2(1999) 75.3(同 13 位) 
香港 香港政府観光局 372 92.2(1999) 72.1(同 15 位) 
韓国 韓国観光公社 680 85.7(2001) 56.2(同 20 位) 
日本 国際観光振興会 109 34.4(2002) 34.3(同 31 位) 
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