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3) 「歩く」を科学した機能性下着「クロスウォーカー」（ワコール） 
～デザイン性・運動性を兼ね備えた「スタイルサイエンスシリーズ」～  

ワコールが開発した「クロスウォーカー」は、着用して歩くことでエクササイズ効果を引き出

し、習慣的な着用（1 日 6,000 歩、週 5 日以上）によってヒップ・おなかの引き締め効果が期

待できる下着である。「スタイルサイエンスシリーズ」である女性用下着「ヒップウォーカー」「お

なかウォーカー」のヒットを受け、また顧客からの男性用販売のリクエストに対応し、男性用が

開発された。連続着用の重要性や、男性ターゲットとすることから「特定健診・保健指導」を

狙い発売に至った。 

デザイン性と運動性を兼ね備えることによって、従来の中心的ターゲットである女性だけで

なく、メタボ予防に関心を持つ中高年男性の潜在的需要を顕在化した商品として、市場拡

大に成功している。 

「継続着用の促進」を WEB 上で支援するシステムも用意した。保健指導ツールとしての活

用を狙い、各企業の健康保険組合を中心にとした新しい販売チャネルへのアプローチを展

開している。 

 

図表2-21 健康文化産業参入事例（ワコール「クロスウォーカー」） 

健康価値

市場

（女性から中高年男性まで多様なターゲット）

市場

（中高年男性）

健康に配慮した衣料

健康価値

市場

（女性から中高年男性まで多様なターゲット）

市場

（中高年男性）

健康に配慮した衣料

健康価値健康価値

市場

（女性から中高年男性まで多様なターゲット）

市場

（中高年男性）

健康に配慮した衣料

（健康文化産業創出による市場拡大イメージ③）

メタボ予防

運動

衣類・下着

市場

（女性等）

ダイエット

デザイン

女性から中高年男性までの需要の顕在化

（商品例： ワコール「クロスウォーカー」）

・シリーズ商品の販売枚数 （2008年11月時点）
女性用：950万枚以上、男性用50万枚以上 ※販売4年
・計測データは累積35,000人分（毎年約1,000人ずつ）
・体型データの収集、デザインへの反映を海外へも広げる意向

（参照） シャープＨＰ、日経ビジネス2009年1月19号より抜粋  
 
出典）写真等はワコール HP 
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4) 「スポーツホテル アテーナ淡路」（アテーナホテルズ） 
～アスリートのための、日本初スポーツ大会・合宿特化型ホテル～ 

アテーナホテルズが中核企業となりサービスを行う「スポーツホテル アテーナ淡路」では、

スポーツ合宿・大会特化型ホテル事業とスポーツ栄養学に基づいたアスリート向けの食事提

供を実施している。 

アスリート向け商材やサービスの販売チャネルを持ち、スポーツ合宿や大会特化型ホテル

の運営ノウハウを持つアテーナホテルズがアスリート向けの食事提携会社と連携することで、

健康という付加価値を高めたサービスの提供が実現し、新市場の開拓が促進されている。 

最近では、プロアスリートチームと連携した広告戦略や、勉強しない受験合宿、企業研修

などの新企画など、より幅広い取組を進めている。 

 
 

図表2-22 健康文化産業参入事例（アテーナホテルズ「スポーツホテル アテーナ淡路」） 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

出典）写真等はアテーナホテルズ HP 

 

� スポーツ合宿・大会特化型ホテル事業＋スポーツ栄養

学に基づいたアスリート向けの食事提供事業

� 4つのコンセプトでアスリートをケア＆サポート
①スポーツ栄養学によるメニュー＋②スポーツに特化し

た設備＋③スポーツ科学に基くトレーニングサポート＋

④温暖な気候、各種競技場隣接

健康価値健康価値

地域構想

（淡路島スポーツア
イランド）

健康スポーツホテル

スポーツ
科学

スポーツ特化型設備

栄養学

新市場開拓

（アスリート・スポーツ合宿・大会）

周辺競技施設

隣接

＊2009年1月28日日刊工業新聞

大
学
・
外
部
協
力
団
体

　　　　　　中核企業：アテーナホテルズ

•アスリート向け商材・サービスの販売チャネル

•スポーツ合宿、大会特化型ホテルの運営ノウハウ

　　　　　　　　　連携企業：フェス

•スポーツ栄養学に基づく「アスリート・ミール・プロ
グラム」の開発

淡路島スポーツアイランド構想

大
学
・
外
部
協
力
団
体

大
学
・
外
部
協
力
団
体

　　　　　　中核企業：アテーナホテルズ

•アスリート向け商材・サービスの販売チャネル

•スポーツ合宿、大会特化型ホテルの運営ノウハウ

　　　　　　　　　連携企業：フェス

•スポーツ栄養学に基づく「アスリート・ミール・プロ
グラム」の開発

淡路島スポーツアイランド構想

連携体の構成

アスリート向け

食事提供会社

と連携
 

ｇ 

連携企業：食品関連会社
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5) デリキュア等  高付加価値繊維製品後加工（フクセン） 
～健康・美容志向繊維の開発～ 

フクセンが中核となり、民間企業、和歌山県立医科大学、和歌山山県工業技術センター

が、それぞれの得意分野における技術を集結させて、皮膚アレルギー抑制肌着「アトピュア」

を開発した。デザイン性のほか、アトピー皮膚炎の患者に対応した健康価値の高い商品を開

発することによって、従来の衣類・下着市場における中心的ターゲットからアレルギー患者ま

でターゲットの拡大を実現させた。 

他にも、新連携等の支援策を活用し、健康・美容繊維の開発に注力し、肌に優しい天然

の保湿成分・COQ10 などを吸着した下着「デリキュア」を開発し、事業の拡大を図っている。 

 

図表2-23 健康文化産業参入事例（フクセン「デリキュア等 高付加価値繊維製品後加工」） 

 

＊写真：近畿経済産業局

健康価値

市場

（女性やアレルギー患者）

市場

（アトピー皮膚

炎）

健康に配慮した

衣料

健康価値

市場

（女性やアレルギー患者）

市場

（アトピー皮膚

炎）

健康に配慮した

衣料

健康価値健康価値

市場

（女性やアレルギー患者）

市場

（アトピー皮膚

炎）

健康に配慮した

衣料

C OQ10

衣類・下着

市場

（女性等）

デザイン

機能特化による市場深耕

� 新機能高付加価値加工

：抗菌・制菌・消臭、吸水速乾や発熱、防蚊など、さま

ざまな機能を衣料品に付加

� 皮膚アレルギー抑制肌着（アトピュア）の有効性の実証

・協力：県立和歌山医科大学

・アトピー性皮膚炎の患者に試着→軽症・中程度の症状

の患者のほとんどの人に抑制効果

� 新連携等の支援策により、コエンザイムＱ１０を付与した

美容志向繊維製品を開発

美肌加工・薬剤の開発

　　野際産業㈱

企画・開発

中核企業：フクセン㈱

外部協力団体

和歌山県工業技

術センター

　　　

販売

㈱ヤギ

連携体の構成

美肌加工

薬剤の検討

販売

技術指導

企画・開発に専念、

販売は連携会社

 
出典）写真等はフクセン HP 

 
  




