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第１章 事業概要

１－１ 本事業の背景と目的

１－２ 本事業の概要

東日本大震災の影響により、被災地への旅行のみならず、国内旅行全体の需要が減退
しており、地域の経済にも影響が出始めている。
また、観光への風評被害の払拭、旅行を通じた被災地域復興支援、及びそれ以外の
地域への旅行振興を図るべく、平成２３年４月２１日付で観光・交通関係業界と連携し、
官民合同による「国内旅行振興キャンペーン」の第１弾として「がんばろう！日本」
ロゴ・キャッチフレーズの活用を開始したところである。

これらを背景に本事業では、国内旅行需要喚起に資するプロモーション活動を試験的に
展開し、国内旅行振興に関するプロモーション活動として何が効果的かを検証した。

「がんばろう！日本」の認知拡大、「国内旅行振興キャンペーン」のポータル
サイト（日本観光振興協会ＨＰ）の認知・誘引を目的に①消費者参加型コンテンツ、
②マスメディアへの企画提案、③新聞広告、④ポスター制作・発送管理、
⑤ウェブ広告、⑥口コミ効果施策を実施した。
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２－１ 実施目的と概要

官民合同「国内旅行振興キャンペーン」ポータルサイト（日本観光振興協会HP)の
コンテンツの一つとして、当該ポータルサイトへ消費者を誘引するための消費者
参加型コンテンツを作成・運営する。

消費者目線での国内旅行の魅力を情報発信により、周囲の消費者の気運を高め、
ポータルサイトへの誘引を喚起する事を意図し、期間ごとにテーマに沿った
“消費者目線の魅力的な日本”を募集、消費者間でシェア・拡散する仕組みを採用した
「日本再発見。～もう一度日本を見つけよう～」（URL：http://nippon-saihakken.jp）を開発。

第２章 消費者参加型コンテンツ

■ 消費者参加型コンテンツ 「日本再発見。～もう一度日本を見つけよう～」

① テーマに合う日本の魅力を応募 （段階的に5回実施）
② クローズド懸賞 （アンケート回答必須）
③ 「よしもと住みます芸人」とのタイアップ
④ オンラインメディアへの定期的なリリース配信

＜実施施策＞
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■ 実施フロー

STEP① 企画開発、及び仕様の決定

■本コンテンツでの実装機能
・ （ランキング機能） 参加者同士を競争させ、盛り上げる仕組み
・ （レイアウト配置） 投稿内容を共有しやすいレイアウトデザイン
・ （外部SNSとの連携） 拡散、共有を促す仕組み
・ （プレゼント懸賞） 参加促進と話題性の獲得

・消費者を参加させるテーマ設定、継続的な投稿や周囲との拡散を促すための機能、
ページレイアウト、ネーミングなどを検討し、企画・仕様の詳細を決定。

STEP② コンテンツ開発、及び賛同企業への賞品依頼

・コンテンツに関する、ページデザインやシステム構築。
・レンタルサーバーの手配。
・賛同企業へのキャンペーン賞品の依頼・収集。
・キャンペーン参加時に回答いただくアンケート内容の作成。

STEP③ サービスイン、及び継続的な施策展開

・５つのテーマで段階的に投稿を募集。また、吉本興業とのタイアップなど、
継続的に消費者からアクセスさせるための施策を実施。

・立ち上げ時、及び更新時に認知獲得のために合計3回のニュースリリースを配信。
・投稿内容の検閲、および削除対応。

STEP④ キャンペーン終了後、懸賞抽選、及びアクセス解析

・懸賞の抽選、及び発送対応の実施
・コンテンツへのアクセス状況・推移を検証するためにデータ解析を実施。
・アンケート収集、分析作業の実施。

＜ 企画開発・準備 ＞

＜ 実施 ＞

ニュースサイトやソーシャルメディアで露出され、導入時から多くのアクセスを獲得。
参加者の評価も高く、ユーザ目線での情報発信コンテンツとしては国内旅行喚起に貢献。
また、協力各社からの数多くの賞品提供もあり、キャンペーンも好評だった。

目的 消費者視点からの国内旅行気運の喚起、及び情報の拡散

■ 総評

RESULT

＜コンテンツへのアクセス数＞

・ 訪問数 477,963
・ ユニークユーザー数 250,130
・ ページビュー数 995,450
・ アンケート回答数：11,687件
・ WEB広告からの流入：約37万件

※ 想定の15倍
・ 国内旅行喚起度（TOP２）：93.9％

＜費用対効果＞

■投資金額 ： 13,038,000円

■効果指標
・ １訪問者数あたり
・ １PVあたり

27.28円
13.10円
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■ 募集テーマと投稿内容

季節や時期を考慮し、ユーザーが投稿しやすい５つのテーマを設定。
結果、1,930件の投稿（有効投稿数：1,874、削除数：56）が集まった。

投稿受付期間：7月13日（水）～8月2日（火）

【有効投稿数】587 【削除件数】26

投稿受付期間：8月3日（水）～8月23日（火）

【有効投稿数】129 【削除件数】1

投稿受付期間：8月24日（水）～9月13日（火）

【有効投稿数】533 【削除件数】16

投稿受付期間：9月14日（水）～10月4日（火）

【有効投稿数】276 【削除件数】5

投稿受付期間： 10月5日（水）～10月31日（月）

【有効投稿数】349 【削除件数】8

投稿例→

投稿例→

投稿例→

投稿例→

投稿例→
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■ 投稿内容の検閲

管理画面を設置し、投稿された内容に対する検閲を実施。
NGワードによる自動排除と、目視による監視の2段階体制で検閲を行った。

◆(平常時)
スタッフ1名が、２４時間以内に目視による手動検閲を行う（土日除く）

◆(問題書き込み発生時）
削除を行うかどうか次項目の削除指標に基づいて判断する

①明らかに削除指標に当てはまる場合⇒運用側で削除
②削除指標には当てはまらないが常識的に不適切な場合⇒観光庁様へ
相談のうえ削除

事前登録されたNGワード（1,000ワード）に基づき、不適切な投稿を
自動的に排除する

フ
ェ
ー
ズ
１

（
自
動
監
視
）

フ
ェ
ー
ズ
２

（
手
動
監
視
）

◆削除指標

●公序良俗に反する投稿（テキスト、写真）があった場合
●個人情報に関わる投稿があった場合
●誹謗中傷につながる投稿があった場合
●日本観光とは無関係の営業につながる投稿があった場合
●原発問題等の震災に関する風評被害を拡大させる投稿があった場合

２
段
階
の
監
視
体
制

■管理画面
投稿された内容が一覧で監視で
きる管理画面を設置。
不適切な投稿は、管理画面上で
削除ができるようなシステム設
計を行った。



■ 懸賞キャンペーン
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２種類の懸賞キャンペーンを実施。

・アンケートへの回答を条件に、抽選で素敵な賞品が当たるクローズド懸賞
→「旅で笑顔に」賞

・日本の魅力を投稿することを条件に、抽選で素敵な賞品が当たるクローズド懸賞
→「日本再発見。」賞

関係各社の協力で多数の魅力的な賞品が集まり、多くの参加者を募ることができた。
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■ 懸賞キャンペーン概要・プレゼント（協賛事業者からの提供）一覧

＜ 「旅で笑顔に」賞 ＞
全７問のアンケートに回答した方の中から抽選で100名様に、日本旅行業協会の旅行券
（旅行引換証）1万円分をプレゼント。アンケート回答数11,687件と、非常に多くの解答
が得られた。

＜ 「日本再発見。」賞 ＞
テーマに応じた日本の魅力を投稿した方の中から抽選で下記のような賞品をプレゼント。
合計48名分のプレゼントが10社の協賛事業者により提供され、結果、1,930件（有効投稿
数：1,874、削除数：56）と多くの投稿が集まった。

提供会社ロゴ 提供外社名 提供賞品 当選者数 URL コピー 提供賞品写真

小田急電鉄株式会社
箱根フリーパス＋１泊宿泊

（有効期限：１２月～３月の平日限定）
＊年末年始 除外日あり

２組４名様 http://www.odakyu.jp/

新宿発 往復特急ロマンスカーで行く 冬
の箱根
小田急山のホテル１泊２食付（平日限定）
プラン

近畿日本ツーリスト株式会社
メイトペアご宿泊ギフト券 5万円分

（有効期限：発行日の翌日より1年間）
1名様

http://www.knt.co.jp/k
okunai/index.html

厳選の一泊二泊ペア宿泊ギフト
北海道から沖縄まで、近畿日本ツーリスト
が選りすぐった約100軒の旅館・ホテルを
ご用意しました。贈られた方がご自由にお
選びいただける旅の贈りものです。「ベス
トセレクション」は券面に金額表示を行わ
ない額面無記載のギフト券となっており、
贈る側にとっても贈られる側にとってもそ
れぞれの気持ちに配慮しております。宿
泊予約は全国の近畿日本ツーリスト、ＫＮ
Ｔ北海道、ＫＮＴ九州、ＫＮＴツーリストをは
じめ、ベストセレクション宿泊予約専用デ
スクでお手軽にお申込できます。

株式会社 ジェイティービー
JTB旅行券ナイストリップ 5万円分

（有効期限：なし）
1名様 http://www.jtb.co.jp/

信頼と実績のJTBのギフト
信頼と実績を誇るJTBだから、なにより安
心感が違います。
キップの購入やご宿泊、国内旅行の「エー
ス」、海外旅行の「ルックJTB」などJTBが
提供する商品に使えます。
※JR回数券、商品券類など、一部ご利用
いただけない商品があります。

全日本空輸株式会社
国内ペア往復航空券

（有効期限：発行より半年間）
１組２名様 https://www.ana.co.jp/

ANAで行く、国内往復航空券を２名ペア１
組様にプレゼント！

株式会社帝国ホテル

帝国ホテルご宿泊ギフト券 １泊朝食付 １室２名様
＜対象ホテル＞
帝国ホテル 東京
帝国ホテル 大阪

（有効期限：発行より１年間）

1組２名様
http://www.imperialhot

el.co.jp/
優雅な1日を楽しむご宿泊とご朝食のセッ
トです。

東武鉄道株式会社
東武動物公園入場券 5枚１組

（有効期限：平成24年3月31日まで）
10名様

http://www.tobutravel.
co.jp/

動物園と遊園地が融合したハイブリッド・
レジャーランドの東武動物公園にご家族
でご招待。

日本航空株式会社
国内ペア往復航空券

（有効期限：平成24年3月31日まで）
１組２名様 http://www.jal.co.jp/

JALで行く、国内往復航空券を２名ペア１
組様にプレゼント！

株式会社日本旅行
日本旅行ギフト旅行券 ５万円分

（有効期限：なし）
1名様 http://www.nta.co.jp/

「日本旅行ギフト旅行券」は、日本旅行の
お店で、赤い風船やベスト・マッハの主催
旅行商品、旅館・ホテルの宿泊券､航空
券やJR券（乗車券・特急券など）等のご購
入にお使いいただけます。

画像手配済み 送ります

株式会社リクルート じゃらん本誌 定期購読6ヶ月分 ＋ にゃらんの絵本 10名様 http://www.jalan.net/
リクルート発行の全国５エリア版の月刊旅
行専門誌。今ネット上で話題の＜限定非
売品＞「にゃらんの絵本」もプレゼント！

ワタミフードサービス株式会社
共通お食事券 3000円分

（有効期限：平成24年3月31日まで）
20名様

http://www.watamifood
service.jp/

ワタミグループの外食店舗でご利用いた
だける共通お食事券。
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■ 懸賞キャンペーン抽選、及び発送

キャンペーン事務局にて抽選を行い、メール及びtwitterのダイレクトメール機能を
使って当選者に連絡。当選者に住所・氏名などの個人情報を入力してもらった時点で、
当選確定として、賞品を発送。非入力者には催促連絡を配信するが、それでも応答が
無かった場合は、繰り上げ抽選を実施して対応した。



観光庁、日本の魅力的な場所を投稿し合う
「日本再発見。～もう一度日本を見つけよう～」を開設

２－２ リリース配信と露出状況

10

開発した参加型コンテンツの認知獲得、オンラインユーザーのアクセス喚起のため、
サイトの立ち上げ、更新時に合わせて、合計３回にわたってリリース配信を実施。
オンラインメディアを中心に多くのメディアに取り上げられ、アクセス増に寄与。

■ 第一回リリース配信先

リリース配信
テーマ



吉本“住みます芸人”が47都道府県のグルメ情報や
スポット情報を発信

観光庁サイト「日本再発見。」投稿終了まで残すところ数日！
最終テーマ「これからもずっと残していきたい場所」を募集中

11

■ 第二回リリース配信先

■ 第三回リリース配信先

リリース配信
テーマ

リリース配信
テーマ



Travel vision 2011年7月13日
観光庁、国内旅行振興キャンペーンを大幅拡充、

参加型ウェブサイトなど開設

J CASTニュース 2011年7月14日
「おすすめ観光地」を投稿・採点！
観光庁が「日本再発見。」オープン

YOMIURI ONLINE 2011年7月14日
「日本の魅力的な場所投稿して」…観光庁がサイ

ト

毎日.jp 2011年7月13日
観光庁、国内旅行へ誘うユーザー

参加型Webサイト

YAHOO!ニュース 2011年7月14日
観光庁、日本の魅力的な場所を投稿し合う

「日本再発見。～もう一度日本を見つけよう～」を開
設

mixiニュース 2011年7月14日
観光庁、日本の魅力的な場所を投稿し合う

「日本再発見。～もう一度日本を見つけよう～」を開設

Livedoorニュース 2011年7月14日
観光庁、日本の魅力的な場所を投稿し合う

「日本再発見。～もう一度日本を見つけよう～」を開設

＜ リリース配信後の主なパブリシティ露出 ＞
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PC Online 2011年7月13日
観光庁、国内旅行へ誘うユーザー参加型Webサ

イト

CNET Japan 2011年7月13日
日本の魅力を国民一人一人に投稿してもらい、旅行需

要喚起を行う参加型WEBサイト
「日本再発見。～もう一度日本を見つけよう～」

を開設

japan.internet.com 2011年7月14日
観光庁、日本の魅力的な場所を投稿し合う

「日本再発見。～もう一度日本を見つけよう～」
を開設

Travel vision 2011年7月13日
観光庁、国内旅行振興キャンペーンを大幅

拡充、参加型ウェブサイトなど開設

J CASTニュース 2011年7月14日
「おすすめ観光地」を投稿・採点！
観光庁が「日本再発見。」オープン

YOMIURI ONLINE 2011年7月14日
「日本の魅力的な場所投稿して」

…観光庁がサイト

毎日.jp 2011年7月13日
観光庁、国内旅行へ誘うユーザー参加型

Webサイト

YAHOO!ニュース 2011年7月14日
観光庁、日本の魅力的な場所を投稿し合う

「日本再発見。～もう一度日本を見つけよう～」
を開設

Asahi.com 2011年7月13日
日本の魅力を国民一人一人に投稿してもらい、

旅行需要喚起を行う参加型WEBサイト
「日本再発見。～もう一度日本を見つけよう～」

を開設

楽天Woman 2011年7月14日
「おすすめ観光地」を投稿・採点！
観光庁が「日本再発見。」オープン

mixiニュース 2011年7月14日
観光庁、日本の魅力的な場所を投稿し合う
「日本再発見。～もう一度日本を見つけよう

～」を開設

Livedoorニュース 2011年7月14日
観光庁、日本の魅力的な場所を投稿

し合「日本再発見。～もう一度日本を見つけ
よう～」を開設
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＜ リリース配信後の主なパブリシティ露出 ＞



＜ ツイッタ―上での反応 ＞

定性的に見てもコンテンツに対して、非常に良い反応が見られる。下記引用。
Twitterやfacebook上で、ユーザーが自発的に評判を書き込む現象が起きている。

14

＜ リリース配信後の主な生活者の口コミ拡散状況 ＞
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＜ リリース配信後の主なFacebook上での反応 ＞



「よしもと住みます芸人」とタイアップし、各都道府県在住の芸人から地元のオススメ
を投稿してもらうコンテンツを設置。（http://nippon-saihakken.jp/yoshimoto/）
他ページに比べてサイト滞在時間が長く、「行きたい」ポイントが多く集まった。

「行きたい」ポイントが高かった上位3件（近畿地方にポイントが多く集まった。）

・訪問数 2,480

・ページビュー数 3,194

・サイト滞在時間 00:02:16

【2011/7/13 AM0：00～2011/11/30 までの
よしもとコンテンツアクセス状況】

16

■ 「よしもと住みます芸人」とのタイアップ

■和歌山 ■三重

■和歌山



キャンペーンサイト誘導用の広告露出をほとんどしていないにも関わらず、
良好なアクセス状況を達成。当初の狙い通り、ウェブニュース露出等からソーシャル
メディア上で拡散されたことが、成因と思われる。

・訪問数 477,963

・ユニークユーザー数 250,130

・ページビュー数 995,450

・サイト滞在時間 00:00:20

・アンケート回答数：4125件

※訪問数：「日本再発見。」を訪れたユーザーの数。同一ユーザーでも、2回訪問すれば、2回カウント。
※ユニークユーザー数：「日本再発見。」を訪れた訪問者数。同一の訪問者が2回訪問しても、1回のカウント。
※ページビュー数：ブラウザ(Internet Explorer等)で1ページ表示されるのが、1ページビューです。
※サイト滞在時間：そのページが表示されていた平均時間です。

サイトへのアクセス数 【2011/7/13 AM0：00 ～ 2011/11/30 PM23:59】

サイトへのトラフィック状況 【 2011/7/13 AM0：00 ～ 2011/11/30 PM23:59】

ソーシャルメディアへの拡散状況 （2011年11月30日集計）

Twitterへの拡散：1,126件 Facebookへの拡散：1,099件

※参照元が検索エンジンの検索結果ページ以外の訪問やリ
ダイレクト等で参照元の情報を取得できなかった訪問の場
合、参照元が「not set」と表示される場合があります。

２－３ アクセス数と評価

17

■ コンテンツへのアクセス数



1日の最大ページビュー数は9月7日（水）に14,816件。
（訪問数：6,359件、ユニークユーザー数：4,906件）
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ページビュー・訪問数・ユニークユーザー数

ページビュー数 訪問者数 ユニークユーザー数

テーマ１ テーマ２ テーマ３ テーマ４ テーマ５

SPECIAL 「47都道府県のよしもと住みます芸人」がオススメする○○

各テーマごとの投稿受付期間

よしもとタイアップ記事掲載期間

PR第2弾
9月28日13時配信

PR第3弾
10月28日13時配信PR第1弾

7月13日12時配信

9/7 懸賞系サ
イトに紹介され
トラフィックが
上昇。

アクセス日別推移 【2011/7/13 AM0：00 ～ 2011/11/30 PM23:59】
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表示/非表示数は「表示」が92.6％となり、「非表示」の発生率は非常に少なく、
非表示の中でも重複投稿による非表示が多く、10件以上投稿した人は5人。

「テーマを投げかける・テキストのみの投稿も可能 ・TwitterのIDを利用できる」
など、投稿ハードルを低くしたことで、非常に多くの投稿が集まっている。

非表示
7.4%

表示
92.6% 投稿数

表示 1,874

非表示 150

合計 2,024

N=2,024

1149人

【フォームより投稿】【ツイッターより投稿】

725人

【重複以外の理由で非表示とした内容例】

誹謗中傷と受け取られる内容のため、削除。

キャンペーンやテーマ内容と関係のない内容だったため、削除。

投稿状況 【 2011/7/13 AM0：00 ～ 2011/10/31 PM23:59】
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投稿数と投稿方法 【 2011/7/13 AM0：00 ～ 2011/10/31 PM23:59】

20



【Q1】あなたは国内旅行振興キャンペーンポータルサイト「がんばろう！日本」をご
存知ですか。1つだけお答えください。

ポータルサイト「がんばろう！日本」認知度(SA)

知っているが内
容を見る前にこ
のアンケート

ページに来たの
でまだ
23.5%

知らない
28.8%

不明
1.3%

内容を見た後に
このアンケート
ページに来た

46.4%

件数

内容を見た後にこのアンケートページに来た 5,426

知っているが内容を見る前にこのアンケート

ページに来たのでまだ見ていない
2,741

知らない 3,368

不明 152

合計 11,687

ポータルサイト認知度は、「内容を見た後にこの
アンケートページに来た」が46.4％を占める。

【Q2】Q1で1または2とお答えになった方のみお答えください。
あなたは国内旅行振興キャンペーンポータルサイト「がんばろう！日本」のことを、
何からお知りになりましたか。いくつでもお答えください。

ポータルサイト「がんばろう！日本」認知経路（ＭＡ）
ポータルサイト認知経路は、「ＷＥＢサイトの
記事」が35.3％で最も多く、次いで「インター
ネットの広告」が28.4％で多い。

19.5

11.1

6.7

9.9

35.3

28.4

11.0

8.2

4.7

0.8

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

新聞

テレビ

雑誌

ポスター・チラシ

WEBサイトの記事

インターネットの広告

mixi・ツイッター・

フェイスブックなどの書き込み

知人・友人・家族の話

その他

不明

N=8,167
件数

新聞 1,592

テレビ 910

雑誌 548

ポスター・チラシ 805

WEBサイトの記事 2,879

インターネットの広告 2,318

mixi・ツイッター・
フェイスブックなどの書き込み

900

知人・友人・家族の話 673

その他 382

不明 62

Ｑ1＝1または２と回答者のみ

N=11,687
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参加条件としてアンケートを回答させたところ、11,687件と非常に多くの回答を
得た。多くの人が「WEBサイトの記事」や「ネット広告」を認知経路としてアクセス
しており、約９割の人が「役に立った」「面白かった」とコンテンツを高く評価。

■ プレゼントキャンペーン参加者向けアンケート結果



【Q3】Q1で1とお答えになった方のみお答えください。
あなたは国内旅行振興キャンペーンポータルサイト「がんばろう！日本」の内容をご覧
になり、国内旅行の情報サイトとしてどの程度役にたちましたか。1つだけお答えくださ
い。

ポータルサイト「がんばろう！日本」貢献度（ＳＡ）
ポータルサイト貢献度は、「とても役にたっ
た」が42.3％、「やや役にたった」
が45.4％、合わせると87.7％となり、
貢献度が非常に高いことが伺える。

やや役にたった
45.4%

どちらとも言えな
い
8.1%

不明
3.1%

全く役にたたな
かった
0.2%

あまり役にたた
なかった
1.0%

とても役にたっ
た

42.3%

N=5,426

件数

とても役にたった 2,294

やや役にたった 2,464

どちらとも言えない 441

あまり役にたたなかった 52

全く役にたたなかった 9

不明 166

合計 5,426

Ｑ1＝1と回答者のみ

【Q4】Q3で1または2とお答えになった方のみお答えください。
あなたは国内旅行振興キャンペーンポータルサイト「がんばろう！日本」の内容をご覧
になり、どのページが役に立ちましたか。いくつでもお答えください。

ポータルサイト「がんばろう！日本」貢献ページ（ＭＡ）

ポータルサイト貢献ページは、「全国のイベ
ント＆観光情報」が62.1％で最も多い。

29.9

17.5

12.0

59.4

13.6

62.1

6.9

6.9

11.7

3.6

0.7

1.0

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

３泊以上のおすすめ旅行情報

若者向け旅行情報

長期滞在旅行の情報

東北・東日本の応援ツアー＆イベント・観光情報

ボランティアツアーの情報

全国のイベント＆観光情報

協力団体・企業の情報

ツイッターの書き込み情報

たびのコミュニティ

動画情報

その他

不明

N=4,758

件数

３泊以上のおすすめ旅行情報 1,425

若者向け旅行情報 834

長期滞在旅行の情報 570

東北・東日本の応援

ツアー＆イベント・観光情報
2,824

ボランティアツアーの情報 648

全国のイベント＆観光情報 2,954

協力団体・企業の情報 326

ツイッターの書き込み情報 329

たびのコミュニティ 556

動画情報 173

その他 33

不明 48

Ｑ3＝1または２と回答者のみ
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【Q5】あなたは「日本再発見。～もう一度日本を見つけよう～」をご覧になり、どのて
いど面白いと思われましたか。1つだけお答えください。

「日本再発見。」サイト興味度（ＳＡ）
日本再発見。興味度は、「とても面白かった」
が34.8％、「やや面白かった」
が48.9％、合わせると83.7％となり、
評価が非常に高いことが伺える。

やや面白かった
48.9%

どちらとも言えな
い
9.8%

不明
3.4%

全く面白くなかっ
た
1.0%

とても面白かっ
た

34.8%

あまり面白くな
かった
2.0%

N=11,687

件数

とても面白かった 4,071

やや面白かった 5,712

どちらとも言えない 1,151

あまり面白くなかった 235

全く面白くなかった 122

不明 396

合計 11,687

【Q6】「日本再発見。～もう一度日本を見つけよう～」では、「日本再発見。賞」と
「旅で笑顔に賞」というプレゼント企画がありますが、賞品は魅力的だと思われました
か。それぞれ1つだけお答えください。（「日本再発見。」賞について）

賞品魅力度／日本再発見。賞（ＳＡ）
日本再発見。賞の魅力度は、「とても魅力
的だと思う」が61.9％で最も多い。

やや魅力的だと
思う
30.9%

不明
2.7%

全く魅力的だと
思わない

0.2%

どちらともいえな
い
3.4%

あまり魅力的だ
と思わない

0.9%

とても魅力的だ
と思う
61.9%

件数

とても魅力的だと思う 7,236

やや魅力的だと思う 3,612

どちらともいえない 402

あまり魅力的だと思わない 104

全く魅力的だと思わない 20

不明 313

合計 11,687

N=11,687
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【Q6】「日本再発見。～もう一度日本を見つけよう～」では、「日本再発見。賞」と
「旅で笑顔に賞」というプレゼント企画がありますが、賞品は魅力的だと思われました
か。それぞれ1つだけお答えください。（「旅で笑顔に」賞について）

賞品魅力度／旅で笑顔に賞（ＳＡ）

旅で笑顔に賞の魅力度は、「とても魅力的だ
と思う」が61.0％で最も多い。

N=11,687

やや魅力的だと
思う
29.3%

不明
4.8%どちらともいえな

い
3.8%

全く魅力的だと
思わない

0.1%
あまり魅力的だ

と思わない
0.9%

とても魅力的だ
と思う
61.0%

件数

とても魅力的だと思う 7,131

やや魅力的だと思う 3,427

どちらともいえない 444

あまり魅力的だと思わない 110

全く魅力的だと思わない 15

不明 560

合計 11,687

【Q7】あなたは、国内旅行振興キャンペーンポータルサイト「がんばろう！日本」
や「日本再発見。～もう一度日本を見つけよう～」をご覧になって、国内宿泊旅行
（仕事関連の出張・帰省を除く）にお出かけになりたいと思いましたか。1つだけお
答えください。

ＣＰサイトによる国内旅行喚起度（ＳＡ）

国内旅行喚起度は、「ぜひ国内旅行をした
い」が76.3％と非常に多い。

N=11,687

やや国内旅行を
したい
17.6%

不明
2.9%

ぜひ国内旅行を
したい
76.3%

あまり国内旅行
をしたいと思わ

ない
0.5%

どちらともいえな
い
2.6%

国内旅行をした
いと思わない

0.1% 件数

ぜひ国内旅行をしたい 8,913

やや国内旅行をしたい 2,062

どちらともいえない 304

あまり国内旅行をしたいと思わない 54

国内旅行をしたいと思わない 16

不明 338

合計 11,687
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アンケート回答者属性 【性年代】 アンケート回答者の性年代別は、
「女性30～39歳」が21.8％で最も多い。

N=11,687

1.3

6.3

11.4

10.3

5.6

3.2

0.4

1.8

12.8

21.8

13.7

6.7

2.9

0.8

1.0

0% 5% 10% 15% 20% 25%

男性：19歳以下

男性：20～29歳

男性：30～39歳

男性：40～49歳

男性：50～59歳

男性：60～69歳

男性：70歳以上

女性：19歳以下

女性：20～29歳

女性：30～39歳

女性：40～49歳

女性：50～59歳

女性：60～69歳

女性：70歳以上

不明

件数

男性：19歳以下 147

男性：20～29歳 741

男性：30～39歳 1,327

男性：40～49歳 1,205

男性：50～59歳 655

男性：60～69歳 370

男性：70歳以上 47

女性：19歳以下 215

女性：20～29歳 1,494

女性：30～39歳 2,550

女性：40～49歳 1,599

女性：50～59歳 784

女性：60～69歳 337

女性：70歳以上 94

不明 122

合計 11,687

アンケート回答者属性 【性別及び年代別】
性別では、「男性」38.4％、
「女性」60.5％と女性が男性を上回る。
また年代別では、「30～39歳」が
33.2％で多い。

女性
60.5%

不明
1.0%

男性
38.4%

◆性別

件数

男性 4,492

女性 7,073

不明 122

合計 11,687

N=11,687

◆年代

20～29歳
19.1%

30～39歳
33.2%

50～59歳
12.3%

40～49歳
24.0%

19歳以下
3.1%

不明
1.0%

70歳以上
1.2%

60～69歳
6.0%

件数

19歳以下 362

20～29歳 2,235

30～39歳 3,877

40～49歳 2,804

50～59歳 1,439

60～69歳 707

70歳以上 141

不明 122

合計 11,687



アンケート回答者属性 【職業】 職業は、「会社員」が37.6％で最も多く、
次いで「専業主婦・主夫」が27.8％
で多い。

N=11,687

会社員
37.6%

専業主婦・主夫
27.8%

不明
0.8%

無職
5.5%

学生・専門学校
生
5.1%

自営業
3.8%

会社役員
1.1%

上記以外の職業
2.6%

パート・アルバイ
ト

12.4%

自由業・資格を
必要とする専門

職
2.6%

農業・漁業・林業
0.7%

件数

学生・専門学校生 600

会社役員 130

会社員 4,398

自営業 441

自由業・資格を必要とする専門職 301

農業・漁業・林業 85

パート・アルバイト 1,448

専業主婦・主夫 3,247

無職 640

上記以外の職業 303

不明 94

合計 11,687

アンケート回答者属性 【居住地】 居住地は、「東京都」が2,208件で最も
多く、次いで「神奈川県」が1,116件、
「大阪府」が854件で多い。
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３－１ 実施目的と概要

第３章 マスメディアへの企画提案

第三者視点での国内旅行需要を喚起する情報発信、及び夏季(7-9月)の露出最大化を目的
として、マスメディアに対するパブリシティ獲得に向けた企画提案活動を実施。

特に影響力の高いテレビ番組内での企画提案に注力し、新聞、WEBなどのパブリシティ
獲得は補完的に実施することとした。

<企画開発時の留意点>
○ 観光庁の「国内旅行振興キャンペーン」のテーマである「東北・東日本支援」

「長期滞在」「若者旅行振興」に根差した企画開発。
○ 7～9月のシーズントピックを踏まえたメディアトレンド(シーズントピックを追い

かけるメディア側の対応の流れ)を把握し、それにマッチした企画開発。
○ 更に、独自調査データ提供や、スポークスパーソンとして村田和子氏

（旅行ジャーナリスト）を起用し、トピックの説得力を増幅させ、
より一層ニュース/企画のネタとしてのパワーを向上させた。

<報道資料>
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RESULT

■ 実施フロー

STEP① メディア提案用企画開発とアプローチ先の検討

・ 番組内タイアップが可能な番組の選定、企画内容の調整
※今回は企画競争時に確約済みだったABC「朝だ！生です 旅サラダ」で実施。

・ リリース配信先の選定、及びメディアアプローチ方針の検討。

【本施策目標】
テレビ番組 ４番組、 新聞・雑誌８媒体、 WEBサイト １２媒体

STEP② メディア向けリリース案の企画・制作

・７～９月のシーズントピックス、及びメディアサイドのトレンドを
踏まえて、「ニュース」「企画のネタ」になりやすい切り口で、
“今年国内旅行に行くこと”を提案する文書を作成。

・リリースの魅力を高めるために、スポークスパーソンを起用。
※今回は、旅行ジャーナリスト「村田和子氏」を起用

STEP③ メディアへの具体的な提案、及び“ハブメディア”へ提案

テレビ局、新聞・雑誌社へのリリース配信や企画提案を期間中合計３回実施。
WEBサイトは同じニュースが“転載”される特性を利用し、ハブとなるメディアへ配信

＜マスメディア露出数＞

・TV番組 ：のべ７番組
・新聞雑誌：のべ９媒体
・WEBサイト：13媒体

・合計露出量 ：のべ860万人以上
・広告費相当額： 500,567,234円

＜費用対効果＞

■投資金額 ： 12,700,000円

■効果指標
・ １人あたりのコスト
・ 投資に対する露出効果

＜ 企画立案・準備 ＞

＜ 実施 ＞

綿密な企画提案、および“震災後の国内旅行”という旬なテーマであることなどから、
投資金額の約40倍の広告費換算5.0憶円相当の露出獲得を達成。通常のPR施策の平均が
投資金額に対して3～5倍であることを考慮すると非常に効果的だった事が伺える

1.48円
39.4倍

目的 各種メディアという“第三者視点”での情報発信による気運作り

■ 総評

村田 和子（むらた かずこ）
旅行ジャーナリスト・アドバイザー。AllAbout発足時より｢旅の便利・お得情報｣のガイドに従事。
上質でお得な旅を楽しむ為のコラム執筆・講演・各種情報提供などを行う
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■ リリース文章

第一弾

第二弾 第三弾



■TV
各ネット局15秒のスポット広告料金×秒数

■新聞
基本料金（1cm×1段）×サイズ（cm）
※メディアリサーチセンター㈱「メディア・データ」より算出

■雑誌
ページ単価×サイズ（P）
※メディア・リサーチ・センター㈱発刊「雑誌新聞総カタログ」より算出

■WEB
テキスト広告料金（1週間分の金額）
※デジタル・アドバタイジング・コンソーシアム㈱「DAC AD GUIDE2010」
パークフィールド㈱「メディアレーダー」各メディアの媒体資料、
以上、3点をもとに算出。

※広告掲載を行っていない媒体は、換算額は一律5万円で記載しております。

３－２ 露出効果（広告費換算）

メディアへの提案活動による露出効果を把握するため、下記の指標を参考に、
広告費換算した場合、どの程度の効果があったかを算出。

＜広告費換算の考え方＞

＜算出後の効果＞

－ 7月広告換算額計： 109,191,667円

－ 8月広告換算額計： 11,114,300円

－ 9-10月広告換算額計： 380,261,267円

総広告換算額計：500,567,234円（約5．0億円）

キャンペーンを開始した７月、及び10月を中心にTV番組、雑誌、新聞など
様々な媒体で取り上げられ、合計約5.0億円という高い露出効果となった。
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■ ７月露出媒体と効果

■TV

番組名 局名 尺 放送日 広告換算額

1 スーパーJチャンネル テレビ朝日 5:23 7月5日 ¥41,559,333

2 Nスタ TBS 7:03 7月8日 ¥21,432,000

3 7スタBratch！ テレビ東京 3:42 7月8日 ¥9,324,000

4 news every. 日本テレビ 5:53 7月18日 ¥24,945,333

合計 ¥97,260,667

No 媒体名 媒体社名 掲載日 カラー スペース
広告料金

（１ｃｍ×1段）
換算料金

1 読売新聞 読売新聞社 7月5日 1Ｃ 92.2 cm ¥105,000 ¥9,681,000

合計 ¥9,681,000

No 媒体名 媒体社名 掲載日 URL 換算料金

1 YOMIURI ONLINE 読売新聞社 7月5日 http://otona.yomiuri.co.jp/news/tripnews/110705tb03.htm ¥2,200,000

2 All About オールアバウト 7月11日 http://allabout.co.jp/gm/gc/382289/ ¥50,000

合計 ¥2,250,000

■新聞

■WEB

7月広告換算額計：109,191,667円
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■ ８月露出媒体と効果

■新聞/雑誌

■WEB

8月広告換算額計：11,114,300円

No 媒体名 媒体社名 掲載日 カラー スペース
広告料金

（１ｃｍ×1段/1P）
換算料金

1 東京中日スポーツ 中日新聞東京本社 8月6日 1C 60 cm ¥6,100 ¥366,000

2 夕刊フジ 産業経済新聞社 8月9日 4C 43 cm ¥25,000 ¥1,075,000

3 日刊ゲンダイ 日刊現代 8月11日 1C 76.7 cm ¥24,000 ¥1,840,800

4 週刊朝日 朝日新聞社 8月23日 1C 1/2 P ¥650,000 ¥325,000

合計 ¥3,606,800

No 媒体名 媒体社名 掲載日 URL 換算料金

1 RBB TODAY 株式会社イード 8月11日 http://www.rbbtoday.com/article/2011/08/11/79861.html ¥200,000

2 Yahoo!ニュース ヤフー 8月11日 http://headlines.yahoo.co.jp/hl?a=20110811-00000006-rbb-ent ¥1,800,000

3 mixiニュース ミクシィ 8月11日 http://news.mixi.jp/view_news.pl?media_id=17&id=1703932 ¥2,200,000

4 msnニュース マイクロソフト 8月11日 http://topics.jp.msn.com/digital/general/article.aspx?articleid=664500 ¥1,000,000

5 BIGLOBEニュース NECビッグローブ 8月11日 http://news.biglobe.ne.jp/entertainment/0811/rbb_110811_1107019823.html ¥500,000

6 Livedoorニュース ライブドア 8月11日 http://news.livedoor.com/article/detail/5777594/ ¥750,000

7 Infoseekニュース 楽天 8月11日 http://news.www.infoseek.co.jp/search/story/rbbtoday_79861/%25CA%25AA%25CD%25DF/ ¥500,000

8 Infoseek Woman 楽天 8月11日 http://woman.infoseek.co.jp/news/entertainment/story.html?q=rbbtoday_79861 ¥500,000

9 トラベルnavi メディカルプロモーション 8月11日 http://www.travel-navi.jp/%E6%97%85%E8%A1%8C/8742.html ¥7,500

10 mediajam ミツエーリンクス 8月11日 http://mediajam.info/topic/1763525 ¥50,000

合計 ¥7,507,500
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■ ９～１０月露出媒体と効果

■TV

9-10月広告換算額計：380,261,267円

No 番組名 局名 尺(秒) 放送日 広告換算額

1 E morning テレビ東京 284 9月7日 ¥13,272,267

2 ヒルナンデス！ 日本テレビ 673 10月28日 ¥258,207,667

3 ＰＳ 中京テレビ 2729 10月30日 ¥100,063,333

小計 ¥371,543,267

No 媒体名 媒体社名 掲載日 URL 換算料金

1 All About オールアバウト 9月21日 http://allabout.co.jp/gm/gc/385107/ ¥50,000

小計 ¥50,000

■WEB

総広告換算額計：500,567,234円（約5．0億円）
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■新聞・雑誌

No 媒体名 媒体社名 掲載日 カラー スペース
広告料金

（１ｃｍ×1段/1P）
換算料金

1 SANKEI EXPRESS 産経新聞社 10月5日 4C 48 cm ¥6,000 ¥288,000

2 Ｆｕｊｉ Ｓａｎｋｅｉ Ｂｕｓｉｎｅｓｓ ｉ 日本工業新聞新社 10月22日 4C 975 cm - ¥1,200,000

3 女性自身 光文社 10月25日 1Ｃ 6 Ｐ ¥1,200,000 ¥7,200,000

小計 ¥8,688,000



■露出番組名：朝だ！生です旅サラダ
■局名・媒体社名：朝日放送（テレビ朝日系列）全国放送
■露出日時：2011年7月30日 8：00～9：30
■露出尺：約25分（ゲストの旅）＋約30秒（キャンペーン告知）
■露出内容〔ゲストの旅〕
[切り口]
歌手の堀内孝雄さんが、ご自身の名曲「遠くで汽笛を聞きながら」の
ジャケットに写っている駅のホームを、秋田県の方たちに聞きながら、
探していくというシナリオ。

[紹介された施設]
秋田市観光案内所、秋田市民市場、とんかつ屋「かつ吉」、冬の稲庭うどん、
樅峰苑、竿燈祭り、横手焼きそば、横手駅、醍醐駅

[露出内容]
堀内さんが訪ねたり、食べたり、見たり、体験しながら、上記の施設を紹介。

[キャンペーン告知]
番組の最後に、メイン司会者の神田正輝さんが、以下の文章を口頭で告知。
「旅サラダは、観光庁が実施しています『日本の夏を元気に、旅で笑顔に。』
国内旅行振興キャンペーンを応援しています。」
（※8月13日、20日、9月にも実施）

<朝だ！生です旅サラダサイト>

■ テレビ番組

３－３ 露出番組・記事の内容
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■露出番組名：スーパーJチャンネル
■局名・媒体社名：テレビ朝日
■露出日時：2011年7月5日 16：53～19：00
■露出尺：15分45秒
■露出内容
[切り口]

夏休み誰もが行きたくなるお得な宿プランを紹介。
[紹介された施設]

伊豆 南山荘、離れ家 石田屋、ニューウェルサンピア沼津、五景観高陽楼
門脇吊り橋、伊豆三津シーパラダイスなど周辺レジャー施設

[露出内容]
各宿のお得プランの紹介及び、宿泊施設周辺のレジャースポットの紹介

[インタビュー対応]
じゃらん編集長をご紹介しお得な宿やプランを紹介して頂くよう対応。

■ テレビ番組
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■露出番組名： Nスタ
■局名・媒体社名： TBS
■露出日時：2011年7月8日 16：53～19：00
■露出尺：7分03秒
■露出内容
[切り口]
節電の夏をのりきるひんやりスポット紹介
[紹介された施設]
群馬県 みなかみ温泉郷 キャニオリング
[放映内容]
富士山麗や富士急ハイランドなども紹介するなかで、みなかみ温泉郷のキャニオ
リングも夏を乗り切るひんやりスポットの一つとして紹介。温泉郷の風景や
キャニオリングを実際体験している映像が紹介される。
また、番組の冒頭ではじゃらん編集長のインタビューで「ひんやりスポットは
探せば眠っている」 というコメントが露出される。

■ テレビ番組
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■露出番組名： 7スタBratch！
■局名・媒体社名：テレビ東京
■露出日時：2011年7月8日 11：40～12：35
■露出尺：3分42秒
■露出内容
[切り口]
沖縄特集
[紹介された施設]
ANAインターコンチネンタルホテル
[放映内容]
沖縄移住の物件や、タイムシェアといった長・短期移住プランや4泊以上
宿泊すると5泊目が 無料になるロングステイプランを紹介。また、スタジオでは
「ロングステイプランに泊まりたい」というコメントが露出される。

■ テレビ番組
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■露出番組名： news every.
■局名・媒体社名：日本テレビ
■露出日時：2011年7月8日 16：53～19：00
■露出尺：5分53秒
■露出内容
[切り口]
東北六魂祭での被災地の食材を使った被災地支援活動について
[紹介されたスポット]
六魂祭の映像を使い、東北六大祭の内容を紹介。
[放映内容]
東北六魂祭及び東北六大祭りの概要を皮切りに、六魂祭での被災地支援活動を
紹介。スタジオでは「東北が最も熱くなるこの6つのお祭りの本番は来月8月初旬に
それぞれの県で行われます。」とのコメントが入る。

■ テレビ番組
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■露出番組名： E morning
■局名・媒体社名：テレビ東京
■露出日時： 2011年9月7日 8:56～11:45
■露出尺：4分44秒
■露出内容
[切り口]行楽シーズン到来・旅得術
[紹介されたスポット]富士屋ホテル・福島・観光有料道路等。
[放映内容]高級宿の場合はクーポンサイトや直前予約サイトを利用すると
半額～70％以上オフになり、ビジネスホテルでは出張ツアーという、新幹線や
飛行機とビジネスホテルが組み合わさったツアーもある。注目旅では、
０泊２食や、農家民宿泊＆農業体験などの複数の旅行プランを紹介。
旅行ジャーナリスト・村田和子さんのスタジオコメント。

■ テレビ番組
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■露出番組名： ヒルナンデス！
■局名・媒体社名：日本テレビ
■露出日時： 2011年10月28日 12:38～
■露出尺：11分13秒
■露出内容
[切り口]安くてお得秋の旅行術
[紹介されたプラン]
①村田和子さんによる０泊２食プラン
②井門隆夫さんによる房総伊豆プラン
③山田祐子さんによるワケありプラン
[放映内容]
安くてお得秋の旅行術と題し、①村田和子さんによる０泊２食プラン
②井門隆夫さんによる房総伊豆プラン③山田祐子さんによるワケありプランに
ついて各プラン3つのホテルをランキング形式で紹介。村田和子さんお勧めの
ホテルでは３位「焼津グランドホテル」（静岡県・焼津黒潮温泉）、
２位「富士屋ホテル」（神奈川県・箱根宮ノ下温泉）、１位「木になる郷大松閣」
（埼玉県飯能市・名栗温泉） が紹介される。スタジオトークあり。

■ テレビ番組
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■露出番組名： PS
■局名・媒体社名：中京テレビ
■露出日時： 2011年10月30日 22:30～23:24
■露出尺：45分29秒
■露出内容
[切り口]達人の旅 仙台～松島：松島観光大使のサンドウィッチマンが仙台の

観光地を勧めるという形で進行。
[紹介された施設]牛タン焼専門店司、株式会社阿部笹蒲鉾店、丸文松島汽船、

バンセ、焼がきハウス、小松館 好風亭等
[放映内容]我妻絵美、モンキッキー 高田純次 が サンドウィッチマンの二人

と共に仙台～松島を観光。牛タン・笹蒲鉾・すし等絶品仙台料理を食す。
また、食だけなく松島の観光遊覧船での島めぐりや、小松館 好風亭の
絶景露天風呂などが取り上げられた。

■ テレビ番組
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■露出番組名：読売新聞
■局名・媒体社名：読売新聞社
■掲載日：2011年7月5日
■掲載スペース：92.2ｃｍ
■露出内容
[切り口]
節電対策で休暇が長くなったことによる、旅行トレンドの変化
[紹介されたプラン]
ＪＴＢの長期滞在型プランや北海道のキッチンや洗濯機などを備えた宿泊施設
を運営する「北海道トラックスマネージメント」などを紹介。
[掲載内容]
1週間以上の長期滞在型ツアーが増えていることと、各旅行会社の長期旅行
プランを掲載。文末に村田和子さんの長期滞在型旅行が関心を集めていることに
関してのコメントを掲載。

■ 新聞記事
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■露出媒体名：東京中日スポーツ
■媒体社名：中日新聞東京本社
■掲載日：2011年8月6日
■掲載スペース：60ｃｍ

■露出媒体名：夕刊フジ
■媒体社名：産業経済新聞社
■掲載日：2011年8月6日
■掲載スペース：43ｃｍ

■ 新聞記事
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■ 新聞記事

■露出媒体名：日刊現代
■媒体社名：日刊ゲンダイ
■掲載日：2011年8月11日
■掲載スペース：76.7ｃｍ

■露出媒体名：週刊朝日
■媒体社名：朝日新聞社
■掲載日：2011年8月23日
■掲載スペース：1/2P
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■ 雑誌記事

■露出媒体名： SANKEI EXPRESS
■媒体社名：産経新聞社
■掲載日： ：2011年10月5日
■掲載スペース：48ｃｍ

■露出媒体名：Fuji Sankei Business i
■媒体社名：日本工業新聞新社
■掲載日： ： 2011年10月22日
■掲載スペース：1ページ
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■ 雑誌記事

■露出媒体名：女性自身
■媒体社名：光文社
■掲載日： ： 2011年10月25日
■掲載スペース：6ページ
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■ オンライン媒体

■露出媒体名：YOMIURI ONLINE
■媒体社名：読売新聞社
■掲載日：2011年7月5日
■掲載スペース：1ページ
■露出内容

7月5日掲載の読売新聞の記事の転載

■露出媒体名：AｌｌAbout
■媒体社名オールアバウト
■掲載日：2011年7月11日
■掲載スペース：1ページ
■露出内容
[切り口]
長期滞在プラン増加の背景と、
お勧めの長期滞在
プランについて掲載。

[紹介されたプラン]
ＪＡＬ×星野リゾート各プラン
梁山泊プラン他各旅行会社の
長期旅行プランを紹介。

[掲載内容]
長期滞在プランのメリットとその背景を
記したのち、村田和子氏のお勧めする
各長期旅行プランを写真を
交えつつ、詳しく紹介。
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■ オンライン媒体

■露出媒体名：RBB TODAY
■媒体社名：株式会社イード
■掲載日：2011年8月11日
■掲載スペース：1ページ

以下9サイトにも転載。
・ Yahoo! ニュース
・ msn ニュース
・ BIGLOBE ニュース
・ Infoseek ニュース
・ Infoseek Woman
・ Livedoor ニュース
・ mixi ニュース
・ mediajam
・ トラベルnavi
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■ オンライン媒体

■露出媒体名： AｌｌAbout
■媒体社名：オールアバウト
■掲載日： 2011年9月21日
■掲載スペース：4ページ
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第４章 新聞広告

４－１ 実施目的と概要

４－２ 露出量と評価

旅行の自粛解消および、国内旅行に行きたくなる様なメッセージを発信し、
キャンペーンポータルサイトへの誘引を図るための新聞広告のデザイン作成、出稿。

主要新聞へ均等に出稿する形ではなく、大手一紙とタイアップすることで、
新聞広告はもちろんグループ他メディアをどの程度活用できるかを試験的に実施。

朝日新聞を軸のメディアとして選定し、タイアップメリットの提供を依頼した結果、
ＷＥＢサイトへの記事広告のアーカイブ、ＴＶＣＭ制作・放映など、非常に多くの
メリットの獲得に成功し、結果として多くの生活者への露出を達成した。

●出稿タイプ １５段カラー広告、シリーズ５回の記事広告
●タイアップメリット
・記事広告への著名人の活用（５回とも別の著名人を起用）
・ＷＥＢサイト「asahi.com」上でのアーカイブ、広告出稿
・テレビ朝日での広告制作・放映

●出稿量 ・・・ １５段モノクロ広告

●出稿量と効果

・ １５段広告 ：延べ到達人数 18,677,505人
※発行部数：7,844,332部 世帯普及率：14.7％

・ 記事段広告 ：延べ到達人数 39,221,659人

※発行部数：7,844,332部 世帯普及率：14.7％

・ 毎日新聞 ：延べ到達人数 8,401,439人
※発行部数：3,454,981部 世帯普及率6.56％

・ 日経新聞 ：延べ到達人数 39,221,659人
※人発行部数：3,015,485部 世帯普及率5.33％

・ ＴＶＣＭ ：関東ローカル 30秒×8回 延べ到達人数15,615,604人
※各放送番組については後述

・ ＷＥＢサイト：タイアップページ：40,220PV
トラベルレクタングルCTR:0.05％

毎日新聞、日本経済新聞

朝日新聞
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RESULT

■ 実施フロー

STEP① 出稿ビジュアルの制作 ※次章「ポスター制作、発送管理」実施フロー参照

STEP② 出稿紙、各紙への出稿比率の検討

・本施策特性上、数多くの視点からの情報発信が有効であることを踏まえ、
単純な純広告の出稿だけではなく、記事広告やグループ媒体での露出が重要と判断。

・朝日新聞社への出稿比率を高め、付帯メリットを獲得

STEP③ 新聞広告、記事広告の出稿

朝日新聞、毎日新聞、日経新聞：７月 15段の純広告（カラー）
◎朝日新聞７～９月 2.5段の記事体広告（カラー）
◎テレビ朝日：関東ローカル 30秒×8回
◎asahi.com ：タイアップページ、トラベルレクタングル、記事・TVCMアーカイブ

＜露出数＞

・合計到達人数：88,782,597人

・朝日新聞合計：73,554,988人
・毎日新聞 ： 8,401,439人
・日経新聞 ： 6,826,170人

＜費用対効果＞

■投資金額 ： 39,000,000円

■効果指標
・ １人あたりのコスト

＜ 企画立案・準備 ＞

＜ 実施 ＞

朝日新聞への出稿比率を高めたことにより広告コストは通常の1/3程度に低減化された。
また朝日新聞グループの協力を取り付け、記事広告での著名タレントの無償協力や
WEBサイト（ashi.com）での特設ページの設置、テレビ朝日でのテレビCMの放映等
新聞での純広告の掲載の枠を超えた、効果的な施策が実施できた。

0.44円

目的 キャンペーンの認知獲得、及び記事広告による気運作り

■ 総評

15段広告の出稿
◎ タレント・著名人を活用した記事広告

◎ グループサイトでのバナー・特集
◎ 記事／TVCMのアーカイブ

◎ TVCMの制作
◎ 自社枠でのTVCMの放送

※ ◎はタイアップメリット

※ ◎はタイアップメリット



４－３ 掲載実績

＜ 朝日新聞１５段カラー 7月13日（水）＞

キャンペーンの立ち上げ、及び企画広告シリーズの告知として出稿

●朝日新聞 広告展開
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佐々木 希
（ささき のぞみ、1988年2月8日）
ファッションモデル、グラビアアイドル、
女優、タレント、歌手。秋田県出身。

がんばろう！東日
本9月4日(日)朝刊全国版

宮藤 官九郎
（くどう かんくろう1970年7月19日）
脚本家、俳優、作詞家、作曲家、放送作家、
映画監督、演出家、ミュージシャン、ギタリスト。
宮城県栗原市（旧栗原郡若柳町）出身。

がんばろう！東北
7月31日(日)朝刊全国版

みの もんた
（1944年8月22日）
司会者、フリーアナウンサー、タレント、
歌手、実業家。
東京都世田谷区祖師谷出身。

がんばろう！日本
7月24日(日)朝刊全国版

押切 もえ
（おしきり もえ、1979年12月29日）
ファッションモデル、タレント。
千葉県市川市生まれの松戸市育ち。

長期滞在
8月21日(日)朝刊全国版

平尾 昌晃
（ひらお まさあき、1937年12月24日）
作曲家、歌手。東京都牛込生まれ。

夏旅行
8月11日(木)夕刊全国版

若者旅行振興
9月11日(日)朝刊全国版

朝日新聞社経由でキャスティングした著名人に、国内旅行振興に資するテーマで

国内旅行の魅力を語ってもらい、「私の旅スタイル」として企画広告を実施。

相武紗季
（あいぶ さき、1985年6月20日）
女優。
兵庫県宝塚市出身。
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●朝日新聞 記事体広告展開 起用著名人



朝刊全国版全５段カラー ※記事体広告半５段 <7月24日(日)>

朝刊全国版全５段カラー ※記事体広告半５段 <7月31日(日)>

全５段カラー掲載時は、記事体広告と広告を半５段ずつ出稿
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●朝日新聞 記事体広告展開



夕刊全国版全５段モノクロ <8月11日(日)>

朝刊全国版全５段カラー ※記事体広告半５段 <8月21日(日)>
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朝刊全国版全５段カラー ※記事体広告半５段 <9月4日(日)>

朝刊全国版全５段カラー ※記事体広告半５段 <9月11日(日)>
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企画広告記事を継続的に掲載するとともに、キャンペーン認知向上とポータルサイト
への誘引を図るため、朝日新聞社のウェブサイト（asahi.com）にて企画特集を実施。

企画特集誘導枠
テキスト

企画特集ページ
インプレッション
表示回数 約3億回

【第1回；みのもんたさん（7月25日～）】 【第2回；宮藤官九郎さん（8月1日～）】 【Extra版；平尾昌晃さん（8月11日～）】

【第3回；押切もえさん（8月22日～）】 【第4回；佐々木希さん（9月4日～ 】 【第5回；相武紗季さん（9月11日～）】
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●朝日新聞 ウェブサイトでの企画特集展開



旅行に関心が高い層へのアプローチのため、asahi.com内にある
「TRAVEL」ページにバナー展開を行い、ポータルサイトへの誘引を図った。
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●朝日新聞 Travelサイトからの誘導



グループシナジーを更に活かした展開として、テレビ朝日にＣＭ制作を依頼し、
東京ローカルで放映。制作した動画は、キャンペーンポータルサイト、
観光庁 Youtube、asahi.com、羽田空港ワンセグサービスでも放映。

No. 放送日 曜日 時間 番組名 視聴率

1 7月13日 水 8:00-9:55 モーニングバード
世帯視聴率5.4％
（延べ人数2,254,659人）

2 14日 木 6:00-6:25 やじうまテレビ！
世帯視聴率2.9％
（延べ人数1,210,836人）

3 14日 木 10:30-11:25 子連れ狼
世帯視聴率6.4％
（延べ人数2,672,189人）

4 15日 金 9:55-11:00 ちい散歩
世帯視聴率5.0％
（延べ人数2,087,648人）

5 15日 金 11:00-11:25 おかず
世帯視聴率4.1％
（延べ人数1,711,871人）

6 16日 土 6:30-8:00 やじうまテレビ！
世帯視聴率3.7％
（延べ人数1,544,859人）

7 16日 土 8:00-9:55 朝だ！生です旅サラダ
世帯視聴率6.2％
（延べ人数2,588,683人）

8 17日 日 10:00-11:45 サンデー・フロントライン
世帯視聴率3.7％
（延べ人数1,544,859人）
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●朝日新聞 テレビ朝日（東京ローカル）でのテレビCMの実施



●毎日新聞／日経新聞

＜ 毎日新聞／日経新聞１５段モノクロ 7月13日（水）＞
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第５章 ポスター制作・配送管理

５－１ 実施目的と概要

旅行の自粛解消及び、旅行に行きたくなるようなメッセージを発信し、キャンペーン
ポータルサイトへの誘引を図るためのポスターの制作（デザイン制作含む）、
及び貼付先への配送・在庫管理を行う。

・配送先：観光団体、空港、鉄道、道の駅、NEXCO（高速道路）、飲食店、自治体等
・サイズ：Ｂ１ポスター、Ｂ３ポスター、Ａ４チラシ（表裏）

■ 制作ビジュアル一覧

汎用ポスター：B1サイズ

汎用ポスター：B3サイズ

A4チラシ表面 A4チラシ裏面
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RESULT

■ 実施フロー

STEP① 出稿ビジュアルの開発

＜配送数＞

・合計配送数： 260,000人

＜表現評価＞※事後調査より
・親しみやすい ：64.9％
・共感できる ：55.6％

＜認知＞

・ポスター認知度：18.5％

＜ 企画立案・準備 ＞

数多くの企業・団体の協力により、合計26万枚のポスター・チラシを配送し、
中吊りやポスター枠、店頭での貼付など、数多くの場所で掲出してもらうことができた。
事後調査では「親しみ」「共感」のスコアが高く、表現自体も効果的に機能した模様。

目的 旅行気運を高めるメッセージの発信、ポータルサイトへの誘引

■ 総評

STEP② 協力企業・団体への掲出依頼状の作成、展開。

STEP③ 事務局からの各団体へのヒアリング

STEP④ 各社指定場所へのポスター配送

・本事業協賛事業者、及び地方観光系協会会員事業者などに、本事業の主旨の説明、
及び無料での掲出を促すための依頼状（観光庁名義）を作成、展開。

・ポスター全国配布対応事務局より、企業・団体へ希望枚数とサイズをヒアリング

・各社のロジスティクスシステムを活用し、効率的に全国各地の指定場所へ配送

・企画競争時の基本ビジュアルをベースに、デザイン及びコピーの推敲作業を実施。
モデル変更や背景の修正など、より魅力的になるデザインへ精緻化。

・各キャンペーン要素確定後、ポスターデザインに追加。
・撮影、レンタルポジの購入など、印刷データの作成。



５－２ 制作部数と発送先

事 業 者 名 Ｂ１ Ｂ３ Ａ４

観光庁 371 58 7200

北海道運輸局 100 4500

東北運輸局 100 500

＞青森県庁 20 300

＞岩手県庁 20 300

＞秋田県庁 20 300

＞宮城県庁 20 300

＞山形県庁 20 300

＞福島県庁 20 300

関東運輸局 100 8000

北陸信越運輸局 110 4000

中部運輸局 100 100 9500

近畿運輸局 100 400 8500

神戸運輸監理部 30 1500

中国運輸局 100 4500

四国運輸局 400 7000

九州運輸局 127 10 9500

沖縄総合事務局 190 13000

JR東日本 500 10000

JR東海 100 1300

JR西日本 250 25450

JR北海道 20 484 10000

JR四国 20 250

ＪＲ九州 19 1350 5550

都営地下鉄 110 3900

■ 鉄道(JR)

■ 観光庁、関係機関

■ 鉄道(公営)

Ｂ１ポスター約７千枚、Ｂ３ポスター約５万３千枚、Ａ４チラシ２０万枚を
制作し、関係各所に発送。全国各地で掲出され、キャンペーンの浸透に寄与。
※発送先は下記の通り
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JTB 10

近畿日本ツーリスト 100 100 20000

日本旅行 60 60 6000

日本航空 5 500

全日空 5 500

事 業 者 名 Ｂ１ Ｂ３ Ａ４

帝国ホテル 15

日本観光振興協会 1500 25500

国際観光旅館連盟 10 5000

全旅連 100 5000

日本旅行業協会 200 5000

全国旅行業協会 100 5000

NEXCO西日本 362

NEXCO東日本 50

NEXCO中日本 40

日本バス協会 10

日本旅客船協会 100

タートル・イン・日光 90

飲食店（ワタミ） 1400 7000

■ 旅行代理店

■ 航空会社

■ ホテル

■ 観光団体

■ 高速道路

■ 飲食店
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■ 空港

関西国際空港 40

中部国際空港 20

成田国際空港 20

羽田空港 20

定期航空協会 10

＞新千歳空港 20

＞福岡空港 20

＞大阪国際空港（伊丹） 20

＞那覇空港 20

＞鹿児島空港 5

＞広島空港 5

＞熊本空港 5

＞宮崎空港 5

＞神戸空港 5

＞松山空港 5

＞長崎空港 5

＞小松空港 5

＞函館空港 5

＞大分空港 5

＞高松空港 5

＞岡山空港 5

＞旭川空港 5

＞高知空港 5

＞北九州空港 5

＞秋田空港 5

＞青森空港 5

＞富山空港 5

＞宮古空港 5

＞新潟空港 5

事 業 者 名 Ｂ１ Ｂ３ Ａ４
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事 業 者 名 Ｂ１ Ｂ３

日本民営鉄道協会 885 33972

東武鉄道 100 2,300

西武鉄道 100 2,600

京成電鉄 60 1,100

京王電鉄 70 3,000

小田急電鉄 45 2,000

東急電鉄 100 1,360

京急電鉄 75 2,400

相模鉄道 30 0

東京メトロ 80 9,900

名古屋鉄道 30 2,000

近畿日本鉄道 0 1,902

南海電鉄 50 1,600

京阪電鉄 0 810

阪急電鉄 45 1,450

阪神電鉄 100 900

西日本鉄道 50 450

新京成 30 200

首都圏新都市鉄道 50 2,000

ゆりかもめ 20 0

合計 885 33,972

■ 鉄道（民間）

（内訳）

総印刷部数 B1ポスター： 6,909 枚
B3中吊り ： 53,384 枚
A4チラシ ： 200,000 枚
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５－３ 掲載実績

無償掲出実績写真 ※一部

※関係者から報告された掲出状況の一部を掲載

駅の広告枠、及び車内中吊り、店頭、発刊物など、生活者の行動導線上の様々な
場所に掲出され、キャンペーン認知向上に大きく寄与した模様。
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＜ 駅構内広告枠での掲出 ＞

・ ホーム広告枠

・ 通路壁面 ・ アドピラー（柱巻）

・ ホーム壁面

・ 車内中吊り広告 ・ 新B額面広告
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・ 通路でのスタンド掲出 ・ 店頭での掲出

・ 関連紙での広告出稿 ／PR枠での情報掲載

・ 店内でのラック掲出



国内旅行振興ポータルサイトへの誘引を図るためのウェブ広告（リスティング等）
及びウェブサイトとのタイアップを実施。

【広告媒体】
一般的なウェブ広告での誘導効率、消費者参加型コンテンツからの誘導を踏まえ、
下記２種類の広告施策を実施
① リスティング広告 ・・・７月～１０月
② twitter広告 ・・・７月（２週間）

【タイアップ媒体】
特徴が異なる下記３種類の媒体において、それぞれ媒体特性に応じた施策展開により
より多くの生活者への旅行提案を試みた。
① 最大手ポータルサイト「Yahoo!JAPAN」の「東北特集」・・・７～９月
② 日常的に参考にするガイドコンテンツ「All About」・・・７～翌３月
③ 旅行に感度が高い層がアクセスする会員サイト「4Travel」・・・７～１０月

第６章 ウェブ広告

６－１ 実施目的と内容
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RESULT

■ 実施フロー（リスティング広告）

STEP① リスティングキーワードの抽出

＜リスティング広告＞
「がんばろう！日本」関連

・表示数 ：10,951,675imp
・クリック数： 19,953ｸﾘｯｸ
・クリック率： 0.2％
「日本再発見。」関連
・表示数 ： 44,870imp
・クリック数： 767ｸﾘｯｸ
・クリック率： 1.7％

＜費用対効果＞

■投資金額 リスティング：2,000,000円

■効果指標（１露出あたりのコスト）
リスティング広告

＜ 企画立案・準備 ＞

リスティングの表示数は想定以上の露出量となり、クリック率も平均的な数値を獲得。
また、新聞広告が出稿された7月13日は、「がんばろう！日本」関連のクリック数の
最高値、「日本再発見。」関連でも２番目に高い日など、相乗効果も確認された。

0.18円

目的
キャンペーンポータルサイト、および消費者参加型コンテンツへの
誘導強化

■ 総評

STEP② 単語の掛け合わせによる、更なるキーワード作成

STEP③ リスティング運用

生活者への接触効率を高めるため、各グループの単語を単独使用だけではなく、
グループ間で単語を掛け合わせてキーワードを作成

グルーピングした単語、及び作成したキーワードを中心に、月額の予算範囲内で運用。

キャンペーンポータルサイト に記載されている単語や関連する単語を中心に、
単語の特性に応じて、５つのグループを作成。該当する単語の抽出作業を実施

・「キャンペーンに関連性の高い必須ワード(メインワード)」
・「広告主様名ワード」
・「関心ごとを細分化するワード」
・「行動を喚起するワード」

＜ 実施 ＞
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RESULT

■ 実施フロー（twitter広告）

STEP① 出稿時期、枠の調整

＜費用対効果＞

■投資金額 twitter広告 ： 840,000円
■効果指標（１露出あたりのコスト）

twitter広告

＜ 企画立案・準備 ＞

Yahoo！とのタイアップにより獲得したサービス広告枠はいずれも表示数が多く、
クリック率も平均以上に達成。またtwitter広告も高い表示数・クリック率となった。

0.23円

目的

■ 総評

STEP② 出稿ビジュアル、テキストコピーの開発

■twitterバナー
：消費者参加型コンテンツへの誘導のためのバナー広告を制作。

■Yahoo！サーチワードバナー
：ポータルサイトへの誘導するバナー広告を制作。

■Yahoo！センターテキスト
：消費者参加型コンテンツ、ポータルサイトへ誘導するテキスト広告を制作。

■twitterバナー ：キャンペーン期間中の広告枠の確保

＜twitter広告＞
「がんばろう！日本」関連

・表示数 ： 3,668,961imp
・クリック数： 3,600ｸﾘｯｸ
・クリック率： 0.1％

キャンペーンポータルサイト、および消費者参加型コンテンツへの
誘導強化

■Yahoo!タイアップ付帯メリット広告
東北特集へのタイアップメリットとして広告枠のサービス出稿を交渉し、獲

得。
提案のあった下記２つの枠にて広告出稿を実施。

＜サーチワードバナー＞

・表示数 ： 114,408imp
・クリック数： 112ｸﾘｯｸ
・クリック率： 0.11％

＜センターテキスト＞

・表示数 ： 138,244,827imp
・クリック数： 16,248ｸﾘｯｸ
・クリック率： 0.01％

STEP③ 各種広告の出稿

■twitterバナー ： 2011/7/13～20 9/5～11
■Yahoo!センターテキスト ： 2011/7/18～31 9/5～11
■Yahoo!サーチワードバナー ： 2011/7/18～24 7/25～31 9/5～11

＜ 実施 ＞

●Yahoo!検索 サーチワードバナー： Yahoo!検索の検索結果ページ右カラム上部に
公共広告専用のサーチワードバナーを掲載する、Yahoo!の限定商品。

●Yahoo! センターテキスト：Yahoo!のカテゴリページなどに掲載されるテキストバ
ナー。

Yahoo!指定標記【PR】の後に、テキスト広告を掲載する。



STEP② 各メディアとの企画・調整
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RESULT

■ 実施フロー（タイアップ広告）

＜費用対効果＞

■投資金額 ： 4,860,000円

■効果指標
・ 合計露出数 ： 4,726,031PV

・ １PVあたりのコスト

＜ 企画立案・準備 ＞

いずれの媒体でも平均値及び目標以上のアクセス数とクリック数を記録しており、
アクセスした多くの人の国内旅行気運を高めることができた模様。ポータルサイトへの
誘導もYahoo！を中心に平均値より1.5倍程度のｸﾘｯｸ数を記録

3.78円

目的
ウェブにおける第三者からの情報発信による旅行気運向上と
ポータルサイトへの誘引

■ 総評

・Yahoo! ・・・ マスの生活者向けに、第三者視点での東北への旅行喚起
・All About・・・ マスの生活者向けに、旅行動線以外のサイトでの国内旅行喚起
・4travel ・・・ 旅行感度が高い層に、国内旅行を検討させるための後押し

＜Yahoo!東北支援コンテンツ＞

・アクセス数：4,616,677PV
・クリック数： 10,448ｸﾘｯｸ
＜AllAbout＞

・アクセス数：92,481PV
＜4Travel＞

・アクセス数：16,873PV

STEP① 接触する消費者特性を踏まえたタイアップサイトの選定

全国民の関心事である東北復興支援をテーマに「観光で支援」特集を
展開。圧倒的な閲覧者数を誇るYahoo!で世論形成を計る。

旅の「ガイド」による記事編集シリーズ展開＋雑誌記事さながらの
ビジュアル訴求。国内旅行の価値の納得を醸成。

4travel.jp 史上初の国内旅行全面タイアップ。
ユーザークチコミによる共感を醸成。

STEP③ 各種広告の出稿

■Yahoo!特集 ： 2011/7/ 6～9/30
■AllAbout ： 2011/7/20～3/30
■4travel ： 2011/7/13～10/12

＜ 実施 ＞
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６－２ ウェブ広告施策内容

「がんばろう！日本」関連キーワードでは、クリック数が最も高かった日は、新聞広
告が出稿された7月13日（466クリック）となった。
一方の「日本再発見。」関連キーワードに関しても、クリック数が最も高かった日は
7月14日（64）であったが、7月13日も57クリックと2番目に高く、新聞広告との相乗
効果があったことが分かる。

■【がんばろう！日本】キャンペーンポータルサイト 掲載ワード一覧
リンク先：http://kokunai.nihon-kankou.or.jp/

がんばろう！日本 被災地 みちのく 国内ツアー 七夕まつり
がんばろう日本 復興支援 みちのく 旅行 仙台七夕まつり
がんばろう！ニッポン 被災地支援 みちのく 旅行 七夕まつり
がんばろうにっぽん ボランティア みちのく トラベル 仙台七夕まつり
ガンバロウ！日本 みちのく トラベル 七夕まつり
ガンバロウ日本 みちのく 国内旅行 旅 仙台七夕まつり
ガンバロウ！ニッポン みちのく 国内ツアー 旅 七夕まつり
ガンバロウニッポン みちのく 旅行 東北 仙台七夕まつり
ガンバロウ！ニホン みちのく トラベル 東北 七夕まつり
ガンバロウニホン みちのく 旅 東日本 仙台七夕まつり
gannbarounippon みちのく 復興 東日本 七夕まつり
gannbarounihon みちのく 復興支援 みちのく 仙台七夕まつり
ganbarounippon みちのく 被災地支援 みちのく 七夕まつり
ganbarounihon みちのく 支援 観光 仙台七夕まつり
頑張ろう！日本 みちのく ボランティア 観光 七夕まつり
頑張ろうニッポン みちのく 観光 観光旅行 仙台七夕まつり
頑張ろう！ニホン みちのく 観光旅行 観光旅行 七夕まつり
がんばれ！ニッポン みちのく 観光庁 青森県 仙台七夕まつり
がんばれにっぽん みちのく 祭り 青森県 七夕まつり
がんばれ！にほん みちのく 夏祭り 秋田県 仙台七夕まつり
ガンバレ日本 みちのく まつり 秋田県 七夕まつり
ガンバレ！ニッポン みちのく 日本の祭り 岩手県 仙台七夕まつり
ガンバレニッポン みちのく イベント 岩手県 七夕まつり
ガンバレ！ニホン みちのく 行事 宮城県 仙台七夕まつり
ガンバレニホン みちのく 宿泊 宮城県 七夕まつり
gannbarenippon みちのく 泊まる 山形県 仙台七夕まつり
gannbarenihon みちのく ホテル 山形県 七夕まつり
ganbarenippon みちのく 旅館 福島県 仙台七夕まつり
ganbarenihon みちのく 宿泊施設 福島県 七夕まつり
頑張れ！日本 みちのく 宿 青森 仙台七夕まつり
頑張れニッポン みちのく 情報 青森 七夕まつり
頑張れニホン 観光 みちのく 秋田 仙台七夕まつり
がんばろう！日本 観光庁 観光旅行 みちのく 秋田 七夕まつり
がんばろう！東北 観光庁 国内旅行 東北 岩手 仙台七夕まつり
観光庁 がんばろう！日本 国内ツアー 東北 岩手 七夕まつり
がんばろう！東北 旅行 東北 宮城 仙台七夕まつり
観光庁 トラベル 東北 宮城 七夕まつり
国内旅行 青森県 旅 東北 山形 仙台七夕まつり
国内ツアー 青森県 復興 東北 山形 七夕まつり
国内旅行 青森 被災地 東北 福島 仙台七夕まつり
国内ツアー 青森 復興支援 東北 福島 七夕まつり
旅行 青森県 被災地支援 東北 イベント 仙台七夕まつり
トラベル 青森県 ボランティア 東北 イベント 七夕まつり
旅 青森県 東北 行事 仙台七夕まつり
旅行 青森 東北 国内旅行 行事 七夕まつり
トラベル 青森 東北 国内ツアー 国内旅行 東北六魂祭
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旅 青森 東北 旅行 国内旅行 六魂祭

復興 青森県 東北 トラベル 国内ツアー 東北六魂祭
復興 青森 東北 旅 国内ツアー 六魂祭
被災地 青森県 東北 復興 旅行 東北六魂祭

被災地 青森 東北 復興支援 旅行 六魂祭
復興支援 青森県 東北 被災地支援 トラベル 東北六魂祭
被災地支援 青森県 東北 支援 トラベル 六魂祭

復興支援 青森 東北 ボランティア 旅 東北六魂祭
被災地支援 青森 東北 観光 旅 六魂祭
ボランティア 青森県 東北 観光旅行 東北 東北六魂祭

ボランティア 青森 東北 観光庁 東北 六魂祭
観光 青森県 東北 夏祭り 東日本 東北六魂祭
観光 青森 東北 お祭り 東日本 六魂祭

観光旅行 青森県 東北 まつり みちのく 東北六魂祭
観光旅行 青森 東北 日本の祭り みちのく 六魂祭
青森県 東北 イベント 観光 東北六魂祭

青森県 夏祭り 東北 行事 観光 六魂祭
青森県 お祭り 東北 宿泊 観光旅行 東北六魂祭
青森県 まつり 東北 泊まる 観光旅行 六魂祭

青森県 日本の祭り 東北 ホテル 青森県 東北六魂祭
青森県 イベント 東北 旅館 青森県 六魂祭
青森県 行事 東北 宿泊施設 秋田県 東北六魂祭

青森県 宿泊 東北 宿 秋田県 六魂祭
青森県 泊まる 東北 情報 岩手県 東北六魂祭
青森県 ホテル 観光 東北 岩手県 六魂祭

青森県 旅館 観光旅行 東北 宮城県 東北六魂祭
青森県 宿泊施設 観光庁 がんばろう！東北 宮城県 六魂祭
青森県 宿 国内旅行 東日本 山形県 東北六魂祭

青森県 情報 国内ツアー 東日本 山形県 六魂祭
青森 旅行 東日本 福島県 東北六魂祭
青森 夏祭り トラベル 東日本 福島県 六魂祭

青森 お祭り 旅 東日本 青森 東北六魂祭
青森 まつり 復興 東日本 青森 六魂祭
青森 日本の祭り 被災地 東日本 秋田 東北六魂祭

青森 イベント 復興支援 東日本 秋田 六魂祭
青森 行事 被災地支援 東日本 岩手 東北六魂祭
青森 宿泊 ボランティア 東日本 岩手 六魂祭

青森 泊まる 東日本 宮城 東北六魂祭
青森 ホテル 東日本 国内旅行 宮城 六魂祭
青森 旅館 東日本 国内ツアー 山形 東北六魂祭

青森 宿泊施設 東日本 旅行 山形 六魂祭
青森 宿 東日本 トラベル 福島 東北六魂祭
青森 情報 東日本 旅 福島 六魂祭

国内旅行 秋田県 東日本 復興 イベント 東北六魂祭
国内ツアー 秋田県 東日本 復興支援 イベント 六魂祭
国内旅行 秋田 東日本 被災地支援 行事 東北六魂祭

国内ツアー 秋田 東日本 支援 行事 六魂祭
旅行 秋田県 東日本 ボランティア イベント 国内
トラベル 秋田県 東日本 観光 イベント 情報

旅 秋田県 東日本 観光旅行 観光
旅行 秋田 東日本 観光庁 観光 祭り
トラベル 秋田 東日本 夏祭り 観光 夏祭り

旅 秋田 東日本 お祭り 観光 まつり
復興 秋田県 東日本 まつり 観光 日本の祭り
復興 秋田 東日本 日本の祭り 観光 イベント

被災地 秋田県 東日本 イベント 観光 行事
被災地 秋田 東日本 行事 観光 国内
復興支援 秋田県 東日本 宿泊 観光 情報

被災地支援 秋田県 東日本 泊まる 行事 国内
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復興支援 秋田 東日本 ホテル 行事 情報

被災地支援 秋田 東日本 旅館 トラベル

ボランティア 秋田県 東日本 宿泊施設 トラベル 観光

ボランティア 秋田 東日本 宿 トラベル 観光庁

観光 秋田県 東日本 情報 トラベル 夏祭り

観光 秋田 観光 東日本 トラベル お祭り

観光旅行 秋田県 観光旅行 東日本 トラベル まつり

観光旅行 秋田 国内旅行 盛岡さんさ踊り トラベル 日本の祭り

秋田県 国内旅行 さんさ踊り トラベル イベント

秋田県 夏祭り 国内ツアー 盛岡さんさ踊り トラベル 行事

秋田県 お祭り 国内ツアー さんさ踊り トラベル 国内

秋田県 まつり 旅行 盛岡さんさ踊り トラベル 予約

秋田県 日本の祭り 旅行 さんさ踊り トラベル 宿泊

秋田県 イベント トラベル 盛岡さんさ踊り トラベル 泊まる

秋田県 行事 トラベル さんさ踊り トラベル ホテル

秋田県 宿泊 旅 盛岡さんさ踊り トラベル 旅館

秋田県 泊まる 旅 さんさ踊り トラベル 宿泊施設

秋田県 ホテル 東北 盛岡さんさ踊り トラベル 宿

秋田県 旅館 東北 さんさ踊り トラベル 情報

秋田県 宿泊施設 東日本 盛岡さんさ踊り トラベル 日程

秋田県 宿 東日本 さんさ踊り トラベル 日時

秋田県 情報 みちのく 盛岡さんさ踊り トラベル 期間

秋田 みちのく さんさ踊り トラベル スケジュール

秋田 夏祭り 観光 盛岡さんさ踊り 被災地 トラベル

秋田 お祭り 観光 さんさ踊り 復興支援 トラベル

秋田 まつり 観光旅行 盛岡さんさ踊り 被災地支援 トラベル

秋田 日本の祭り 観光旅行 さんさ踊り 観光 トラベル

秋田 イベント 青森県 盛岡さんさ踊り ボランティア

秋田 行事 青森県 さんさ踊り ボランティア 旅行

秋田 宿泊 秋田県 盛岡さんさ踊り ボランティア トラベル

秋田 泊まる 秋田県 さんさ踊り ボランティア 旅

秋田 ホテル 岩手県 盛岡さんさ踊り ボランティア 復興

秋田 旅館 岩手県 さんさ踊り ボランティア 被災地

秋田 宿泊施設 宮城県 盛岡さんさ踊り ボランティア 復興支援

秋田 宿 宮城県 さんさ踊り ボランティア 被災地支援

秋田 情報 山形県 盛岡さんさ踊り ボランティア 国内

国内旅行 岩手県 山形県 さんさ踊り ボランティア 宿泊

国内ツアー 岩手県 福島県 盛岡さんさ踊り ボランティア 泊まる

国内旅行 岩手 福島県 さんさ踊り ボランティア 情報

国内ツアー 岩手 青森 盛岡さんさ踊り 国内ツアー

旅行 岩手県 青森 さんさ踊り 国内ツアー 観光

トラベル 岩手県 秋田 盛岡さんさ踊り 国内ツアー 観光庁

旅 岩手県 秋田 さんさ踊り 国内ツアー 夏祭り

旅行 岩手 岩手 盛岡さんさ踊り 国内ツアー お祭り

トラベル 岩手 岩手 さんさ踊り 国内ツアー まつり

旅 岩手 宮城 盛岡さんさ踊り 国内ツアー 日本の祭り

復興 岩手県 宮城 さんさ踊り 国内ツアー イベント

復興 岩手 山形 盛岡さんさ踊り 国内ツアー 行事

被災地 岩手県 山形 さんさ踊り 国内ツアー 予約

被災地 岩手 福島 盛岡さんさ踊り 国内ツアー 宿泊

復興支援 岩手県 福島 さんさ踊り 国内ツアー 泊まる

被災地支援 岩手県 イベント 盛岡さんさ踊り 国内ツアー ホテル

復興支援 岩手 イベント さんさ踊り 国内ツアー 旅館

被災地支援 岩手 行事 盛岡さんさ踊り 国内ツアー 宿泊施設

ボランティア 岩手県 行事 さんさ踊り 国内ツアー 宿

ボランティア 岩手 国内旅行 青森ねぶた祭 国内ツアー 情報

観光 岩手県 国内旅行 ねぶた祭 国内ツアー 日程

観光 岩手 国内ツアー 青森ねぶた祭 国内ツアー 日時

観光旅行 岩手県 国内ツアー ねぶた祭 国内ツアー 期間
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観光旅行 岩手 旅行 青森ねぶた祭 国内ツアー スケジュール

岩手県 旅行 ねぶた祭 国内旅行

岩手県 夏祭り トラベル 青森ねぶた祭 国内旅行 観光

岩手県 お祭り トラベル ねぶた祭 国内旅行 観光庁

岩手県 まつり 旅 青森ねぶた祭 国内旅行 祭り

岩手県 日本の祭り 旅 ねぶた祭 国内旅行 夏祭り

岩手県 イベント 東北 青森ねぶた祭 国内旅行 まつり

岩手県 行事 東北 ねぶた祭 国内旅行 日本の祭り

岩手県 宿泊 東日本 青森ねぶた祭 国内旅行 イベント

岩手県 泊まる 東日本 ねぶた祭 国内旅行 行事

岩手県 ホテル みちのく 青森ねぶた祭 国内旅行 予約

岩手県 旅館 みちのく ねぶた祭 国内旅行 宿泊

岩手県 宿泊施設 観光 青森ねぶた祭 国内旅行 泊まる

岩手県 宿 観光 ねぶた祭 国内旅行 ホテル

岩手県 情報 観光旅行 青森ねぶた祭 国内旅行 旅館

岩手 観光旅行 ねぶた祭 国内旅行 宿泊施設

岩手 祭り 青森県 青森ねぶた祭 国内旅行 宿

岩手 夏祭り 青森県 ねぶた祭 国内旅行 情報

岩手 まつり 秋田県 青森ねぶた祭 国内旅行 日程

岩手 日本の祭り 秋田県 ねぶた祭 国内旅行 日時

岩手 イベント 岩手県 青森ねぶた祭 国内旅行 期間

岩手 行事 岩手県 ねぶた祭 国内旅行 スケジュール

岩手 宿泊 宮城県 青森ねぶた祭 祭り

岩手 泊まる 宮城県 ねぶた祭 夏祭り

岩手 ホテル 山形県 青森ねぶた祭 まつり

岩手 旅館 山形県 ねぶた祭 日本の祭り

岩手 宿泊施設 福島県 青森ねぶた祭 夏祭り イベント

岩手 宿 福島県 ねぶた祭 夏祭り 行事

岩手 情報 青森 青森ねぶた祭 お祭り イベント

国内旅行 宮城県 青森 ねぶた祭 お祭り 行事

国内ツアー 宮城県 秋田 青森ねぶた祭 まつり イベント

国内旅行 宮城 秋田 ねぶた祭 まつり 行事

国内ツアー 宮城 岩手 青森ねぶた祭 日本の祭り イベント

旅行 宮城県 岩手 ねぶた祭 日本の祭り 行事

トラベル 宮城県 宮城 青森ねぶた祭 夏祭り 国内

旅 宮城県 宮城 ねぶた祭 お祭り 国内

旅行 宮城 山形 青森ねぶた祭 まつり 国内

トラベル 宮城 山形 ねぶた祭 日本の祭り 国内

旅 宮城 福島 青森ねぶた祭 夏祭り 宿泊

復興 宮城県 福島 ねぶた祭 夏祭り 泊まる

復興 宮城 イベント 青森ねぶた祭 お祭り 宿泊

被災地 宮城県 イベント ねぶた祭 お祭り 泊まる

被災地 宮城 行事 青森ねぶた祭 まつり 宿泊

復興支援 宮城県 行事 ねぶた祭 まつり 泊まる

被災地支援 宮城県 国内旅行 山形花笠まつり 日本の祭り 宿泊

復興支援 宮城 国内旅行 花笠まつり 日本の祭り 泊まる

被災地支援 宮城 国内ツアー 山形花笠まつり 祭り 宿

ボランティア 宮城県 国内ツアー 花笠まつり 夏祭り ホテル

ボランティア 宮城 旅行 山形花笠まつり 夏祭り 宿泊施設

観光 宮城県 旅行 花笠まつり 夏祭り 宿

観光 宮城 トラベル 山形花笠まつり お祭り ホテル

観光旅行 宮城県 トラベル 花笠まつり お祭り 宿泊施設

観光旅行 宮城 旅 山形花笠まつり まつり ホテル

宮城県 旅 花笠まつり まつり 宿泊施設

宮城県 夏祭り 東北 山形花笠まつり まつり 宿

宮城県 お祭り 東北 花笠まつり 日本の祭り ホテル
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宮城県 まつり 東日本 山形花笠まつり 日本の祭り 宿泊施設
宮城県 日本の祭り 東日本 花笠まつり 日本の祭り 宿
宮城県 イベント みちのく 山形花笠まつり 祭り 情報
宮城県 行事 みちのく 花笠まつり 夏祭り 情報
宮城県 宿泊 観光 山形花笠まつり まつり 情報
宮城県 泊まる 観光 花笠まつり 日本の祭り 情報
宮城県 ホテル 観光旅行 山形花笠まつり 祭り 日程
宮城県 旅館 観光旅行 花笠まつり 祭り 日時
宮城県 宿泊施設 青森県 山形花笠まつり 祭り 期間
宮城県 宿 青森県 花笠まつり 夏祭り 日程
宮城県 情報 秋田県 山形花笠まつり 夏祭り 日時
宮城 秋田県 花笠まつり 夏祭り 期間
宮城 夏祭り 岩手県 山形花笠まつり 夏祭り スケジュール
宮城 お祭り 岩手県 花笠まつり お祭り スケジュール
宮城 まつり 宮城県 山形花笠まつり まつり 日程
宮城 日本の祭り 宮城県 花笠まつり まつり 日時
宮城 イベント 山形県 山形花笠まつり まつり 期間
宮城 行事 山形県 花笠まつり まつり スケジュール
宮城 宿泊 福島県 山形花笠まつり 日本の祭り 日程
宮城 泊まる 福島県 花笠まつり 日本の祭り 日時
宮城 ホテル 青森 山形花笠まつり 日本の祭り 期間
宮城 旅館 青森 花笠まつり 日本の祭り スケジュール
宮城 宿泊施設 秋田 山形花笠まつり 被災地
宮城 宿 秋田 花笠まつり 被災地 復興
宮城 情報 岩手 山形花笠まつり 被災地 支援
国内旅行 山形県 岩手 花笠まつり 被災地 ボランティア
国内ツアー 山形県 宮城 山形花笠まつり 被災地 観光庁
国内旅行 山形 宮城 花笠まつり 被災地 イベント
国内ツアー 山形 山形 山形花笠まつり 被災地 行事
旅行 山形県 山形 花笠まつり 被災地 宿泊
トラベル 山形県 福島 山形花笠まつり 被災地 泊まる
旅 山形県 福島 花笠まつり 被災地 ホテル
旅行 山形 イベント 山形花笠まつり 被災地 宿泊施設
トラベル 山形 イベント 花笠まつり 被災地 宿
旅 山形 行事 山形花笠まつり 被災地 情報
復興 山形県 行事 花笠まつり 復興
復興 山形 国内旅行 二本松のちょうちん祭り 復興 被災地
被災地 山形県 国内旅行 秋田竿燈まつり 復興 支援
被災地 山形 国内旅行 ちょうちん祭り 復興 ボランティア
復興支援 山形県 国内旅行 竿燈まつり 復興 観光庁
被災地支援 山形県 国内ツアー 二本松のちょうちん祭り 復興 イベント
復興支援 山形 国内ツアー 秋田竿燈まつり 復興 行事
被災地支援 山形 国内ツアー ちょうちん祭り 被災地支援
ボランティア 山形県 国内ツアー 竿燈まつり 復興支援 ボランティア
ボランティア 山形 旅行 二本松のちょうちん祭り 被災地支援 ボランティア
観光 山形県 旅行 秋田竿燈まつり 復興支援 観光庁
観光 山形 旅行 ちょうちん祭り 被災地支援 観光庁
観光旅行 山形県 旅行 竿燈まつり 復興支援 イベント
観光旅行 山形 トラベル 二本松のちょうちん祭り 復興支援 行事
山形県 トラベル 秋田竿燈まつり 被災地支援 イベント
山形県 祭り トラベル ちょうちん祭り 被災地支援 行事
山形県 夏祭り トラベル 竿燈まつり 復興支援 ホテル
山形県 まつり 旅 二本松のちょうちん祭り 復興支援 宿泊施設
山形県 日本の祭り 旅 秋田竿燈まつり 復興支援 宿
山形県 イベント 旅 ちょうちん祭り 被災地支援 ホテル
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山形県 行事 旅 竿燈まつり 被災地支援 宿泊施設

山形県 宿泊 東北 二本松のちょうちん祭り 被災地支援 宿

山形県 泊まる 東北 秋田竿燈まつり 復興支援 情報

山形県 ホテル 東北 ちょうちん祭り 被災地支援 情報

山形県 旅館 東北 竿燈まつり 旅

山形県 宿泊施設 東日本 二本松のちょうちん祭り 旅 観光

山形県 宿 東日本 秋田竿燈まつり 旅 観光庁

山形県 情報 東日本 ちょうちん祭り 旅 祭り

山形 東日本 竿燈まつり 旅 夏祭り

山形 夏祭り みちのく 二本松のちょうちん祭り 旅 まつり

山形 お祭り みちのく 秋田竿燈まつり 旅 日本の祭り

山形 まつり みちのく ちょうちん祭り 旅 イベント

山形 日本の祭り みちのく 竿燈まつり 旅 行事

山形 イベント 観光 二本松のちょうちん祭り 旅 国内

山形 行事 観光 秋田竿燈まつり 旅 予約

山形 宿泊 観光 ちょうちん祭り 旅 宿泊

山形 泊まる 観光 竿燈まつり 旅 泊まる

山形 ホテル 観光旅行 二本松のちょうちん祭り 旅 ホテル

山形 旅館 観光旅行 秋田竿燈まつり 旅 旅館

山形 宿泊施設 観光旅行 ちょうちん祭り 旅 宿泊施設

山形 宿 観光旅行 竿燈まつり 旅 宿

山形 情報 青森県 二本松のちょうちん祭り 旅 情報

国内旅行 福島県 青森県 秋田竿燈まつり 旅 日程

国内ツアー 福島県 青森県 ちょうちん祭り 旅 日時

国内旅行 福島 青森県 竿燈まつり 旅 期間

国内ツアー 福島 秋田県 二本松のちょうちん祭り 旅 スケジュール

旅行 福島県 秋田県 秋田竿燈まつり 被災地 旅

トラベル 福島県 秋田県 ちょうちん祭り 被災地 旅館

旅 福島県 秋田県 竿燈まつり 復興支援 旅

旅行 福島 岩手県 二本松のちょうちん祭り 被災地支援 旅

トラベル 福島 岩手県 秋田竿燈まつり 復興支援 旅館

旅 福島 岩手県 ちょうちん祭り 被災地支援 旅館

復興 福島県 岩手県 竿燈まつり 観光 旅

復興 福島 宮城県 二本松のちょうちん祭り 祭り 旅館

被災地 福島県 宮城県 秋田竿燈まつり 夏祭り 旅館

被災地 福島 宮城県 ちょうちん祭り まつり 旅館

復興支援 福島県 宮城県 竿燈まつり 日本の祭り 旅館

被災地支援 福島県 山形県 二本松のちょうちん祭り 旅行

復興支援 福島 山形県 秋田竿燈まつり 旅行 観光

被災地支援 福島 山形県 ちょうちん祭り 旅行 観光庁

ボランティア 福島県 山形県 竿燈まつり 旅行 夏祭り

ボランティア 福島 福島県 二本松のちょうちん祭り 旅行 お祭り

観光 福島県 福島県 秋田竿燈まつり 旅行 まつり

観光 福島 福島県 ちょうちん祭り 旅行 日本の祭り

観光旅行 福島県 福島県 竿燈まつり 旅行 イベント

観光旅行 福島 青森 二本松のちょうちん祭り 旅行 行事

福島県 青森 秋田竿燈まつり 旅行 国内

福島県 祭り 青森 ちょうちん祭り 旅行 予約

福島県 夏祭り 青森 竿燈まつり 旅行 宿泊

福島県 まつり 秋田 二本松のちょうちん祭り 旅行 泊まる

福島県 日本の祭り 秋田 秋田竿燈まつり 旅行 ホテル

福島県 イベント 秋田 ちょうちん祭り 旅行 旅館

福島県 行事 秋田 竿燈まつり 旅行 宿泊施設

福島県 宿泊 岩手 二本松のちょうちん祭り 旅行 宿

福島県 泊まる 岩手 秋田竿燈まつり 旅行 情報



■ リスティング広告
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福島県 ホテル 岩手 ちょうちん祭り 旅行 日程
福島県 旅館 岩手 竿燈まつり 旅行 日時
福島県 宿泊施設 宮城 二本松のちょうちん祭り 旅行 期間
福島県 宿 宮城 秋田竿燈まつり 旅行 スケジュール
福島県 情報 宮城 ちょうちん祭り 被災地 旅行
福島 宮城 竿燈まつり 復興支援 旅行
福島 夏祭り 山形 二本松のちょうちん祭り 被災地支援 旅行
福島 お祭り 山形 秋田竿燈まつり 観光旅行
福島 まつり 山形 ちょうちん祭り 観光旅行 観光庁
福島 日本の祭り 山形 竿燈まつり 観光旅行 祭り
福島 イベント 福島 二本松のちょうちん祭り 観光旅行 夏祭り
福島 行事 福島 秋田竿燈まつり 観光旅行 まつり
福島 宿泊 福島 ちょうちん祭り 観光旅行 日本の祭り
福島 泊まる 福島 竿燈まつり 観光旅行 イベント
福島 ホテル イベント 二本松のちょうちん祭り 観光旅行 行事
福島 旅館 イベント 秋田竿燈まつり 観光旅行 国内
福島 宿泊施設 イベント ちょうちん祭り 観光旅行 予約
福島 宿 イベント 竿燈まつり 観光旅行 宿泊
福島 情報 行事 二本松のちょうちん祭り 観光旅行 泊まる
国内旅行 みちのく 行事 秋田竿燈まつり 観光旅行 ホテル
国内ツアー みちのく 行事 ちょうちん祭り 観光旅行 旅館
旅行 みちのく 行事 竿燈まつり 観光旅行 宿泊施設
トラベル みちのく 国内旅行 仙台七夕まつり 観光旅行 宿
旅 みちのく 国内旅行 七夕まつり 観光旅行 情報
復興 みちのく 国内ツアー 仙台七夕まつり 日本を元気に、旅で笑顔に。

日本を元気に 旅で笑顔に

■【日本再発見。】参加型コンテンツ 掲載ワード一覧
リンク先：http://nippon-saihakken.jp

キーワード タイトル（15文字） 説明文（33文字）
日本再発見。 《日本再発見。》観光庁 もう一度日本を見つけよう。素敵な賞品が当たるキャンペーン実施中！
日本再発見 《日本再発見。》観光庁 もう一度日本を見つけよう。素敵な賞品が当たるキャンペーン実施中！
にほんさいはっけん。 《日本再発見。》観光庁 もう一度日本を見つけよう。素敵な賞品が当たるキャンペーン実施中！
にほんさいはっけん 《日本再発見。》観光庁 もう一度日本を見つけよう。素敵な賞品が当たるキャンペーン実施中！
にっぽんさいはっけん。 《日本再発見。》観光庁 もう一度日本を見つけよう。素敵な賞品が当たるキャンペーン実施中！
にっぽんさいはっけん 《日本再発見。》観光庁 もう一度日本を見つけよう。素敵な賞品が当たるキャンペーン実施中！
観光庁 《日本再発見。》観光庁 もう一度日本を見つけよう。素敵な賞品が当たるキャンペーン実施中！

■11月1日変更案
キーワード タイトル（15文字） 説明文（33文字）
日本再発見。 《日本再発見。》観光庁 みんなの投稿を見て、もう一度日本の魅力を見つけて、旅行に行こう。
日本再発見 《日本再発見。》観光庁 本サイトに、日本各地で話題の吉本住みます芸人が登場！
にほんさいはっけん。 《日本再発見。》観光庁 沢山のご応募、ありがとうございました。素敵な日本が集まりました。



■ twitter広告
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2011/7/13～2011/7/20 実施

トータル

インプレッション数 1,782,050

クリック数 1,686

クリックレート 0.09%

日付 インプレッション数 クリック数 クリック率

2011/7/13 166,525 187 0.11%

2011/7/14 252,072 218 0.09%

2011/7/15 243,267 244 0.10%

2011/7/16 238,877 211 0.09%

2011/7/17 242,250 221 0.09%

2011/7/18 281,538 281 0.10%

2011/7/19 265,044 224 0.08%

2011/7/20 92,477 100 0.11%

2011/9/5～2011/9/12 実施

トータル

インプレッション数 1,886,911

クリック数 1,914

クリックレート 0.10%

日付 インプレッション数 クリック数 クリック率

2011/9/5 176,591 177 0.10%

2011/9/6 268,102 308 0.11%

2011/9/7 263,115 265 0.10%

2011/9/8 262,118 280 0.11%

2011/9/9 267,078 255 0.10%

2011/9/10 272,716 278 0.10%

2011/9/11 282,434 258 0.09%

2011/9/12 94,757 93 0.10%

総トータル
・3,668,961imp
・3,600クリック
となり、想定より23.7％超える露出量と
なった。



日本の夏を元気に、旅で笑顔に。国内旅行
振興ポータルサイト［観光庁］

■ Yahoo! JAPAN サービス出稿
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【サーチワードバナー】

日本の夏を元気に、旅で笑顔に。

全国の観光・イベント情報、お得
なキャンペーン情報等日本を元気
にする旅の情報がいっぱい。［観
光庁］

日本の夏を元気に、旅で笑顔に。

国内旅行振興キャンペーンポータ
ルサイトで、旅行券等素敵な賞品
が当たるイベント実施中！［観光
庁］

2パターン入稿

【センターテキスト】
3パターン入稿

投稿とアンケートで賞品当たる！国内旅行
振興ポータルサイト［観光庁］

笑顔になれる旅の情報満載！国内旅行振興
ポータルサイト［観光庁］

◆Yahoo!JAPAN ネットワーク センターテキスト
掲載期間 掲載imps数 クリック数 CTR

2011/09/05～2011/09/11 50,196,051 5,823 0.01%

2011/07/25～2011/07/31 44,026,153 5,017 0.01%

2011/07/18～2011/07/24 44,022,623 5,408 0.01%

合計 138,244,827 16,248 0.01%

◆Yahoo!検索 サーチワードバナー 公共広告専用 （2週間商品）
掲載期間 検索キーワード 掲載imps数 クリック数 CTR

2011/09/05～2011/09/18 シルバーウィーク 10,338 12 0.12%

2011/09/05～2011/09/18 国内旅行 24,670 17 0.07%

2011/07/18～2011/07/31 夏祭り 46,340 34 0.07%

2011/07/18～2011/07/31 国内旅行 33,060 59 0.18%

合計 114,408 122 0.11%



■ Yahoo! JAPAN タイアップ施策

<概要>
圧倒的な閲覧者数を誇るYahoo! JAPANで世論形成を図るため、全国民の関心事である
東北復興支援ページとタイアップし、「観光で支援特集」を展開。

<結果報告>
○Yahoo! JAPANの「東北観光特集」については、9月末までの総ページビュー数
目標340万ページビュー（PV）目標に対し、約460万PV（4,616,677PV）
(目標値に対して135％) 特集企画の中でも、よく閲覧されたものになった。

※特集ページの掲載量が1日あたり平均5.3万PV前後で推移しており、バナーからの
キャンペーンポータルサイトへの誘導も1日あたり、100クリック程度確保。
同レベルのタイアップと比較し1.5倍の効果。

特集ページからキャンペーンサイトへの誘導率については、
平均クリック率0.25％以上の高い水準となった。（同所 平均クリック率 0.08％）
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・アクセス目標 340万PV ⇒ 4,616,677PV （目標比135％）

・想定クリック 1万クリック ⇒ 10,448クリック （同レベル施策の1.5倍）

６－２ タイアップ施策内容



<概要>
All Aboutで3話の特集記事を掲載。3話それぞれテーマを設け、
国内旅行コンシェルジュ All About「ガイド」によるシリーズ展開。
旅行意欲を掻き立てるビジュアル訴求で国内旅行の価値醸成を図る。
※3月末までアーカイブ保存

<結果報告>
タイアップページビュー数：想定PVが45,000～50,000PVに対し、本タイアップページ
実績が92,481PV（純粋ユニークユーザー数： 35,702）。平均数値に対し、
約190％の数値実績。

◆「All About（オールアバウト）」とは
・生活総合情報サイト
・旅行サイトではないものの推定接触者数は高く、また、サイトの特徴である
「その道のプロ(専門家)が日常生活を より豊かに、快適にするノウハウや
業界最新動向を発信する」ことから、日常における“国内旅行”のノイズ拡大
を図るためにタイアップ広告を実施。

■ Ａｌｌ Ａｂｏｕｔ タイアップ施策
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・アクセス目標 4.5～5万PV ⇒ 92,481PV （目標比206％）

・純粋ユニークユーザー数 35,702UU （通常の約190％）



Vol.1 日本再発見・再認識の旅
東北・東日本を鉄道で楽しむ

合計：23,904PV

■ Ａｌｌ Ａｂｏｕｔ タイアップコンテンツ
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ガイド：野田 隆



Vol.2 今こそ東北、東日本
現地で味わう東北の銘酒は、格別の味

合計： 51,091PV

ガイド：友田 晶子

■ Ａｌｌ Ａｂｏｕｔ タイアップコンテンツ
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Vol.3 ロングステイ国内旅行のススメ
その土地の暮らしに触れて東北の秋を満喫する

合計： 16,404PV

ガイド：木崎 ミドリ

■ Ａｌｌ Ａｂｏｕｔ タイアップコンテンツ
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<概要>
4travel.jp史上初、全面的タイアップ。4travel内で、「山旅」「海旅」「長旅」
「若旅」「東北の旅レポート」と特集ページ(ユーザー旅行記)を設け、クチコミ
推奨を活かし、価値共感の醸成を図る。さらに、国内旅行メールマガジン会員
10万5千人に3回のメールマガジンを配信し、国内旅行関心層へのリマインドを喚起。

<結果報告>
タイアップページビュー数：他社実績の掲載40日目の平均ページビュー11,000PVに
対し、本タイアップページ実績が16,873PV。平均数値に対し、約153％の数値実績。

◆「4travel」とは
・旅行に関するクチコミサイト
・旅行系サイトアクセス数ランキングが4位
タイアップ広告展開を実施する上でクチコミ効果も得られる。

※4travelより上位の3サイトは「じゃらん」「楽天」「JTB」と全て旅行会社

■ ４Ｔｒａｖｅｌ タイアップ施策
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・アクセス平均 1.1万PV ⇒ 16,873PV （平均比153％）

・10万5千人のメルマガ会員に３回配信し、リマインドを図った。



■ 実施した広告内容やその誘導効果に関する分析
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目標値 実績 (定量的評価) 定性的評価

Yahoo!特集

・ページアクセス：
340万imp

・想定クリック：
1万クリック

・ページアクセス：
4,607,259imp

・クリック：
10,448クリック

目標越えし、CTRが通常0.08％のところ、
0.23％となり、効果的なタイアップ施
策となった。

Yahoo! サーチ
ワードバナー

144,408imp
122クリック
CTR0.11%

CTR0.11％となった。比較的新しい広告
枠のため平均値はないが、下記のセン
ターテキストと比較すると、10倍効果
的なものとなった。

Yahoo!
ネットワーク
センターテキスト

掲載量：
80,000,000imp
想定クリック：8,000

138,244,827imp
16,248クリック
CTR0.01%

露出量、クリック数ともに、想定を超
え、CTR0.01％となった（当該バナーの
CTR平均値は約0.02％）。

All About
タイアップPV数：
45,000～50,000PV

タイアップPV数：70,787PV
（10月10日迄）

40％を超えるPVとなり、効果的なタイ
アップ施策となった。

4travel 45,000PV
タイアップPV数：16,873PV
UU数：7,981

他社平均がそれぞれ11,000PV、7,000UU
のため、効率的なタイアップ施策で
あった。

リスティング

・「がんばろう！日本」関連
imp数：10,951,675imp
クリック率：0.2％
クリック数：19,953クリック
日別最高値：466（7/13）、
最低値112（10/9））

・「日本再発見。」関連
imp数：44,870imp
クリック率：1.7％
クリック数：767クリック
日別最高値：64（7/14）、
最低値0 ※10/12迄

「がんばろう！日本」関連キーワード
では、クリック数が最も高かった日は、
新聞広告が出稿された7月13日（466ク
リック）となった。一方の「日本再発
見。」関連キーワードに関しても、ク
リック数が最も高かった日は7月14日
（64）であったが、7月13日も57クリッ
クと2番目に高く、新聞広告との相乗効
果があったことが分かる。

Twitter 想定2,800,000imp
3,668,961imp
3,600クリック
CTR0.1％

想定より23.7％超える露出数となった。

アサヒ・コム
タイアップページ：40,220PV
トラベルレクタングル
CTR:0.05％

トラベルレクタングルの実績平均が
0.05～0.06％なので、他社平均並みと
なった。



第７章 口コミ効果

７－１ 実施目的と概要

キャンペーンの５つのテーマ毎にブロガーなどを通じた正確な旅行情報の発信を行い、
口コミによる旅行需要の拡大を図る。

国内旅行の魅力を“実際に旅行をした生活者”目線で訴求するため、影響力の強い
１７人のブロガーを旅行に招待し、ブログ及びツイッタ―で配信してもらった。

また、キャンペーン自体の口コミを喚起するため、広告出稿も行った朝日新聞社の
保有アカウントからキャンペーン情報を発信し、認知拡大・情報の拡散を狙った。

<施策概要>
５つのテーマ(旅行スタイル)に合致した旅行プランを用意し、影響力の強い
ブロガー（17名）を招請。ブログおよび、ツイッターで旅行の模様を記事化を図る。

■ ブロガー招請

キャンペーンの５つのテーマ
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RESULT

■ 実施フロー

STEP① テーマに基づく旅行プランと招請人数の決定

＜招請ブロガー数＞

・ブロガー数 ： 17名
・招請数 ：合計 34名

＜露出数＞
※ブロガーサイドの意向や
システムの関係で非公開が多く
算出が困難

＜費用対効果＞

■投資金額 3,000,000円

■効果指標
１PV露出あたりのコスト 算出不能
１人ブロガーあたりのコスト 176,470円

＜ 企画立案・準備 ＞

招請したブロガーの書き込みは、いずれも詳細かつクオリティが高く、定性的には
効果の高い情報発信ができた模様。ただし、ブロガーによっては詳細非公開、または
ツールの未整備などを理由に、該当ブログ／ページへのアクセス数が開示されない
ケースが多く、効果を正しく測定することは困難であった。

目的 実際に旅行をした生活者の目線からの情報発信による旅行気運の向上

■ 総評

STEP② 渡航ブロガーの募集、及び選定

STEP③ ブロガーの招請、書き込み状況の確認

・大手ブログサイトと連携して、参加してくれるブロガーを募集。
・ブログの書き込み状況、クオリティ、アクセス数を鑑みて、招請するブロガーを決定。

・事務局にて、ブロガーの渡航サポート、及び書き込み状況の確認を行った。

・旅行代理店の協力のもと、５つのテーマに
基づいた旅行プランを開発。

・渡航先とテーマを鑑み、
招請するブロガーの年代、及び人数を決定。

・ブロガーの参加性を高めるため、
旅行は同伴者１名まで可とした。
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７－２ ブロガー招請と掲載実績

ブロガーの選定基準

選定したブロガー一覧と渡航先

テーマ プラン 出発日 ブログタイトル ブログURL Twitter
Twitterフォ
ロワー数

がんばろう！
東北

（1）～グリーンシューズプロジェクト トリプルボラン
ティア

9月30日 東京エスカレーターガール http://www.tokyo-esca.com/blog tamura38 964

（1）～グリーンシューズプロジェクト トリプルボラン
ティア

8月26日 未来色スケッチ http://ameblo.jp/cigma5 tsuguminmin 1293

(2)～被災地支援 松島・仙台・平泉の旅 1泊2日～ 7月31日 yumiking Diary http://yumiking.xii.jp/diary/ yumikingdiary 2417

(2)～被災地支援 松島・仙台・平泉の旅 1泊2日～ 7月31日 WOMANIA http://mickey.828.girly.jp/ porquexoxo 271

(3)～被災地支援 会津若松・猪苗代の旅 1泊2日～ 8月28日 日曜アーティストの工房 http://tomaki.exblog.jp kujimakoto 1897

(3)～被災地支援 会津若松・猪苗代の旅 1泊2日～ 7月31日 ずずらおりぃ 2nd period http://sweetzoo.at.webry.info/ sweetzoo 267

がんばろう！
東日本

(4)～映画の舞台を訪ねて 1泊2日～ 8月28日 縄文弥生のぼよよん日記 http://ameblo.jp/odamari2424/ odamari2424 288

(4)～映画の舞台を訪ねて 1泊2日～ 8月28日 Moba Photo Life!! http://mobaphoto.blogspot.com yubile 495

(5)～世界遺産と大自然の聖地日光・鬼怒川の旅 1
泊2日～

8月28日 ねんざブログ http://nenza.net/ nenzab 726

旅行で
日本を元気に

(6)～日本の夏祭りをたずねて 2泊3日～ 8月11日 まわりぶろぐ
http://mawari.cocolog-
nifty.com/mawariblog/

HAMACHI 557

(7)～パワースポット 伊勢への旅 1泊2日～ 7月31日 世界を巡るFool on the web http://blog.pasonatech.co.jp/mitani hiroumi 2232

長期滞在

(8)～ロングバカンス 北海道ルスツ 6泊7日～ 8月21日 オレンジスカイの興味津々 http://orangesky.jp/ orangesky1978 520

(9)～ロングバカンス宮崎シーガイア 6泊7日～ 8月28日 みずブロ http://ameblo.jp/garaponnmania/ gogomizuho 159

若旅

（10）～出雲大社・恋活の旅 1泊2日～ 8月28日 ♪まいと遊ぼ♪ http://ameblo.jp/sigure-63/ maish63 77

（10）～出雲大社・恋活の旅 1泊3日～ 8月29日
ほなみんの転んでもただでは起きないブロ
グ

http://ameblo.jp/honami-okuzawa/ honamiin 4041

(11)～大阪・神戸・京都 遊んで・食べて 弾丸ツアー
1泊2日～ 8月28日 しらさかブログ http://shirasaka.tv shoshirasaka 3069

(11)～大阪・神戸・京都 遊んで・食べて 弾丸ツアー
1泊2日～ 8月11日

プログラマーkkの勉強/
成長ブログ@ライブレボリューション

http://d.hatena.ne.jp/kiyo560808/ kbkt 1106

●基準①：クチコミの影響力の大きさ：ブログチャート（※）が高いこと、

ツイッターのフォロワーが２００名以上であること。

●基準②：旅行に特化していないブログ：普段旅行以外のトピックスを中心に書かれていること。

※提携ブロガーネットワークの独自指標



■ブログタイトル「東京エスカレーターガール」
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■ブログタイトル「未来色スケッチ」

（1）～グリーンシューズプロジェクト トリプルボランティア



■ブログタイトル「yumiking Diary」
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■ブログタイトル「未来色スケッチ」

(2)～被災地支援 松島・仙台・平泉の旅 1泊2日～



■ブログタイトル「日曜アーティストの工房」

94

■ブログタイトル「ずずらおりぃ」

(3)～被災地支援 会津若松・猪苗代の旅 1泊2日～



■ブログタイトル「縄文弥生のぼよよん日記」

95

■ブログタイトル「Moba Photo Lige!!」

(4)～映画の舞台を訪ねて 1泊2日～



■ブログタイトル「Nenza Blog」

96

(5)～世界遺産と大自然の聖地日光・鬼怒川の旅 1泊2日～



■ブログタイトル「まわりぶろぐ」

97

(6)～日本の夏祭りをたずねて 2泊3日～



■ブログタイトル「世界を巡るFool on the web」

98

(7)～パワースポット 伊勢への旅 1泊2日～



■ブログタイトル「オレンジスカイの興味津々」

99

(8)～ロングバカンス 北海道ルスツ 6泊7日～



■ブログタイトル「みずブロ」

100

(9)～ロングバカンス宮崎シーガイア 6泊7日～



■ブログタイトル「♪まいと遊ぼ♪」

101

（10）～出雲大社・恋活の旅 1泊2日～

■ブログタイトル「もなみんの転んでもただでは起きないブログ」



■ブログタイトル「しらさかブログ」

102

(11)～大阪・神戸・京都 遊んで・食べて 弾丸ツアー 1泊2日～

■ブログタイトル「プログラマーKKの勉強」



<施策概要>
朝日新聞公式アカウント群を活用して、国内旅行の流行感の演出を狙った施策。
数多くのツイッターアカウントを展開する朝日新聞協力のもと、
本施策専用アカウントを開設。一般ツイッターユーザーからの国内旅行に関する
感想を募集し、配信を実施中。

イメージ一部抜粋

■ 朝日新聞公式アカウントを活用した発信施策

103



第８章 事業効果測定

●調査方法 ＷＥＢ調査 ※対象者条件をクリアした対象者に本調査を実施

●調査地域 全国（7エリア 県別の割付は行わない）
北海道エリア 北海道
東北エリア（青森県、岩手県、宮城県、秋田県、山形県、福島県） ※
関東エリア（東京都、千葉県、埼玉県、神奈川県、茨城県、栃木県、群馬県）
中部エリア（山梨県、長野県、新潟県、静岡県、愛知県、岐阜県、三重県、富山県、石川県、福井県）
関西エリア（滋賀県、京都府、大阪府、兵庫県、奈良県、和歌山県）
中国・四国エリア（鳥取県、島根県、岡山県、広島県、山口県、徳島県、香川県、愛媛県、高知県）
九州・沖縄エリア（福岡県、佐賀県、長崎県、熊本県、大分県、宮崎県、鹿児島県、沖縄県）
※東北エリアについては、調査回答者として活動可能なサンプルとなります

●対象者条件 18～70代の男女
（マスコミ・調査・広告関連・公務員 及び 旅行・レジャー関連・運輸 従事者を除く）
※10代は大学・短大・専門学校の学生と生徒、及び社会人とし、高校生は含まない

●サンプル数
全国7エリア 合計2,350sを調査会社保有パネルより抽出 割付は下表のとおり

※10代及び70代はエリア別の割付を行わない

北海道 東北 関東 中部 関西
中国
四国

九州
沖縄

小計 合計

18・19歳 50ｓ
20代 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 210ｓ
30代 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 210ｓ
40代 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 210ｓ
50代 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 210ｓ
60代 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 210ｓ
70代 100ｓ
18・19歳 50ｓ
20代 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 210ｓ
30代 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 210ｓ
40代 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 210ｓ
50代 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 210ｓ
60代 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 30ｓ 210ｓ
70代 50ｓ

2350ｓ

女性

50ｓ

100ｓ
50ｓ

50ｓ

男性
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８－１ 調査目的と概要

●スケジュール
事前） 効果測定調査： ７月１日～５日実査
事後） 効果測定調査： １１月１日～６日実査

本事業開始前の７月と、主要メディアでの露出が終了した１１月に、国内旅行に

対する生活者の意識、及び施策効果を包括的に把握するため、効果検証調査を実施。

■ 調査概要
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８－２ 調査結果サマリー

ＧＷまでに見られた自粛意識は回復し、６月以降は国内旅行への意識／行動も回復。

ただし、中部以西の西日本を意向する人が多く、被災地への心理的距離は存在。

■国内旅行動向 ： 震災があったものの、旅行者の動向や情報源に大きな変化は見られない。

旅行実施者

■国内旅行の予定と実施状況 ： GWは低調であったものの、夏休みやシルバーウイーク時には回復

旅行への障壁は低下したものの、北海道／東北は低調が続く。

３～６月期 29.3％ ７～10月期 48.1％

※ GW以降、6月には回復 ※ 夏休み／連休中が需要期

非旅行理由
震災の影響がやや残る

（節電意識／放射能不安）
震災の影響は低下
（金銭的な不安）

平均国内旅行回数

過去３年間での
海外旅行経験

平均海外旅行回数

参考情報源

11月調査時７月調査時

3.64回

28.0％

0.78回

友人・知人／テレビ番組
チラシ／インターネット／TVCM

3.94回

29.8％

0.76回

友人・知人／テレビ番組
チラシ／インターネット／TVCM

過去３年間での
旅行経験

79.6％ 81.9％

11月調査時７月調査時

■今後の旅行動向 ： 絆意識の高まり、日常生活が平常化した意識など、旅行に対するベースは回復。

11月～3月の旅行検討者は約４割にのぼる。ただし、中部／関西／九州など、

旅行の目的地としては中部以西の西日本を検討する人が多い。

北

海

道

東

北

地

方

関

東

地

方

中

部

地

方

関

西

地

方

中

国

・

四

国

地

方

九

州

・

沖

縄

地

方

11月～３月以降(計) 16.5 13.9 28.5 36.6 26.0 15.9 29.1

11月～２月 10.0 10.3 23.8 30.3 22.3 11.8 20.6

３月以降 15.0 12.0 21.4 29.1 18.7 12.5 24.6

0

10

20

30

40 11月～３月以降(計) 11月～２月 ３月以降

１１月～

来年２月まで

来年３月以降

（春）

14.4

1.9

9.4

10.2

14.4

25.1

11.5

18.2

50.3

44.6

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

国内旅行の予定が決まっていて予約もしている

国内旅行の予定はだいたい決まっているがまだ予約はしていない

国内旅行に行くつもりだがまだ検討中

国内旅行に行くか迷っている・決めていない

国内旅行に行く予定は無い
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ロゴは９割以上、キャッチコピーやポスターなども一定の浸透を見せ、

評価内容から一定の共感／旅行喚起効果があったことが伺える。

また、プロモーション自体も好意的に評価する声が多かった。

■各施策浸透度 ： ロゴは約９割と高い浸透を見せ、ポスターやコピーも共感性／親しみやすさを

感じさせると評価され、一定の旅行喚起効果があることが推定される。

「日本を元気に、
旅で笑顔に」

認知度 90.6％

認知度 27.2％

ポスター認知度 18.5％
新聞での認知度 13.4％

浸透度 評価内容

覚えやすい／共感できる
親しみやすい

共感できる
親しみやすい

共感できる
親しみやすい

コンテンツ
認知度 12.8％

共感できる
親しみやすい

ポスターによる旅行喚起度：31.6％

コンテンツによる旅行喚起度：39.0％

■「官民合同キャンペーン」に対する評価

■7月13日からのプロモーション活動への評価

好意評価 ５３．７％
否定評価 １７．０％

「実施する時期として適切だった」 ６６．０％
「もっと早くから実施した方が良かった」 ３０．８％



予定があったが

キャンセルした

9.4

予定を変更して旅行した

2.4

予定があり

そのまま旅行した

15.9

予定はなかった

72.3

３回以上, 2.2

２回, 7.3

１回, 19.8

震災発生後は行ってい

ない, 70.8

東日本大震災後の国内
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国内旅行意向喚起のきっかけとなる情報源
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■ 11月～３月以降の国内旅行予定について
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国内旅行を迷っている人の実施決定時期

１１月～３月以降の国内旅行における目的や内容
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「日本を元気に、旅で笑顔に」

確かに見た/知っている 見たような気がする/見たり・聞いたような気がする 見たことはない/知らない

ロゴ・キャッチコピーの認知状況
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ポスター・新聞広告の認知状況図31

「国内旅行振興キャンペーンポータルサイト」案内の認知状況図32
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■ キャンペーン・プロモーションの認知状況
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■ キャンペーン・プロモーションの認知状況
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「がんばろう！日本」の認知拡大、「国内旅行振興キャンペーン」のポータルサイト
（日本観光振興協会HP）への認知、誘引を目的に６つの事業を展開。

のべ４億人以上へ本キャンペーンを露出することができ、１露出あたりのコストが
0.23円という効率的な施策にすることができた。(④ポスター配布/⑥ブロガー施策除く)

平成23年夏期の国内旅行の回復を鑑みると、自粛意識に代表される生活者の
消極的意識の緩和には一定の効果があったことが伺える。

施策ごとの効果という点では、各施策ごとに目的・役割が異なる点、さらに
タイアップメリットによって実現した施策も含まれている事から、一概に数字上の
費用対効果だけでは成否を図ることは困難であるため、次節以降に分析を記載した。

第９章 総括

施策名と目的 投資金額
到達人数

もしくは露出量（PV）
１露出あたりのコスト

（金額÷人数）

施策① 消費者参加型コンテンツ 13,038,000 995,450 13.10

施策② マスメディアへの企画提案 12,700,000 8,600,000 1.48

施策③ 新聞広告（制作費込） 39,000,000 95,954,557 0.41

表現開発 4,000,000

新聞広告合計 35,000,000 95,954,557 0.36

朝日合計 30,000,000 80,726,948 0.37

朝日新聞 １５ｄ 18,677,505

記事広告 39,221,659

夕刊 7,171,960

朝日タイアップ TVCM 15,615,604

朝日タイアップ WEB 40,220

日本経済新聞/毎日新聞 5,000,000 15,227,609 0.33

施策④ ポスター配布 4,860,000 測定不能 測定不能

施策⑤ ウェブ広告 17,840,000 296,110,007 0.92

施策⑤-1 ウェブ広告（広告媒体） 合計 2,840,000 291,383,976 0.01

リスティング 2,000,000 10,996,545 0.18

twitter広告 840,000 3,668,961 0.23

Yahoo!タイアップメリット広告枠合計 ※サービス 138,359,235

サービスバナー タイアップ
メリット

114,408

サービステキスト 138,244,827

施策⑤-2 ウェブ広告（タイアップ）合計 15,000,000 4,726,031 3.17

AllAbout 4,000,000 92,481 43.25

４Travel 4,000,000 16,873 237.07

Yahoo! 7,000,000 4,616,677 1.52

施策⑥ ブロガー施策 3,000,000 測定不能 測定不能

全事業合計 90,438,000 401,660,014 0.23

９－１ 事業目的と費用対効果
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国内旅行振興
キャンペーンポータルサイト

施策① 消費者参加型
コンテンツ

消費者視点からの
国内旅行喚起・情報の拡散

施策⑥ 口コミ効果
（ブロガー施策）

消費者目線での情報発信
旅行気運の醸成

消費者目線での気運作り

施策② マスメディアへ
の企画提案

メディアを有効活用した
“第三者視点”での気運作り

施策⑤-2 ウェブ広告
（タイアップ）

第三者視点からの情報発信
ポータルサイトへの誘引

施策③ 新聞広告

キャンペーン認知獲得
記事広告による気運作り

施策④ ポスター制作
配送管理

旅行気運を高める
メッセージ発信

観光庁主体の情報発信

ダイレクトな誘引

施策⑤-1 ウェブ広告
（広告媒体）

ポータルサイトへの誘引
参加型コンテンツへの誘引

メディアによる気運作り

「がんばろう！日本」の認知拡大
（国内旅行気運の醸成）

本事業では、東日本大震災の影響により被災地への旅行のみならず、国内旅行全体の
需要が減退しているという社会背景から、目的であるポータルサイトへ生活者を
誘引のために、前提となる「消極的意識の打破」と「国内旅行への気運作り」に
一定の比重を置き実施。

観光庁からの一方通行での訴求のみならず、メディアを活用した気運作り、
更に生活者目線での情報発信となる施策を同時展開することで、生活者の気運を高め、
ポータルサイトへの誘引を活性化する構造を立案し、各事業を配置した。

これらの目的に対する各施策の評価点と今後に向けた課題を次頁で分析した。

９－２ 目的別にみる各施策の分析
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施策①
消費者
参加型

コンテンツ

事業⑤-1
ウェブ広告
（広告媒体）

施策⑥
口コミ効果
（ブロガー
施策）

施策②
マスメディア

への
企画提案

施策⑤-2
ウェブ広告
（タイアッ

プ）

施策③
新聞広告

施策④
ポスター制作
配送管理

消
費
者
目
線
で
の

気
運
作
り
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人気ブロガーならではの写真や詳細な旅行記事など旅行気分を駆り立てる
充実した内容。うち４つが参加型コンテンツのアクセス数上位となった。

各施策の目的別での評価、および課題は下記の通り。

評価

課題
「個人ブログ」という特性上、閲覧者数データおよび閲覧者の旅行喚起に
対する影響度を定量的に把握することが困難。

認知率13.4％と想定認知率と同等の効果を達成することができた。
朝日新聞一紙集中タイアップにより、多大な付帯メリットが獲得できた。

評価

課題
「紙メディア」という特性上、ポータルサイトへのダイレクトな誘引は、
オンラインメディアよりは低かった模様。

種類の異なる３つの媒体とも想定以上のＰＶ数およびクリック数を達成。
復興支援への協力のため各媒体社から予定以上のサービス枠も提供された。評価

課題
数値的にみると、大手ポータルサイトの方が費用対効果が高くなっており、
旅行への関与度が高い層が集まるサイトは、属性に応じた活用が必要。

投資金額に対して、広告費換算で約40倍の5.1億円の露出効果を達成。
通常のＰＲ施策の平均が3～5倍に対して、非常に高い効果があった。評価

課題
訴求内容を十分に伝えているものは多くはない。メディアへの提案内容、
時流の変化で露出量は変わるため、次回も同等の効果があるとは限らない。

関係団体、民間企業など様々な企業の協力で、数多くの場所で掲出された。
生活導線上で複数回閲覧する場所が多いため、一定以上の効果があった模様。

評価

課題
アンケートによる認知度の調査は可能であるが、実際に閲覧した人数/回数の
把握が非常に困難であり、費用対効果の換算がし難い。

ユーザーに好意的に評価され、想定以上のアクセス数と恒常的な利用を達成。
各社の賞品協賛により、高い集客／参加効果を得ることができた。

評価

課題
ユーザーの参加数は、コンテンツの企画内容・更新回数によって左右される
ため、定期的なコンテンツ更新と恒常的な管理が必要。

ウェブ広告関連施策全体で、消費者参加型コンテンツへの送客数が
想定の15倍である約37万アクセスとなり、高い誘引効果が確認された。

評価

課題
一般的に露出量に比べてクリック率は低いため、次回活用時は目的に応じた
最適な媒体選定やタイアップメリットの活用など戦略的選定・出稿が必要
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本プロモーション投下後に、西日本を中心とした国内旅行が回復・活性化したこと、
事後調査の結果でも、中部・関西・九州への旅行意向が回復していることを踏まえると
一定以上のプロモーション効果があったことがうかがえる。

ただし、東北や関東への旅行者数の回復が遅く、意向も依然低いことから、今後は
早期回復が必要な「特定エリア」への送客を目的に施策をシフトすることが必要。

プロモーション立案にあたっては、本試験的プロモーションで確認された下記の点に
特に留意することが望ましい。

・ 事業の全体目的を達成するために、個別施策の役割の規定

・ 個別施策における、各媒体の特徴と課題に留意した効率的な選定

・ 特定媒体とのタイアップなどによる付帯メリットの獲得と活用

９－３ 事業総括と今後に向けて



＜ 添付資料 ＞
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■ 第一回リリース配信文書

＜ 添付資料 ＞ PR用リリース文書

124



125



126



127



128



129



130



131



■ 第二回リリース配信文書
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■ 第三回リリース配信文書
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■ 事前調査 調査票

＜ 添付資料 ＞ 事前調査 調査票

●職業チェック

質問番号 条件 内容 区分

Q1
あなたとあなたの同居のご家族で､以下の業種に従事されている方はいらっしゃいますか。

いる方は､あてはまるものをすべてお選びください。
MA

1 製造業(食品)

2 製造業(飲料･アルコール)

3 製造業（医薬品・医療用品）

4 製造業（化粧品・トイレタリー関連）

5 製造業(自動車)

6 製造業(AV・家電･電気機械器具)

7 製造業(その他)

8 卸売･小売業(食品)

9 卸売･小売業(飲料･アルコール)

10 卸売･小売業(自動車)

11 卸売･小売業(AV・家電･電気機械器具)

12 卸売･小売業(その他)

13 サービス業（IT・通信・インターネット関連）

14 サービス業（運輸・運送・倉庫業） →終了

15 サービス業（飲食業・飲食関連）

16 サービス業（旅行関連、ホテル、レジャー施設など） →終了

17 サービス業（その他）

18 出版・マスコミ →終了

19 調査会社 →終了

20 広告・販促会社 →終了

21 公務員・団体職員 →終了

22 自営業・自由業

23 派遣社員・パート・アルバイト

24 学生

25 主婦

26 その他・この中にはない

●性年代

Q2 全員 あなたの性別と年齢をお答えください。 SA

1 男性

2 女性

歳 OA

●居住地

Q3 全員 あなたがお住まいの都道府県をお答えください。 SA

1 北海道

2 青森県

3 岩手県

4 宮城県

5 秋田県

｜

46 鹿児島県

47 沖縄県

6月22日版

効果検証調査【予備調査】
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●旅行回数

Q1 全員
あなたは震災前までの過去３年間で、どの程度旅行をしていましたか。「仕事関連の出張」「帰省」「日帰り旅行」を除

いた旅行の回数を、国内旅行と海外旅行に分けてお答えください。
SAマトリクス

M001 国内旅行

M002 海外旅行

1 １回

2 ２回

3 ３回

4 ４回

5 ５回

6 ６回

7 ７回

8 ８回

9 ９回

10 １０回以上

11 過去３年間は旅行に行っていない Ｑ３へ

●国内宿泊旅行意向喚起情報源（国内宿泊旅行経験がある人）

Q2 Q1-1=1-10
あなたが、「国内宿泊旅行（仕事関連の出張・帰省を除く）に行こうかな」と思うきっかけとなるような情報は、どこから

得ることが多いですか。
MA

1 テレビ広告（CＭ）

2 新聞広告

3 雑誌広告

4 ラジオ広告（ＣＭ）

5 新聞の折込チラシ

6 電車やバスの中・駅・空港等の交通広告

7 電車・バス・タクシーの車体広告

8 看板・ネオン・街頭ビジョン等の屋外広告

9 インターネットの広告

10 電子メールや携帯電話のメールによる広告

11 旅行会社や駅などにおいてあるチラシ・パンフレット・情報

12 旅行会社からのＤＭ（ダイレクトメール）

13 役所などの公共施設や飲食店などのポスターやチラシ

14 旅行番組・情報番組などのテレビ番組

15 新聞の記事

16 旅行情報誌などの旅行専門雑誌の記事

17 ファッション誌や情報誌などの旅行関連以外の雑誌の記事

18 旅行ガイドブックなどの専門書籍

19 フリーペーパー（無料の生活情報紙）の記事

20 ラジオの番組

21 旅行専門ＷＥＢサイトの記事

22 旅行専門以外のＷＥＢサイトの記事

23 ブログなどの記事

24 ＭＩＸＩ・ツイッター・フェイスブックなどの書き込み

25 知人・友人・家族の話

26 職場での案内など

27 物産展などのイベント・催し物

28 県の特産品などを販売しているアンテナショップ

29 その他

30 覚えていない・わからない

効果検証調査【本調査】
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●震災後の国内宿泊旅行キャンセル経験

Q3 全員
3月11日に東日本大震災が発生しましたが、あなたはそれ以降に国内宿泊旅行（仕事関連の出張・帰省を除く）の予

定がありましたか。それをキャンセルしたことがありますか。
SA

1 予定がありそのまま旅行した

2 予定を変更して旅行した

3 予定があったがキャンセルした

4 予定はなかった

●震災後の国内宿泊旅行経験

Q4 全員
3月11日に東日本大震災が発生しましたが、あなたはそれ以降に国内宿泊旅行（仕事関連の出張・帰省を除く）にお出

かけになりましたか。
SA

1 １回

2 ２回

3 ３回

4 ４回

5 ５回以上

6 震災発生後は旅行に行っていない Ｑ８へ

●震災後の国内宿泊旅行経験時期(震災後の国内宿泊旅行経験がある人）

Q5 Q4=1-5 東日本大震災後に国内宿泊旅行（仕事関連の出張・帰省を除く）にお出かけになった時期を、お答えください。 MA

1 3月11日～31日

2 4月1日～15日

3 4月16日～28日

4 4月29日～5月8日

5 5月9日～5月31日

6 6月1日以降

●震災後に旅行したエリア(震災後の国内宿泊旅行経験がある人）

Q6 Q4=1-5 東日本大震災後に国内宿泊旅行（仕事関連の出張・帰省を除く）にお出かけになったのは、どのエリアですか。 MA

1 北海道

2 青森県

3 岩手県

4 宮城県

5 秋田県

｜

46 鹿児島県

47 沖縄県

●震災後に旅行した目的・内容(震災後の国内宿泊旅行経験がある人）

Q7 Q4=1-5
あなたが、東日本大震災後に国内宿泊旅行（仕事関連の出張・帰省を除く）にお出かけになった目的や、見たことした

ことはどのような内容ですか。
MA

1 世界遺産

2 文化的な名所旧跡（史跡、寺社仏閣、城郭、歴史景観など）

3 テーマパーク･レジャー施設

4 ショッピング

5 ファッション・トレンドスポット

6 避暑

7 ビーチ･マリンスポーツ

8 その他スポーツ（スキー、ゴルフなど）

9 自然に触れる旅（アウトドア、登山など）

10 自然景観、景勝地を見る旅

11 温泉に入る

12 スポーツ観戦

13 地域の祭りやイベントを見る旅

14 グルメ・おいしいものを食べる旅

15 親族や知人訪問

16 東北応援観光の旅

17 復興支援ボランティアの旅（日帰りを除く）

18 その他(具体的に）
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●7～10月の国内宿泊旅行の意向度

Q8 全員 あなたは、今年の７月～１０月に国内宿泊旅行（仕事関連の出張・帰省を除く）にお出かけになる予定はありますか。 SA

1 国内旅行の予定が決まっていて予約もしている Ｑ９～１２回答

2 国内旅行の予定はだいたい決まっているがまだ予約はしていない Ｑ９～１２回答

3 国内旅行に行くつもりだがまだ検討中 Ｑ９～１３回答

4 国内旅行に行くか迷っている・決めていない Ｑ１３へ

5 国内旅行に行く予定は無い Ｑ１４へ

●7～10月の国内宿泊旅行の日程

Q9 Q8=1-3
あなたが、今年の７月～１０月に国内宿泊旅行（仕事関連の出張・帰省を除く）にお出かけになりたい日程は、どのぐら

いの長さですか。
MA

1 １泊２日程度の旅行

2 ２泊３日程度の旅行

3 ３泊以上の周遊型旅行

4 ３泊以上の滞在型旅行

5 １週間程度の長期滞在型旅行

6 具体的な日程は考えていない

●7～10月の国内宿泊旅行の想定時期

Q10 Q8=1-3
あなたが、今年の７月～１０月に国内宿泊旅行（仕事関連の出張・帰省を除く）にお出かけになりたい時期は、どの時

期ですか。
MA

1 7月15日までの多くの地域で小学校中学校高校などが夏休みに入る前の時期

2 7月16日から7月18日までの3連休期間

3 7月18日から8月10日までの多くの会社がお盆休みになる前の時期

4 8月11日から8月17日までの多くの会社がお盆休みになる時期

5 8月18日から8月31日までの多くの地域で小学校中学校高校などの夏休みが終わるまでの時期

6 9月1日から9月15日までのシルバーウイーク（秋の連休）前の時期

7 9月16日から9月25日までのシルバーウイーク（秋の連休）の時期

8 9月26日から10月7日までの期間

9 10月8日から10月10日までの3連休期間

10 10月11日から10月31日までの期間

11 具体的な時期は考えていない

●7～10月の国内宿泊旅行における意向エリア

Q11 Q8=1-3
あなたが、今年の７月～１０月に国内宿泊旅行（仕事関連の出張・帰省を除く）にお出かけになりたい地域は、どのエリ

アですか。
MA

1 北海道

2 青森県

3 岩手県

4 宮城県

5 秋田県

｜

46 鹿児島県

47 沖縄県

●7～10月の国内宿泊旅行における目的や内容

Q12 Q8=1-3
あなたが、国内宿泊旅行（仕事関連の出張・帰省を除く）にお出かけになりたい目的や、見たいものしたいことなどは、
どのような内容ですか。

MA

1 世界遺産

2 文化的な名所旧跡（史跡、寺社仏閣、城郭、歴史景観など）

3 テーマパーク･レジャー施設

4 ショッピング

5 ファッション・トレンドスポット

6 避暑

7 ビーチ･マリンスポーツ

8 その他スポーツ（スキー、ゴルフなど）

9 自然に触れる旅（アウトドア、登山など）

10 自然景観、景勝地を見る旅

11 温泉に入る

12 スポーツ観戦

13 地域の祭りやイベントを見る旅

14 グルメ・おいしいものを食べる旅

15 親族や知人訪問

16 東北応援観光の旅

17 復興支援ボランティアの旅

18 その他(具体的に）

19 具体的な内容は考えていない
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●7～10月の国内宿泊旅行を迷っている人が決める時期

Q13 Q8=3-4
あなたが、今年の７月～１０月に国内宿泊旅行（仕事関連の出張・帰省を除く）に行くかどうか、行くとしたら”いつ・どこ

に行く”と具体的に決めるのはいつ頃だと思いますか。
SA

1 7月前半

2 7月後半

3 8月のお盆休み前まで

4 8月のお盆休み中

5 お盆休み後の8月中

6 9月15日までのシルバーウイーク（秋の連休）前まで

7 9月16日～25日のシルバーウイーク（秋の連休）中

8 9月26日以降

9 何月何日ごろではなく、自分もしくは同行者の仕事や行事の予定が決まった後

10 何月何日ごろではなく、金銭的なめどがたった後

11 行きたい観光地の祭りの日程や開花状況などがわかった後

12 その他

13 いつ具体的に決められるかわからない

●国内宿泊旅行における不安・心配要因

Q14 全員
あなたが、国内宿泊旅行（仕事関連の出張・帰省を除く）に今後お出かけになる時に、不安や気がかりに思うことがあ

りますか。
MA

1 旅行先までの交通機関に関する不安

2 旅行先の宿泊施設に関する不安

3 旅行先・観光地の受け入れ状況

4 旅行する時期の停電・節電などの影響

5 旅行する時期の放射線などの環境に関する影響

6 旅行先の食材や料理に関する不安

7 旅行先の安全や治安に関する不安

8 今年、旅行にお金をかけて良いか、家計に関する不安

9 今年は、旅行やレジャーを控えた方が良いのではないか、という意識や気持ち

10 特に不安に思っていることはない

●現在の災害に対する意識、被災地への支援意識

Q15 全員 震災後、３ヶ月以上経ちましたが、あなたが今感じていることとして、下記の項目はどの程度あてはまりますか？ SAマトリックス

1 震災の不安はだいぶ解消され、落ち着きを取り戻した

2 レジャーや外出は普段通り行なう様になってきた

3 過度な自粛は控えるべきだと思う

4 例年通りの暮らしができておらず、不便・不快に思うことが多い。

5 節電や被災地の食材購入など、できることは協力して参加するべきだ

6 企業や自治体の復興キャンペーンには積極的に参加したい

7 今後のことを考えて、買い物や大きな出費を控えている

8 例年よりも必要経費としての出費が大きくなっている

9 節約や我慢は必要だが、たまには息抜きをしたい

10 休日や休暇をうまく活用して、家族や恋人との時間を大切にしたい

1 そう思う

2 ややそう思う

3 あまりそう思わない

4 まったくそう思わない
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●「がんばろう！日本」の認知状況 ※ロゴマーク画像提示

Q16 全員 あなたは、このロゴマークをご覧になったことがありますか。 SA

1 確かに見た

2 見たような気がする

3 見たことはない Ｑ１８へ

●「がんばろう！日本」の認知経路 ※ロゴマーク画像提示

Q17 Q16=1-2 このロゴマークについて、何からお知りになりましたか。 MA

1 テレビ広告（CＭ）

2 新聞広告

3 雑誌広告

4 新聞の折込チラシ

5 電車やバスの中・駅・空港等の交通広告

6 電車・バス・タクシーの車体広告

7 看板・ネオン・街頭ビジョン等の屋外広告

8 インターネットの広告

9 電子メールや携帯電話のメールによる広告

10 旅行会社や駅などにおいてあるチラシ・パンフレット・情報

11 旅行会社からのＤＭ（ダイレクトメール）

12 役所などの公共施設や飲食店などのポスターやチラシ

13 旅行番組・情報番組などのテレビ番組

14 新聞の記事

15 旅行情報誌などの旅行専門雑誌の記事

16 ファッション誌や情報誌などの旅行関連以外の雑誌の記事

17 旅行ガイドブックなどの専門書籍

18 フリーペーパー（無料の生活情報紙）の記事

19 旅行専門ＷＥＢサイトの記事

20 旅行専門以外のＷＥＢサイトの記事

21 ブログなどの記事

22 ＭＩＸＩ・ツイッター・フェイスブックなどの書き込み

23 観光庁・日本観光振興協会・日本旅行業協会などの旅行関連官庁や団体のホームページ

24 職場での案内など

25 物産展などのイベント・催し物

26 県の特産品などを販売しているアンテナショップ

27 その他

28 覚えていない・わからない

●ロゴに対する評価

Q18 全員
「がんばろう！日本」は、国内旅行振興キャンペーンのロゴマークですが、以下の項目ごとにあなたのお気持ちをお答

えください。
SAマトリクス

M001 共感できる

M002 覚えやすい・印象に残る

M003 親しみやすい

M004 国内旅行振興キャンペーンとしてふさわしい

M005 ありふれている

1 そう思う

2 ややそう思う

3 どちらともいえない

4 あまりそう思わない

5 そう思わない
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●「日本を元気に、旅で笑顔に」の認知状況

Q19 全員 あなたは、国内旅行振興キャンペーンの「日本を元気に、旅で笑顔に」というキャッチコピーをご存知ですか。 SA

1 知っている

2 見たり・聞いたような気がする

3 知らない Ｑ２１へ

Q20 Q19=1-2 あなたは、「日本を元気に、旅で笑顔に」というキャッチコピーについて、何からお知りになりましたか。 MA

1 テレビ広告（CＭ）

2 新聞広告

3 雑誌広告

4 新聞の折込チラシ

5 電車やバスの中・駅・空港等の交通広告

6 電車・バス・タクシーの車体広告

7 看板・ネオン・街頭ビジョン等の屋外広告

8 インターネットの広告

9 電子メールや携帯電話のメールによる広告

10 旅行会社や駅などにおいてあるチラシ・パンフレット・情報

11 旅行会社からのＤＭ（ダイレクトメール）

12 役所などの公共施設や飲食店などのポスターやチラシ

13 旅行番組・情報番組などのテレビ番組

14 新聞の記事

15 旅行情報誌などの旅行専門雑誌の記事

16 ファッション誌や情報誌などの旅行関連以外の雑誌の記事

17 旅行ガイドブックなどの専門書籍

18 フリーペーパー（無料の生活情報紙）の記事

19 旅行専門ＷＥＢサイトの記事

20 旅行専門以外のＷＥＢサイトの記事

21 ブログなどの記事

22 ＭＩＸＩ・ツイッター・フェイスブックなどの書き込み

23 観光庁・日本観光振興協会・日本旅行業協会などの旅行関連官庁や団体のホームページ

24 職場での案内など

25 物産展などのイベント・催し物

26 県の特産品などを販売しているアンテナショップ

27 その他

28 覚えていない・わからない

●キャッチコピーに対する評価

Q21 全員
「日本を元気に、旅で笑顔に」は、国内旅行振興キャンペーンのキャッチコピーですが、以下の項目ごとにあなたのお

気持ちをお答えください。
SAマトリクス

M001 共感できる

M002 覚えやすい・印象に残る

M003 親しみやすい

M004 国内旅行振興キャンペーンとしてふさわしい

M005 ありふれている

1 そう思う

2 ややそう思う

3 どちらともいえない

4 あまりそう思わない

5 そう思わない
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●未既婚

F1 全員 あなたはご結婚されていますか。 SA

1 未婚

2 既婚

3 その他

●子どもの有無

F2 F1=2-3

お子様はいらっしゃいますか。

いらっしゃる方は、当てはまるお子様の年齢を、全てお選びください。

同居しているお子さまについてお答えください。

MA

1 子どもはいない／同居している子供は一人もいない

2 乳幼児

3 未就学児童

4 小学校低学年

5 小学校高学年

6 中学生

7 高校生以上

●職業

F3 全員 あなたご自身の職業をお教えください。 SA

1 学生・専門学校生

2 会社役員

3 会社員

4 自営業

5 自由業・資格を必要とする専門職

6 農業・漁業・林業

7 パート・アルバイト

8 専業主婦・主夫

9 無職

10 上記以外の職業

●世帯収入

F4 全員 あなたのご家族の世帯年収をお答えください。知らない・わからない場合は、「わからない」とお答えください。 SA

1 ２００万未満

2 ２００～４００万未満

3 ４００～６００万未満

4 ６００～８００万未満

5 ８００～１０００万未満

6 １０００～１２００万未満

7 １２００～１５００万未満

8 １５００～２０００万未満

9 ２０００万円以上

10 わからない
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■ 事後調査 調査票

●職業チェック

質問番号 条件 内容 区分

Q1
あなたとあなたの同居のご家族で､以下の業種に従事されている方はいらっしゃいますか。

いる方は､あてはまるものをすべてお選びください。
MA

1 製造業(食品)

2 製造業(飲料･アルコール)

3 製造業（医薬品・医療用品）

4 製造業（化粧品・トイレタリー関連）

5 製造業(自動車)

6 製造業(AV・家電･電気機械器具)

7 製造業(その他)

8 卸売･小売業(食品)

9 卸売･小売業(飲料･アルコール)

10 卸売･小売業(自動車)

11 卸売･小売業(AV・家電･電気機械器具)

12 卸売･小売業(その他)

13 サービス業（IT・通信・インターネット関連）

14 サービス業（運輸・運送・倉庫業） →終了

15 サービス業（飲食業・飲食関連）

16 サービス業（旅行関連、ホテル、レジャー施設など） →終了

17 サービス業（その他）

18 出版・マスコミ →終了

19 調査会社 →終了

20 広告・販促会社 →終了

21 公務員・団体職員 →終了

22 自営業・自由業

23 派遣社員・パート・アルバイト

24 学生

25 主婦

26 その他・この中にはない

●性年代

Q2 全員 あなたの性別と年齢をお答えください。 SA

1 男性

2 女性

歳 OA

●居住地

Q3 全員 あなたがお住まいの都道府県をお答えください。 SA

1 北海道

2 青森県

3 岩手県

4 宮城県

5 秋田県

｜

46 鹿児島県

47 沖縄県

効果検証調査【予備調査】
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●旅行回数

Q1 全員
あなたは震災前までの過去３年間で、どの程度旅行をしていましたか。「仕事関連の出張」「帰省」「日帰り旅行」を除
いた旅行の回数を、国内旅行と海外旅行に分けてお答えください。

SAマトリクス

M001 国内旅行

M002 海外旅行

1 １回

2 ２回

3 ３回

4 ４回

5 ５回

6 ６回

7 ７回

8 ８回

9 ９回

10 １０回以上

11 過去３年間は旅行に行っていない Ｑ３へ

●国内宿泊旅行意向喚起情報源（国内宿泊旅行経験がある人）

Q2 Q1-1=1-10
あなたが、「国内宿泊旅行（仕事関連の出張・帰省を除く）に行こうかな」と思うきっかけとなるような情報は、どこから

得ることが多いですか。
MA

1 テレビ広告（CＭ）

2 新聞広告

3 雑誌広告

4 ラジオ広告（ＣＭ）

5 新聞の折込チラシ

6 電車やバスの中・駅・空港等の交通広告

7 電車・バス・タクシーの車体広告

8 看板・ネオン・街頭ビジョン等の屋外広告

9 インターネットの広告

10 電子メールや携帯電話のメールによる広告

11 旅行会社や駅などにおいてあるチラシ・パンフレット・情報

12 旅行会社からのＤＭ（ダイレクトメール）

13 役所などの公共施設などのポスターやチラシ

14 飲食店などのポスターやチラシ

15 旅行番組・情報番組などのテレビ番組

16 新聞の記事

17 旅行情報誌などの旅行専門雑誌の記事

18 ファッション誌や情報誌などの旅行関連以外の雑誌の記事

19 旅行ガイドブックなどの専門書籍

20 フリーペーパー（無料の生活情報紙）の記事

21 ラジオの番組

22 旅行専門ＷＥＢサイトの記事

23 旅行専門以外のＷＥＢサイトの記事

24 ブログなどの記事

25 ＭＩＸＩ・ツイッター・フェイスブックなどの書き込み

26 知人・友人・家族の話

27 職場での案内など

28 物産展などのイベント・催し物

29 県の特産品などを販売しているアンテナショップ

30 その他

31 覚えていない・わからない

●7～10月の国内宿泊旅行経験

Q3 全員
あなたは、今年の７月～１０月に国内宿泊旅行（仕事関連の出張・帰省を除く）にお出かけになりましたか。以下のそれ
ぞれの時期に分けてお答えください。

MA

1
７月～８月に国内宿泊旅行（仕事関連の出張・帰省を除く）に出かけた

⇒ ７月～８月に旅行した回数（ ＯＡ ）回
Ｑ４～７回答

2
９月～１０月に国内宿泊旅行（仕事関連の出張・帰省を除く）に出かけた

⇒ ９月～１０月に旅行した回数（ ＯＡ ）回
Ｑ４～７回答

3 出かけなかった Ｑ８へ

効果検証調査【本調査】
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●7～10月の国内宿泊旅行の時期

Q4 Q3=1-2
あなたが、今年の７月～１０月に国内宿泊旅行（仕事関連の出張・帰省を除く）にお出かけになった時期は、どの時期

でしたか。２回以上旅行された方は、あてはまるものをすべてお選びください。
MA

1 7月15日までの多くの地域で小学校中学校高校などが夏休みに入る前の時期

2 7月16日から7月18日までの3連休期間

3 7月18日から8月10日までの多くの会社がお盆休みになる前の時期

4 8月11日から8月17日までの多くの会社がお盆休みになる時期

5 8月18日から8月31日までの多くの地域で小学校中学校高校などの夏休みが終わるまでの時期

6 9月1日から9月15日までのシルバーウイーク（秋の連休）前の時期

7 9月16日から9月25日までのシルバーウイーク（秋の連休）の時期

8 9月26日から10月7日までの期間

9 10月8日から10月10日までの3連休期間

10 10月11日から10月31日までの期間

●7～10月の国内宿泊旅行の日程

Q5 Q3=1-2
あなたが、今年の７月～１０月に国内宿泊旅行（仕事関連の出張・帰省を除く）にお出かけになった日程は、どのぐらい

の長さでしたか。それぞれの時期について２回以上旅行された方は、あてはまるものをすべてお選びください。
MAマトリクス

M001 ７月～８月

M002 ９月～１０月

1 １泊２日程度の旅行

2 ２泊３日程度の旅行

3 ３泊以上の周遊型旅行

4 ３泊以上の滞在型旅行

5 １週間程度の長期滞在型旅行

6 その他(具体的に）

●7～10月の国内宿泊旅行におけるエリア

Q6 Q3=1-2
あなたが、今年の７月～１０月に国内宿泊旅行（仕事関連の出張・帰省を除く）にお出かけになった地域は、どのエリア

でしたか。それぞれの時期について２回以上旅行された方は、あてはまるものをすべてお選びください。
MAマトリクス

M001 ７月～８月

M002 ９月～１０月

1 北海道

2 青森県

3 岩手県

4 宮城県

5 秋田県

｜

46 鹿児島県

47 沖縄県

●7～10月の国内宿泊旅行における目的や内容

Q7 Q3=1-2
あなたが、国内宿泊旅行（仕事関連の出張・帰省を除く）にお出かけになった目的や、見たものしたことなどは、どのよ

うな内容でしたか。それぞれの時期について２回以上旅行された方は、あてはまるものをすべてお選びください。
MA

M001 ７月～８月

M002 ９月～１０月

1 世界遺産

2 文化的な名所旧跡（史跡、寺社仏閣、城郭、歴史景観など）

3 テーマパーク･レジャー施設

4 ショッピング

5 ファッション・トレンドスポット

6 避暑

7 ビーチ･マリンスポーツ

8 その他スポーツ（スキー、ゴルフなど）

9 自然に触れる旅（アウトドア、登山など）

10 自然景観、景勝地を見る旅

11 温泉に入る

12 スポーツ観戦

13 地域の祭りやイベントを見る旅

14 グルメ・おいしいものを食べる旅

15 親族や知人訪問

16 東北応援観光の旅

17 復興支援ボランティアの旅（日帰りを除く）

18 その他(具体的に）
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●国内宿泊旅行をしなかった理由

Q8 Q3=3
あなたが、今年の７月～１０月に国内宿泊旅行（仕事関連の出張・帰省を除く）にお出かけにならなかった理由はなん

ですか。以下の中から当てはまるものをお選びください。
MA

1 旅行先までの交通機関に関する不安があった

2 旅行先の宿泊施設に関する不安があった

3 旅行先・観光地の受け入れ状況に不安があった

4 旅行する時期の停電・節電などの影響に不安があった

5 旅行する時期の放射線などの環境に関する影響に不安があった

6 旅行先の食材や料理に関する不安があった

7 旅行先の安全や治安に関する不安があった

8 今年、旅行にお金をかけて良いか、家計に関する不安があった

9 今年は、旅行やレジャーを控えた方が良いのではないか、という意識や気持ちがあった

10 その他(具体的に）

●現時点での災害に対する意識、被災地への支援意識

Q9 全員 震災後、半年以上経ちましたが、あなたが今感じていることとして、下記の項目はどの程度あてはまりますか？ SAマトリックス

1 震災の不安はだいぶ解消され、落ち着きを取り戻した

2 レジャーや外出は普段通り行なう様になってきた

3 過度な自粛は控えるべきだと思う

4 例年通りの暮らしができておらず、不便・不快に思うことが多い。

5 節電や被災地の食材購入など、できることは協力して参加するべきだ

6 企業や自治体の復興キャンペーンには積極的に参加したい

7 今後のことを考えて、買い物や大きな出費を控えている

8 例年よりも必要経費としての出費が大きくなっている

9 節約や我慢は必要だが、たまには息抜きをしたい

10 休日や休暇をうまく活用して、家族や恋人との時間を大切にしたい

1 そう思う

2 ややそう思う

3 あまりそう思わない

4 まったくそう思わない

●「がんばろう！日本」の認知状況 ※ロゴマーク画像提示（別紙参照）

Q10 全員 あなたは、このロゴマークをご覧になったことがありますか。 SA

1 確かに見た

2 見たような気がする

3 見たことはない Ｑ１２へ

●「がんばろう！日本」の認知経路 ※ロゴマーク画像提示（別紙参照）

Q11 Q10=1-2 このロゴマークについて、何からお知りになりましたか。 MA

1 テレビ広告（CＭ）

2 新聞広告

3 雑誌広告

4 新聞の折込チラシ

5 電車やバスの中・駅・空港等の交通広告

6 電車・バス・タクシーの車体広告

7 看板・ネオン・街頭ビジョン等の屋外広告

8 インターネットの広告

9 電子メールや携帯電話のメールによる広告

10 旅行会社や駅などにおいてあるチラシ・パンフレット・情報

11 旅行会社からのＤＭ（ダイレクトメール）

12 役所などの公共施設などのポスターやチラシ

13 飲食店などのポスターやチラシ

14 旅行番組・情報番組などのテレビ番組

15 新聞の記事

16 旅行情報誌などの旅行専門雑誌の記事

17 ファッション誌や情報誌などの旅行関連以外の雑誌の記事

18 旅行ガイドブックなどの専門書籍

19 フリーペーパー（無料の生活情報紙）の記事

20 旅行専門ＷＥＢサイトの記事

21 旅行専門以外のＷＥＢサイトの記事

22 ブログなどの記事

23 ＭＩＸＩ・ツイッター・フェイスブックなどの書き込み

24 観光庁・日本観光振興協会・日本旅行業協会などの旅行関連官庁や団体のホームページ

25 職場での案内など

26 物産展などのイベント・催し物

27 県の特産品などを販売しているアンテナショップ

28 その他

29 覚えていない・わからない
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●ロゴに対する評価

Q12 全員
「がんばろう！日本」は、国内旅行振興キャンペーンのロゴマークですが、以下の項目ごとにあなたのお気持ちをお答

えください。
SAマトリクス

M001 共感できる

M002 覚えやすい・印象に残る

M003 親しみやすい

M004 国内旅行振興キャンペーンとしてふさわしい

M005 ありふれている

1 そう思う

2 ややそう思う

3 どちらともいえない

4 あまりそう思わない

5 そう思わない

●「日本を元気に、旅で笑顔に」の認知状況

Q13 全員 あなたは、国内旅行振興キャンペーンの「日本の夏を元気に、旅で笑顔に」というキャッチコピーをご存知ですか。 SA

1 知っている

2 見たり・聞いたような気がする

3 知らない Ｑ１５へ

Q14 Q13=1-2 あなたは、「日本の夏を元気に、旅で笑顔に」というキャッチコピーについて、何からお知りになりましたか。 MA

1 テレビ広告（CＭ）

2 新聞広告

3 雑誌広告

4 新聞の折込チラシ

5 電車やバスの中・駅・空港等の交通広告

6 電車・バス・タクシーの車体広告

7 看板・ネオン・街頭ビジョン等の屋外広告

8 インターネットの広告

9 電子メールや携帯電話のメールによる広告

10 旅行会社や駅などにおいてあるチラシ・パンフレット・情報

11 旅行会社からのＤＭ（ダイレクトメール）

12 役所などの公共施設などのポスターやチラシ

13 飲食店などのポスターやチラシ

14 旅行番組・情報番組などのテレビ番組

15 新聞の記事

16 旅行情報誌などの旅行専門雑誌の記事

17 ファッション誌や情報誌などの旅行関連以外の雑誌の記事

18 旅行ガイドブックなどの専門書籍

19 フリーペーパー（無料の生活情報紙）の記事

20 旅行専門ＷＥＢサイトの記事

21 旅行専門以外のＷＥＢサイトの記事

22 ブログなどの記事

23 ＭＩＸＩ・ツイッター・フェイスブックなどの書き込み

24 観光庁・日本観光振興協会・日本旅行業協会などの旅行関連官庁や団体のホームページ

25 職場での案内など

26 物産展などのイベント・催し物

27 県の特産品などを販売しているアンテナショップ

28 その他

29 覚えていない・わからない

●キャッチコピーに対する評価

Q15 全員
「日本の夏を元気に、旅で笑顔に」は、国内旅行振興キャンペーンのキャッチコピーですが、以下の項目ごとにあなた

のお気持ちをお答えください。
SAマトリクス

M001 共感できる

M002 覚えやすい・印象に残る

M003 親しみやすい

M004 国内旅行振興キャンペーンとしてふさわしい

M005 ありふれている

1 そう思う

2 ややそう思う

3 どちらともいえない

4 あまりそう思わない

5 そう思わない
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●ポスター（新聞広告）の認知状況 ※画像提示（別紙参照）

Q16 全員

あなたは、この写真のポスターや広告をご覧になったことがありますか。上の写真をクリックすると新しいウィンドウで

拡大画像が表示されますので、そちらを確認してからお答えください。

サムネイル⇒拡大画像提示

SA

1 確かに見た

2 見たような気がする

3 見たことはない Ｑ１９へ

サムネイル ⇒ 拡大画像

●ポスター（新聞広告）のURL認知状況 ※画像提示（別紙参照）

Q17 Q16=1-2
この広告には「国内旅行振興キャンペーン ポータルサイト」の案内情報が掲載されていましたが、あなたは気が付い

ていましたか。
SA

1 興味を持ったので実際にポータルサイトを閲覧した

2 気が付いたがポータルサイトは閲覧していない

3 気が付かなかった

●ポスター（新聞広告）の認知経路 ※画像提示（別紙参照）

Q18 Q16=1-2 この写真のポスターや広告を、何からお知りになりましたか。 MA

1 新聞広告

2 雑誌広告

3 電車やバスの中・駅・空港等の交通広告

4 看板・ネオン・街頭ビジョン等の屋外広告

5 インターネット

6 旅行会社や駅などにおいてあるチラシ・パンフレット・情報

7 役所などの公共施設などのポスターやチラシ

8 飲食店などのポスターやチラシ

9 ブログなどの記事

10 ＭＩＸＩ・ツイッター・フェイスブックなどの書き込み

11 観光庁・日本観光振興協会・日本旅行業協会などの旅行関連官庁や団体のホームページ

12 職場での案内など

13 物産展などのイベント・催し物

14 県の特産品などを販売しているアンテナショップ

15 その他

16 覚えていない・わからない

●ポスター（新聞広告）に対する評価・旅行意向喚起度 ※画像提示

Q19 全員 この写真のポスターや広告をご覧になって、以下の項目ごとにあなたのお気持ちをお答えください。 SAマトリクス

M001 共感できる

M002 覚えやすい・印象に残る

M003 親しみやすい

M004 国内旅行振興キャンペーンとしてふさわしい

M005 ありふれている

M006 国内旅行に出かけてみたくなる

1 そう思う

2 ややそう思う

3 どちらともいえない

4 あまりそう思わない

5 そう思わない

●企画広告（新聞広告）の認知状況 ※画像提示（別紙参照）

Q20 全員
この広告は朝日新聞にシリーズで掲載されていましたが、あなたはご覧になったことがありますか。上の写真をクリッ

クすると新しいウィンドウで拡大画像が表示されますので、そちらを確認してからお答えください。
SA

1 確かに見た

2 見たような気がする

3 見たことはない

●企画広告（新聞広告）のURL認知状況 ※画像提示（別紙参照）

Q21 Q20=1-2
この広告には「国内旅行振興キャンペーン ポータルサイト」の案内情報が掲載されていましたが、あなたは気が付い

ていましたか。
SA

1 興味を持ったので実際にポータルサイトを閲覧した

2 気が付いたがポータルサイトは閲覧していない

3 気が付かなかった
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●「日本再発見。」サイトの認知状況 ※画像・リンク提示（別紙参照）

Q22 全員
あなたは、サイト訪問者がテーマに基づいて日本の魅力的な場所を投稿し合うことができる「日本再発見。」というサイ
トをご覧になったことがありますか。

次のURLでサイトを確認してからお答えください。 http://nippon-saihakken.jp/

SA

1 見たことがあり、投稿やアンケートなどを行った

2 見たことがあるが、投稿やアンケートなどはしていない

3 見たような気がする

4 見たことはない

●「日本再発見。」サイトに対する評価・旅行意向喚起度 ※画像・リンク提示

Q23 全員 このサイトをご覧になって、以下の項目ごとにあなたのお気持ちをお答えください。 SAマトリクス

M001 共感できる

M002 覚えやすい・印象に残る

M003 親しみやすい

M004 国内旅行振興キャンペーンとしてふさわしい

M005 ありふれている

M006 国内旅行に出かけたてみたくなる

1 そう思う

2 ややそう思う

3 どちらともいえない

4 あまりそう思わない

5 そう思わない

●本事業全体の実施時期や内容についての印象評価①

Q24 全員

これまでにご覧いただいた国内旅行振興キャンペーンは観光庁と観光、交通関係業界による官民合同のキャンペー

ンとして、4月21日からスタートし7月13日から大幅に拡充して、実施されてきましたが、あなたはどのように評価されま
すか。

SA

1 非常に必要だとおもう

2 やや必要だと思う

3 どちらともいえない

4 あまり必要だと思わない

5 全く必要ないと思う

●本事業全体の実施時期や内容についての印象評価②

Q25 Q24=1-2
国内旅行振興キャンペーンは、今年の７月１３日から新聞広告やウェブ広告等のプロモーション活動が実施されまし

たが、あなたはどのように評価されますか。
SA

1 もっと早い時期から実施したほうが良かったと思う

2 プロモーションを実施する時期としては適切だったと思う

3 日本の状況を考えると実施時期が早すぎたと思う

●11～3月の国内宿泊旅行の意向度

Q26 全員
あなたは、今年の11月～来年の3月の間に国内宿泊旅行（仕事関連の出張・帰省を除く）にお出かけになる予定はあ
りますか。それぞれの時期について、あてはまるものをお選びください。

SAマトリクス

M001 11月～来年２月まで

M002 来年３月以降（春）

1 国内旅行の予定が決まっていて予約もしている

2 国内旅行の予定はだいたい決まっているがまだ予約はしていない

3 国内旅行に行くつもりだがまだ検討中

4 国内旅行に行くか迷っている・決めていない

5 国内旅行に行く予定は無い

●11～3月の国内宿泊旅行の想定時期

Q27 Q26=1-3
あなたが、今年の11月～来年の3月の間に国内宿泊旅行（仕事関連の出張・帰省を除く）にお出かけになりたい時期

は、どの時期ですか。
MA

1 11月1日から11月30日までの期間

2 12月1日から12月22日までの期間

3 12月23日から来年1月9日までのクリスマス・年末年始の時期

4 来年1月10日から1月31日までの期間

5 来年2月1日から2月29日までの期間

6 来年3月1日から3月31日までの期間

7 具体的な時期は考えていない
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●11～3月の国内宿泊旅行の日程

Q28 Q26=1-3
あなたが、今年の11月～来年の3月の間に国内宿泊旅行（仕事関連の出張・帰省を除く）にお出かけになりたい日程

は、どのぐらいの長さですか。それぞれの時期について、あてはまるものをすべてお選びください。
MAマトリクス

M001 11月～来年２月まで

M002 来年３月以降（春）

1 １泊２日程度の旅行

2 ２泊３日程度の旅行

3 ３泊以上の周遊型旅行

4 ３泊以上の滞在型旅行

5 １週間程度の長期滞在型旅行

6 具体的な日程は考えていない

●11～3月の国内宿泊旅行における意向エリア

Q29 Q26=1-3
あなたが、今年の11月～来年の3月の間に国内宿泊旅行（仕事関連の出張・帰省を除く）にお出かけになりたい地域

は、どのエリアですか。それぞれの時期について、あてはまるものをすべてお選びください。
MAマトリクス

M001 11月～来年２月まで

M002 来年３月以降（春）

1 北海道

2 青森県

3 岩手県

4 宮城県

5 秋田県

｜

46 鹿児島県

47 沖縄県

●11～3月の国内宿泊旅行における目的や内容

Q30 Q26=1-3

あなたが、今年の11月～来年の3月の間に国内宿泊旅行（仕事関連の出張・帰省を除く）にお出かけになりたいと思っ

た目的や、見たいものしたいことなどは、どのような内容ですか。それぞれの時期について、あてはまるものをすべて

お選びください。

MAマトリクス

M001 11月～来年２月まで

M002 来年３月以降（春）

1 世界遺産

2 文化的な名所旧跡（史跡、寺社仏閣、城郭、歴史景観など）

3 テーマパーク･レジャー施設

4 ショッピング

5 ファッション・トレンドスポット

6 避暑

7 ビーチ･マリンスポーツ

8 その他スポーツ（スキー、ゴルフなど）

9 自然に触れる旅（アウトドア、登山など）

10 自然景観、景勝地を見る旅

11 温泉に入る

12 スポーツ観戦

13 地域の祭りやイベントを見る旅

14 グルメ・おいしいものを食べる旅

15 親族や知人訪問

16 東北応援観光の旅

17 復興支援ボランティアの旅

18 その他(具体的に）

19 具体的な内容は考えていない

●11～3月の国内宿泊旅行を迷っている人が決める時期

Q31 Q26=3-4

あなたが、今年の11月～来年の3月の間に国内宿泊旅行（仕事関連の出張・帰省を除く）に行くかどうか、行くとした

ら”いつ・どこに行く”と具体的に決めるのはいつ頃だと思いますか。それぞれの時期について、あてはまるものをお選

びください。

SA

M001 11月～来年２月まで

M002 来年３月以降（春）

1 10月より前

2 11月中

3 12月22日のクリスマス前まで

4 12月末の年内中

5 来年1月9日までのお正月休み中

6 1月中

7 2月中

8 3月中

9 何月何日ごろではなく、自分もしくは同行者の仕事や行事の予定が決まった後

10 何月何日ごろではなく、金銭的なめどがたった後

11 行きたい観光地の祭りの日程や開花状況などがわかった後

12 その他

13 いつ具体的に決められるかわからない
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●未既婚

F1 全員 あなたはご結婚されていますか。 SA

1 未婚

2 既婚

3 その他

●子どもの有無

F2 F1=2-3

お子様はいらっしゃいますか。

いらっしゃる方は、当てはまるお子様の年齢を、全てお選びください。

同居しているお子さまについてお答えください。

MA

1 子どもはいない／同居している子供は一人もいない

2 乳幼児

3 未就学児童

4 小学校低学年

5 小学校高学年

6 中学生

7 高校生以上

●職業

F3 全員 あなたご自身の職業をお教えください。 SA

1 学生・専門学校生

2 会社役員

3 会社員

4 自営業

5 自由業・資格を必要とする専門職

6 農業・漁業・林業

7 パート・アルバイト

8 専業主婦・主夫

9 無職

10 上記以外の職業

●世帯収入

F4 全員 あなたのご家族の世帯年収をお答えください。知らない・わからない場合は、「わからない」とお答えください。 SA

1 ２００万未満

2 ２００～４００万未満

3 ４００～６００万未満

4 ６００～８００万未満

5 ８００～１０００万未満

6 １０００～１２００万未満

7 １２００～１５００万未満

8 １５００～２０００万未満

9 ２０００万円以上

10 わからない
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