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令和元年訪日外国人消費動向調査【トピックス分析】

訪日外国人旅行者（観光・レジャー目的）の
訪日回数と消費動向の関係について
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【概要】訪日リピーターの現状（観光・レジャー目的）

※1：数値は2016～2019年の調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。
※2：訪日リピーター数は「訪日外客数」（クルーズ客除く）に観光庁「訪日外国人消費動向調査」の「主な来訪目的」の「観光・レジャー」の割合と、「日本への来訪回数」の「2回目」以上の割合を乗じて算出した推計値である。

※3：数値は2019年に実施した調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。

観光レジャー目的の訪日回数が2回以上の「訪日リピーター」の割合は2016年以降、6割前後で推移している。
訪日リピーター数は年々増加しており、2019年は2016年から約1.6倍となった。国籍・地域別では、台湾（24.6%）、韓国
（23.2%）、中国（22.0%）、香港（12.8%）の順に多く、これらの東アジア4ヶ国・地域で82.6%を占める。
東アジア4ヶ国・地域の中でも香港（29.7%）や台湾（19.4%）では、訪日回数が「10回以上」の「訪日ヘビーリピーター」の割
合も高い。
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【概要】訪日回数別の1人当たり旅行支出（観光・レジャー目的）

※本ページに記載している数値は2019年に実施した調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。
※「全国籍・地域」は韓国、台湾、香港、中国、タイ、シンガポール、マレーシア、インドネシア、フィリピン、ベトナム、インド、英国、ドイツ、フランス、イタリア、スペイン、ロシア、米国、カナダ、オーストラリア、その他を含む。

1人当たり旅行支出の総額は東アジア4ヶ国・地域（韓国・台湾・香港・中国）で訪日回数「1回目」と比較して訪日リピーター
が高い。欧米豪は訪日回数による大きな変化がみられない。
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【概要】訪日回数別の1人当たり旅行支出（観光・レジャー目的）

※本ページに記載している数値は2019年に実施した調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。
※「全国籍・地域」は韓国、台湾、香港、中国、タイ、シンガポール、マレーシア、インドネシア、フィリピン、ベトナム、インド、英国、ドイツ、フランス、イタリア、スペイン、ロシア、米国、カナダ、オーストラリア、その他を含む。

1人1泊あたりの宿泊費は、韓国、香港、中国で訪日回数「1回目」と比較して訪日回数「2回以上」の訪日リピーターが高い。
1人1泊あたり飲食費は、香港、中国で訪日回数「1回目」と比較して訪日リピーターが高い。
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【概要】訪日回数別の1人当たり旅行支出（観光・レジャー目的）

※本ページに記載している数値は2019年に実施した調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。
※「全国籍・地域」は韓国、台湾、香港、中国、タイ、シンガポール、マレーシア、インドネシア、フィリピン、ベトナム、インド、英国、ドイツ、フランス、イタリア、スペイン、ロシア、米国、カナダ、オーストラリア、その他を含む。

娯楽等サービス費では、訪日回数「2回目以上」の訪日リピーターと比較して、訪日回数「1回目」が高い。
買物代では、全ての国籍・地域で訪日回数「1回目」と比較して、訪日リピーターが高い。
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【概要】訪日回数別の日本での活動（観光・レジャー目的）

温泉入浴の実施率は、台湾、香港、欧州、オーストラリアで訪日回数「1回目」と比較して訪日回数「2回目以上」の訪日リピー
ターが高い。
スキー・スノーボードの実施率は、特にオーストラリアで訪日回数「1回目」と比較して訪日リピーターが高い。

※1：美術館・博物館・動植物園・水族館

※本ページに記載している数値は2019年に実施した調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。
※「全国籍・地域」は韓国、台湾、香港、中国、タイ、シンガポール、マレーシア、インドネシア、フィリピン、ベトナム、インド、英国、ドイツ、フランス、イタリア、スペイン、ロシア、米国、カナダ、オーストラリア、その他を含む。
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【概要】訪日回数別の日本での活動（観光・レジャー目的）

日本酒を飲むことの実施率は韓国、台湾、香港、中国、欧州で訪日回数「1回目」と比較して、訪日回数「2回目以上」の訪日リ
ピーターが高い。
日本の歴史・伝統文化体験、日本の日常生活体験、日本のポップカルチャーの実施率は、東アジア4ヶ国に比べ、欧米豪が高い。

※本ページに記載している数値は2019年に実施した調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。
※「全国籍・地域」は韓国、台湾、香港、中国、タイ、シンガポール、マレーシア、インドネシア、フィリピン、ベトナム、インド、英国、ドイツ、フランス、イタリア、スペイン、ロシア、米国、カナダ、オーストラリア、その他を含む。
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【概要】訪日回数別の訪問地（観光・レジャー目的）

訪問地 1回目（全国籍・地域）【観光・レジャー目的】 訪問地 2回目以上（全国籍・地域）【観光・レジャー目的】

三大都市圏のみ訪問

地方部訪問

千葉県・埼玉県、東京都、神奈
川県、愛知県、京都府、大阪
府、兵庫県のいずれかのみ訪問

三大都市圏と三大都市圏以外の
両方を訪問

三大都市圏の都府県以外の道県
のみ訪問

[訪問地タイプ]
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延べ訪問率は各都道府県の訪問率を足し上げた値。三大都市圏とは千
葉県・埼玉県、東京都、神奈川県、愛知県、京都府、大阪府、兵庫
県。地方部とは三大都市圏以外の都道府県を指す。

60.1%
58.0%

48.4%
44.5%

20.8%
14.1%

12.3%
9.8%
9.5%

7.1%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

東京都

大阪府

京都府

千葉県

奈良県

愛知県

山梨県

静岡県

神奈川県

北海道

訪問率上位10都道府県

35.4%
32.8%

26.3%
22.0%

12.2%
11.5%

9.4%
8.6%
7.1%
6.3%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

大阪府

東京都

千葉県

京都府

福岡県

北海道

沖縄県

奈良県

愛知県

兵庫県

訪問率上位10都道府県

差し替え

三大都市圏の延べ訪問率は訪日回数「1回目」が高く、地方部の延べ訪問率は訪日回数「2回目以上」の訪日リピーターが高い。

20％以上

15％以上

10％以上

5％以上

1％以上

1％未満

※本ページに記載している数値は2019年に実施した調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。
※「全国籍・地域」は韓国、台湾、香港、中国、タイ、シンガポール、マレーシア、インドネシア、フィリピン、ベトナム、インド、英国、ドイツ、フランス、イタリア、スペイン、ロシア、米国、カナダ、オーストラリア、その他を含む。
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【概要】訪日回数別の訪問地（観光・レジャー目的）

地方部の延べ訪問率は、中国を除く国籍・地域で訪日回数「2回目以上」の訪日リピーターが高い。
三大都市圏の延べ訪問率は、台湾を除く国籍・地域で訪日回数「1回目」が高い。

※本ページに記載している数値は2019年に実施した調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。
※「全国籍・地域」は韓国、台湾、香港、中国、タイ、シンガポール、マレーシア、インドネシア、フィリピン、ベトナム、インド、英国、ドイツ、フランス、イタリア、スペイン、ロシア、米国、カナダ、オーストラリア、その他を含む。

65.8%
81.4%

96.5%

115.6%

74.8%

103.0%
91.8%

66.2%

122.5% 122.6%

63.9%
72.6%

118.6%

136.3%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

120%

140%

160%

1回目 2回目以上 1回目 2回目以上 1回目 2回目以上 1回目 2回目以上 1回目 2回目以上 1回目 2回目以上 1回目 2回目以上

韓国 台湾 香港 中国 欧州 米国 オーストラリア

訪問回数別地方部の延べ訪問率【観光・レジャー目的】

99.1%
79.4%

112.1% 117.1%
137.3% 124.8%

275.8%

171.4%

329.1%

259.1%
280.4%

228.0%

318.3%

259.2%

0%

50%

100%

150%

200%

250%

300%

350%

1回目 2回目以上 1回目 2回目以上 1回目 2回目以上 1回目 2回目以上 1回目 2回目以上 1回目 2回目以上 1回目 2回目以上

韓国 台湾 香港 中国 欧州 米国 オーストラリア

訪問回数別三大都市圏の延べ訪問率【観光・レジャー目的】
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【韓国】旅行内容（観光・レジャー目的）

性年代

1回目 2～9回目 10回以上

1位 男性20～29歳 35.6%女性20～29歳 23.3%男性30～39歳 14.9%

2位 女性20～29歳 19.1%男性20～29歳 22.0%女性30～39歳 14.5%

3位 男性30～39歳 10.1%男性30～39歳 13.0%男性40～49歳 11.3%

平均泊数

1回目 2～9回目 10回以上

3.1泊 3.2泊 3.9泊

※1：数値は2016～2019年の調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。
※本ページに記載している数値は2019年に実施した調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。

24.1 61.1 14.7 

0% 20% 40% 60% 80% 100%
日本への来訪回数

1回目 2～9回目 10回以上

18.1 

12.0 

8.8 

3.7 

3.4 

3.8 

78.1 

84.6 

87.5 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1回目

2～9回目

10回以上

旅行手配方法

団体ツアー参加 個人旅行パッケージ利用 個別手配

9.8 

17.0 

31.3 

10.4 

16.2 

19.3 

30.6 

32.1 

27.7 

3.6 

2.4 

5.0 

45.3 

31.8 

15.9 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1回目

2～9回目

10回以上

同行者

自分ひとり 夫婦・パートナー 家族・親族 職場の同僚 友人 その他

100.0 

55.3 

85.8 

44.7 

14.2 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1回目

2～9回目

10回以上

前回来訪時期

今回が初めて 1年以内 1年よりも前

観光・レジャー目的の訪日リピーター割合は2016年以降増加しており、2019年は75.9%となった。訪日リピーター数は2016年以
降増加していたが、2019年は329万人（対前年78.1%）と減少した。
同行者では、訪日回数が増えると「自分ひとり」の割合が高くなり、「友人」の割合が低くなる。

244

371
421

329

61.5% 63.9% 67.3%
75.9%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

0

100

200

300

400

500

600

2016 2017 2018 2019

訪日リピーター割合※1と訪日リピーター数の推移

訪日リピーター数 訪日リピーター割合

（万人）

訪日リピーター数は、「訪日外客数」（クルーズ客除く）に観光庁「訪日外国人消費動向調査」の「主な来訪目
的」の「観光・レジャー」の割合と、「日本への来訪回数」の「2回目」以上の割合を乗じて算出した推計値。
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【韓国】旅行内容・訪問地（観光・レジャー目的）

満足度、再来訪意向ともに「2～9回目」が高い。
訪問地タイプの構成比では、訪日回数が増えると「三大都市圏のみ訪問」の割合が低くなり、「地方部訪問」の割合が高くな
る。

※1：満足度は「大変満足」「満足」を、再訪意向は「必ず来たい」「来たい」を足し合わせた値。
※本ページに記載している数値は2019年に実施した調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。

83.7%

22.7%

0.3%

0.2%

3.4%

6.4%

1.6%

11.5%

2.1%

82.9%

18.1%

0.3%

0.1%

3.3%

4.5%

1.2%

11.6%

1.0%

85.2%

18.8%

0.8%

0.0%

4.9%

2.5%

1.1%

7.0%

0.8%

0% 50% 100%

ホテル

旅館

別荘・コンドミニアム

学校の寮・会社所有の宿泊施設

親族・知人宅

ユースホステル・ゲストハウス

カプセルホテル

民泊

その他

利用した宿泊施設

1回目 2～9回目 10回以上

32.2% 34.9% 35.9%

56.9% 55.2% 48.3%

89.1% 90.1%
84.3%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

1回目 2～9回目 10回以上

満足度※1

大変満足 満足

35.1% 38.2% 43.1%

54.3% 54.5% 48.7%

89.5% 92.6% 91.8%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

1回目 2～9回目 10回以上

再訪意向※1

必ず来たい 来たい

50.7 

40.4 

33.3 

49.3 

59.6 

66.7 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1回目

2～9回目

10回以上

訪問地タイプの構成比

三大都市圏のみ訪問 地方部訪問

98.5%
82.7%

65.7%65.8%
79.3% 89.2%

0%

50%

100%

150%

1回目 2～9回目 10回以上

三大都市圏と地方部の延べ訪問率

三大都市圏 地方部

※延べ訪問率は各都道府県の訪問率を足し上げた値。三大都市圏とは千葉県・埼玉県、東京都、神奈川県、愛知
県、京都府、大阪府、兵庫県。地方部とは三大都市圏以外の都道府県を指す。

5.4 

31.3 

4.3 

17.3 

12.1 

2.1 

5.4 

1.7 

4.6 

1.2 

5.0 

92.5 

63.3 

94.1 

78.1 

96.7 

82.8 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

三大都市圏のみ訪問

地方訪問

三大都市圏のみ訪問

地方訪問

三大都市圏のみ訪問

地方訪問

1
回

目
2
～

9
回

目
1
0
回

以
上

訪問地タイプ別旅行手配方法

団体ツアー参加 個人旅行パッケージ利用 個別手配
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【韓国】訪問地（観光・レジャー目的）

1回目 2～9回目 10回以上

※本ページに記載している数値は2019年に実施した調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。

45.2%

22.5%

21.4%

12.1%

11.5%

11.5%

9.8%

8.1%

5.9%

4.1%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

大阪府

福岡県

京都府

東京都

大分県

千葉県

北海道

沖縄県

兵庫県

奈良県

訪問率上位10都道府県

28.7%

27.5%

16.1%

15.9%

14.3%

13.4%

10.9%

10.1%

3.7%

3.2%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

大阪府

福岡県

東京都

京都府

千葉県

北海道

大分県

沖縄県

長崎県

兵庫県

訪問率上位10都道府県

30.4%

23.1%

14.1%

12.0%

11.2%

8.9%

6.9%

6.6%

4.6%

3.9%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

福岡県

大阪府

東京都

北海道

千葉県

沖縄県

大分県

京都府

長崎県

愛知県

訪問率上位10都道府県

20％以上

15％以上

10％以上

5％以上

1％以上

1％未満

訪日回数の増加に伴い訪問地が多様化するものの、台湾（P.16）及び香港（P.20）と比べて拡がりは限定的である。



娯楽等サービス費の購入率と購入者単価

買物代の購入率と購入者単価
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【韓国】消費動向（観光・レジャー目的）

※2：美術館、博物館、動物園、水族館

※4：本・雑誌・ガイドブック等

※3：温泉、温浴施設、エステ、リラクゼー
ション

訪日回数が増えると1人あたり旅行支出の総額が増えており、「10回以上」では8.1万円と1回目に比べて約1.8万円程度高い。
娯楽等サービス費では、訪日回数が増えると、「舞台・音楽鑑賞」の購入率と購入者単価が高くなる。
買物代では、訪日回数が増えると、「衣類」の購入率と購入者単価が高くなる。

18,679 
21,786 

26,974 

18,066 
18,475 

20,796 
6,214 

6,578 

8,077 

4,016 

3,358 

4,588 
16,278 

17,400 

21,007 

63,281 

67,620 

81,442 

0

20,000

40,000

60,000

80,000

100,000

1回目 2～9回目 10回以上

1人当たり旅行支出※1

宿泊費 飲食費

交通費 娯楽等サービス費

買物代 その他

（円）

5,677 
5,325 

4,305 

23.4%

14.4%

5.0%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

0

2,000

4,000

6,000

8,000

10,000
テーマパーク

購入者単価 購入率

（円）

362 

1,389 

2,123 
0.8%

1.1%

2.1%

0%

1%

2%

3%

0

1,000

2,000

3,000

舞台・音楽鑑賞

購入者単価 購入率

1,059 1,284 1,115 

12.4%
11.4%

10.0%

0%

5%

10%

15%

0

1,000

2,000

3,000

美術館等※2

購入者単価 購入率

955 

1,292 1,406 

9.6%

7.4%

8.5%

0%

5%

10%

0

1,000

2,000

3,000

温泉等※3

購入者単価 購入率

3,516 3,983 

6,010 

28.0%

24.9%
26.3%

0%

10%

20%

30%

0

2,000

4,000

6,000

8,000

10,000
酒類

購入者単価 購入率

4,712 

3,974 
3,377 

2.1% 2.2%
2.4%

0%

1%

2%

3%

4%

5%

0

2,000

4,000

6,000
生鮮農産物

購入者単価 購入率

9,215 
11,337 

13,881 

22.0%
23.7%

29.1%

0%

10%

20%

30%

0

5,000

10,000

15,000

20,000
衣類

購入者単価 購入率

2,035 

3,511 3,031 

3.6%

2.5%

3.5%

0%

1%

2%

3%

4%

0

1,000

2,000

3,000

4,000

5,000
本等※4

購入者単価 購入率

（円） （円） （円）

（円） （円） （円） （円）

※1：パッケージツアー参加費に含まれる日本国内収
入分を含む

※本ページに記載している数値は2019年に実施した調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。
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【台湾】旅行内容（観光・レジャー目的）

性年代

平均泊数

1回目 2～9回目 10回以上

4.3泊 5.2泊 5.5泊

観光・レジャー目的の訪日リピーター割合、訪日リピーター数ともに2016年以降、年々増加している。
同行者では、「家族・親族」の割合が訪日回数に関係なく半数程度を占めており、訪日回数が増えると「自分ひとり」の割合が
高くなり、「友人」の割合が低くなる。

14.4 66.2 19.4 

0% 20% 40% 60% 80% 100%
日本への来訪回数

1回目 2～9回目 10回以上

1回目 2～9回目 10回以上

1位 女性20～29歳 21.3%女性30～39歳 20.3%女性40～49歳 19.6%

2位 男性20～29歳 19.0%女性20～29歳 15.3%女性30～39歳 19.2%

3位 女性30～39歳 16.4%男性30～39歳 13.7%男性30～39歳 14.2%

37.4 

27.5 

19.9 

13.1 

10.4 

4.2 

49.5 

62.1 

75.8 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1回目

2～9回目

10回以上

旅行手配方法

団体ツアー参加 個人旅行パッケージ利用 個別手配

5.4 

9.2 

21.3 

13.3 

14.1 

11.5 

48.5 

50.8 

45.2 

4.0 

4.0 

2.3 

27.3 

21.0 

18.0 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1回目

2～9回目

10回以上

同行者

自分ひとり 夫婦・パートナー 家族・親族 職場の同僚 友人 その他

100.0 

51.6 

87.0 

48.4 

13.0 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1回目

2～9回目

10回以上

前回来訪時期

今回が初めて 1年以内 1年よりも前

264 289
322

349

80.2% 80.1% 81.5% 85.6%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

0

100

200

300

400

500

2016 2017 2018 2019

訪日リピーター割合※1と訪日リピーター数の推移

訪日リピーター数 訪日リピーター割合

（万人）

訪日リピーター数は、「訪日外客数」（クルーズ客除く）に観光庁「訪日外国人消費動向調査」の「主な来訪目
的」の「観光・レジャー」の割合と、「日本への来訪回数」の「2回目」以上の割合を乗じて算出した推計値。

※1：数値は2016～2019年の調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。
※本ページに記載している数値は2019年に実施した調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。
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【台湾】旅行内容・訪問地（観光・レジャー目的）

利用した宿泊施設では、「10回以上」の「親族・知人宅」の利用率が高い。
訪日回数が増えると、満足した人の割合は減少する一方、再来訪意向がある人の割合は増加する。
訪日リピーターのうち、地方を訪問した人の約3割が「団体ツアー参加」している。

85.8%

21.5%

0.6%

0.0%

1.9%

2.8%

0.8%

9.1%

0.0%

85.7%

24.5%

0.6%

0.0%

2.0%

4.1%

0.9%

10.2%

0.6%

85.9%

23.3%

0.3%

0.0%

4.3%

1.6%

1.9%

7.1%

0.6%

0% 50% 100%

ホテル

旅館

別荘・コンドミニアム

学校の寮・会社所有の宿泊施設

親族・知人宅

ユースホステル・ゲストハウス

カプセルホテル

民泊

その他

利用した宿泊施設

1回目 2～9回目 10回以上

54.4% 51.6% 55.2%

42.4% 44.4% 40.5%

96.9% 96.0% 95.7%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

1回目 2～9回目 10回以上

満足度※1

大変満足 満足

61.5%
69.0%

80.5%

34.6%
28.5%

18.6%

96.1% 97.6% 99.1%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

1回目 2～9回目 10回以上

再訪意向※1

必ず来たい 来たい

30.9 

27.2 

33.8 

69.1 

72.8 

66.2 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1回目

2～9回目

10回以上

訪問地タイプの構成比

三大都市圏のみ訪問 地方部訪問

112.7% 113.3%
128.4%

96.0%
114.2% 119.9%

0%

50%

100%

150%

1回目 2～9回目 10回以上

三大都市圏と地方部の延べ訪問率

三大都市圏 地方部

※延べ訪問率は各都道府県の訪問率を足し上げた値。三大都市圏とは千葉県・埼玉県、東京都、神奈川県、愛知
県、京都府、大阪府、兵庫県。地方部とは三大都市圏以外の都道府県を指す。

16.3 

46.7 

11.9 

33.4 

6.8 

26.8 

28.4 

6.4 

20.0 

6.8 

5.5 

3.5 

55.3 

46.9 

68.1 

59.8 

87.7 

69.7 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

三大都市圏のみ訪問

地方訪問

三大都市圏のみ訪問

地方訪問

三大都市圏のみ訪問

地方訪問

1
回

目
2
～

9
回

目
1
0
回

以
上

訪問地タイプ別旅行手配方法

団体ツアー参加 個人旅行パッケージ利用 個別手配

※1：満足度は「大変満足」「満足」を、再訪意向は「必ず来たい」「来たい」を足し合わせた値。
※本ページに記載している数値は2019年に実施した調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。
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【台湾】訪問地（観光・レジャー目的）

1回目 2～9回目 10回以上

28.4%

24.6%

24.2%

22.3%

21.8%

12.2%

10.2%

6.5%

5.9%

5.8%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

大阪府

千葉県

東京都

沖縄県

京都府

北海道

奈良県

兵庫県

岐阜県

愛知県

訪問率上位10都道府県

25.8%

25.7%

24.6%

18.6%

17.2%

12.0%

9.9%

8.8%

7.5%

6.9%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

東京都

大阪府

千葉県

沖縄県

京都府

北海道

奈良県

福岡県

兵庫県

愛知県

訪問率上位10都道府県

30.8%

29.8%

25.1%

18.7%

11.3%

10.8%

8.9%

8.1%

6.3%

6.0%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

東京都

大阪府

千葉県

京都府

兵庫県

沖縄県

北海道

福岡県

愛知県

長野県

訪問率上位10都道府県

20％以上

15％以上

10％以上

5％以上

1％以上

1％未満

※本ページに記載している数値は2019年に実施した調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。

訪日回数の増加に伴い訪問地が多様化し、全国に拡がっている。
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【台湾】消費動向（観光・レジャー目的）

※2：美術館、博物館、動物園、水族館

※4：本・雑誌・ガイドブック等

※3：温泉、温浴施設、エステ、リラクゼー
ション

訪日回数が増えると1人あたり旅行支出の総額が増えており、「10回以上」では12.8万円と1回目に比べて約2.7万円程度高い。
買物代では、訪日回数が増えると、「衣類」の購入率と購入者単価が高くなる。

3,318 
3,656 

3,427 

15.6% 15.7%

6.8%

0%

5%

10%

15%

20%

0

1,000

2,000

3,000

4,000

5,000
テーマパーク

購入者単価 購入率

423 

789 

2,238 

0.6% 0.5%

1.2%

0%

1%

2%

0

1,000

2,000

3,000

舞台・音楽鑑賞

購入者単価 購入率

1,302 

1,701 

1,683 

23.7%
26.7%

21.9%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

0

1,000

2,000

3,000

美術館等※2

購入者単価 購入率

373 381 

840 1.5%

2.5% 2.7%

0%

1%

2%

3%

4%

5%

0

1,000

2,000

温泉等※3

購入者単価 購入率

5,177 5,275 
5,778 

13.0%

20.3%
18.5%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

0

2,000

4,000

6,000

8,000

10,000
酒類

購入者単価 購入率

2,675 

2,999 

3,986 

9.5%

15.9%

11.5%

0%

5%

10%

15%

20%

0

1,000

2,000

3,000

4,000

5,000
生鮮農産物

購入者単価 購入率

9,306 
11,481 

16,927 

37.1%
40.3%

46.7%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

0

5,000

10,000

15,000

20,000
衣類

購入者単価 購入率

11,072 

5,364 5,850 

2.6%

3.7%

5.0%

0%

1%

2%

3%

4%

5%

0

5,000

10,000

15,000
本等※4

購入者単価 購入率

（円） （円） （円） （円）

（円） （円） （円）（円）

※1：パッケージツアー参加費に含まれる日本国内収
入分を含む

27,585 31,695 
35,949 

24,290 
25,184 

27,794 

11,652 

13,290 

14,320 
4,299 

4,293 

3,360 
33,412 

38,041 

47,028 
101,239 

112,547 

128,460 

0

50,000

100,000

150,000

1回目 2～9回目 10回以上

1人当たり旅行支出※1

宿泊費 飲食費

交通費 娯楽等サービス費

買物代 その他

（円）

※本ページに記載している数値は2019年に実施した調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。
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【香港】旅行内容（観光・レジャー目的）

性年代

平均泊数

1回目 2～9回目 10回以上

5.3泊 5.4泊 5.9泊

観光・レジャー目的の訪日リピーター割合、訪日リピーター数ともに2016年以降、年々増加している。
同行者では、訪日回数に関係なく、「家族・親族」が4割程度、訪日回数が増えると「夫婦・パートナー」の割合が高くなる。
前回来訪時期では「10回以上」の約9割が「1年以内」となっている。

1回目 2～9回目 10回以上

1位 男性20～29歳 20.0%女性30～39歳 15.8%女性40～49歳 16.3%

2位 女性20～29歳 18.3%女性20～29歳 14.7%女性30～39歳 16.0%

3位 男性30～39歳 14.4%男性20～29歳 13.5%女性50～59歳 14.4%

17.1 

9.7 

5.9 

14.2 

12.7 

12.0 

68.7 

77.6 

82.1 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1回目

2～9回目

10回以上

旅行手配方法

団体ツアー参加 個人旅行パッケージ利用 個別手配

10.3 

9.9 

13.1 

17.4 

23.5 

25.7 

44.8 

44.0 

44.1 

2.2 

0.9 

0.9 

24.6 

20.8 

15.6 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1回目

2～9回目

10回以上

同行者

自分ひとり 夫婦・パートナー 家族・親族 職場の同僚 友人 その他

100.0 

56.1 

90.6 

43.9 

9.4 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1回目

2～9回目

10回以上

前回来訪時期

今回が初めて 1年以内 1年よりも前

12.3 58.0 29.7 

0% 20% 40% 60% 80% 100%
日本への来訪回数

1回目 2～9回目 10回以上

129
160 171 181

80.5% 83.4% 85.1% 87.7%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

0

100

200

300

2016 2017 2018 2019

訪日リピーター割合※1と訪日リピーター数の推移

訪日リピーター数 訪日リピーター割合

（万人）

訪日リピーター数は、「訪日外客数」（クルーズ客除く）に観光庁「訪日外国人消費動向調査」の「主な来訪目
的」の「観光・レジャー」の割合と、「日本への来訪回数」の「2回目」以上の割合を乗じて算出した推計値。

※1：数値は2016～2019年の調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。
※本ページに記載している数値は2019年に実施した調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。
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【香港】旅行内容・訪問地（観光・レジャー目的）

利用した宿泊施設では、訪日回数が増えると「ホテル」「旅館」の利用率が高くなる。一方で「民泊」の利用率は低くなる。
訪問地タイプの構成比では、訪日回数が増えると「三大都市圏のみ訪問」の割合が低くなり、「地方部訪問」の割合が高くなる。
訪日回数が増えると、地方部の延べ訪問率が増加する。

86.8%

17.4%

0.2%

0.0%

0.6%

3.0%

0.6%

9.9%

0.0%

89.7%

22.2%

0.2%

0.1%

1.0%

1.8%

0.4%

8.1%

0.4%

92.7%

25.1%

0.0%

0.0%

1.2%

0.6%

1.1%

4.5%

1.1%

0% 50% 100%

ホテル

旅館

別荘・コンドミニアム

学校の寮・会社所有の宿泊施設

親族・知人宅

ユースホステル・ゲストハウス

カプセルホテル

民泊

その他

利用した宿泊施設

1回目 2～9回目 10回以上

37.8% 40.9% 45.3%

58.3% 54.5% 50.8%

96.1% 95.4% 96.1%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

1回目 2～9回目 10回以上

満足度※1

大変満足 満足

51.4% 58.4%
72.1%

44.8%
38.7%

27.2%

96.2% 97.1% 99.4%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

1回目 2～9回目 10回以上

再訪意向※1

必ず来たい 来たい

42.8 

37.4 

35.5 

57.2 

62.6 

64.5 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1回目

2～9回目

10回以上

訪問地タイプの構成比

三大都市圏のみ訪問 地方部訪問

139.9%
124.7% 129.1%

73.4%
95.3%

112.9%

0%

50%

100%

150%

1回目 2～9回目 10回以上

三大都市圏と地方部の延べ訪問率

三大都市圏 地方部

※延べ訪問率は各都道府県の訪問率を足し上げた値。三大都市圏とは千葉県・埼玉県、東京都、神奈川県、愛知
県、京都府、大阪府、兵庫県。地方部とは三大都市圏以外の都道府県を指す。

7.1 

24.3 

3.8 

13.1 

3.5 

7.2 

23.6 

7.3 

15.1 

11.2 

11.9 

12.0 

69.2 

68.4 

81.1 

75.6 

84.6 

80.8 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

三大都市圏のみ訪問

地方訪問

三大都市圏のみ訪問

地方訪問

三大都市圏のみ訪問

地方訪問

1
回

目
2
～

9
回

目
1
0
回

以
上

訪問地タイプ別旅行手配方法

団体ツアー参加 個人旅行パッケージ利用 個別手配

※1：満足度は「大変満足」「満足」を、再訪意向は「必ず来たい」「来たい」を足し合わせた値。
※本ページに記載している数値は2019年に実施した調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。



20

【香港】訪問地（観光・レジャー目的）

1回目 2～9回目 10回以上

40.3%

31.4%

28.4%

24.7%

14.0%

11.3%

7.8%

7.5%

5.6%

5.5%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

大阪府

東京都

千葉県

京都府

奈良県

沖縄県

北海道

愛知県

福岡県

岐阜県

訪問率上位10都道府県

31.4%

27.0%

26.3%

18.7%

12.2%

10.1%

9.4%

8.9%

7.3%

6.6%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

大阪府

東京都

千葉県

京都府

福岡県

沖縄県

北海道

愛知県

奈良県

兵庫県

訪問率上位10都道府県

33.8%

30.8%

28.6%

15.3%

13.8%

7.8%

7.7%

7.3%

7.2%

6.4%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

大阪府

東京都

千葉県

京都府

福岡県

愛知県

兵庫県

北海道

大分県

沖縄県

訪問率上位10都道府県

20％以上

15％以上

10％以上

5％以上

1％以上

1％未満

※本ページに記載している数値は2019年に実施した調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。

訪日回数の増加に伴い、訪問地が多様化している。
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【香港】消費動向（観光・レジャー目的）

※2：美術館、博物館、動物園、水族館

※4：本・雑誌・ガイドブック等

※3：温泉、温浴施設、エステ、リラクゼー
ション

訪日回数が増えると1人あたり旅行支出の総額が増えており、「10回以上」では18万円と1回目に比べて約4.4万円程度高い。
買物代では、訪日回数が増えると「酒類」「生鮮農産物」「衣類」「本等」の購入率が増加する。また、「酒類」「生鮮農産
物」「衣類」は購入者単価も増加する。
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購入者単価 購入率
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2,012 

2,193 
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27.5%
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購入者単価 購入率
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2,241 
2,583 

5.7% 5.5%
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0

1,000
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4,000

温泉等※3

購入者単価 購入率

（円） （円） （円）（円）
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衣類

購入者単価 購入率

5,629 

3,581 
5,161 
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5.4%

6.6%
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2,000
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6,000

8,000
本等※4

購入者単価 購入率
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※1：パッケージツアー参加費に含まれる日本国内収
入分を含む

38,552 43,789 
52,492 

34,219 
35,526 

40,134 

14,479 
15,088 

19,481 

4,278 

4,419 

4,182 44,805 

45,263 

63,845 136,333 
144,233 

180,138 

0

50,000

100,000

150,000

200,000

1回目 2～9回目 10回以上

1人当たり旅行支出※1

宿泊費 飲食費

交通費 娯楽等サービス費

買物代 その他

（円）

※本ページに記載している数値は2019年に実施した調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。
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【中国】旅行内容（観光・レジャー目的）

性年代

平均泊数

1回目 2～9回目 10回以上

5.8泊 6.0泊 5.6泊

観光・レジャー目的の訪日リピーター割合、訪日リピーター数ともに2016年以降、年々増加している。
日本への来訪回数では、「1回目」が半数程度となっている。
同行者では、訪日回数が増えると「自分ひとり」の割合が高くなり、「家族・親族」の割合が低くなる。

1回目 2～9回目 10回以上

1位 女性20～29歳 22.9%女性30～39歳 29.1%女性30～39歳 30.2%

2位 女性30～39歳 20.0%女性20～29歳 21.5%男性30～39歳 23.4%

3位 男性30～39歳 14.7%男性30～39歳 16.0%女性20～29歳 16.5%

53.6 40.2 6.3 

0% 20% 40% 60% 80% 100%
日本への来訪回数

1回目 2～9回目 10回以上

45.2 

13.7 

10.1 

8.3 

6.6 

3.5 

46.5 

79.7 

86.4 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1回目

2～9回目

10回以上

旅行手配方法

団体ツアー参加 個人旅行パッケージ利用 個別手配

7.1 

15.8 

32.3 

17.3 

15.3 

12.9 

41.7 

34.7 

25.3 

6.5 

4.3 

3.5 

26.1 

29.0 

25.1 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1回目

2～9回目

10回以上

同行者

自分ひとり 夫婦・パートナー 家族・親族 職場の同僚 友人 その他

100.0 

57.1 

89.2 

42.9 

10.8 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1回目

2～9回目

10回以上

前回来訪時期

今回が初めて 1年以内 1年よりも前

119
163

215

313

33.3%
39.8% 40.9%

46.4%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

0

100

200

300

400

500

2016 2017 2018 2019

訪日リピーター割合※1と訪日リピーター数の推移

訪日リピーター数 訪日リピーター割合

（万人）

訪日リピーター数は、「訪日外客数」（クルーズ客除く）に観光庁「訪日外国人消費動向調査」の「主な来訪目
的」の「観光・レジャー」の割合と、「日本への来訪回数」の「2回目」以上の割合を乗じて算出した推計値。

※1：数値は2016～2019年の調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。
※本ページに記載している数値は2019年に実施した調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。
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【中国】旅行内容・訪問地（観光・レジャー目的）

利用した宿泊施設では、訪日回数が増えると「ホテル」「旅館」の利用率が低くなり、「親族・知人宅」の利用率が高くなる。
訪問地タイプの構成比では、訪日回数が増えると「三大都市圏のみ訪問」の割合が高くなり、「地方部訪問」の割合が低くな
る。
訪日回数が増えると三大都市圏、地方部ともに延べ訪問率は低くなる。

90.2%

29.9%

0.1%

0.1%

2.1%

0.5%

0.3%

10.3%

0.4%

82.7%

18.6%

0.2%

0.1%

3.5%

0.7%

0.4%

16.1%

0.1%

79.5%

18.2%

2.0%

0.0%

8.3%

0.7%

0.0%

14.1%

0.4%

0% 50% 100%

ホテル

旅館

別荘・コンドミニアム

学校の寮・会社所有の宿泊施設

親族・知人宅

ユースホステル・ゲストハウス

カプセルホテル

民泊

その他

利用した宿泊施設

1回目 2～9回目 10回以上

51.0% 51.5% 47.4%

40.2% 40.5%
39.9%

91.2% 92.0% 87.3%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

1回目 2～9回目 10回以上

満足度※1

大変満足 満足

55.8%
63.2%

78.3%

34.8%
31.5%

18.2%

90.6% 94.7% 96.5%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

1回目 2～9回目 10回以上

再訪意向※1

必ず来たい 来たい

31.7 

47.3 

54.0 

68.3 

52.7 

46.0 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1回目

2～9回目

10回以上

訪問地タイプの構成比

三大都市圏のみ訪問 地方部訪問

276.2%

173.6%
151.6%

92.0%
67.0% 61.8%

0%

100%

200%

300%

1回目 2～9回目 10回以上

三大都市圏と地方部の延べ訪問率

三大都市圏 地方部

※延べ訪問率は各都道府県の訪問率を足し上げた値。三大都市圏とは千葉県・埼玉県、東京都、神奈川県、愛知
県、京都府、大阪府、兵庫県。地方部とは三大都市圏以外の都道府県を指す。

17.4 

58.1 

3.8 

22.6 

4.2 

17.0 

11.3 

6.9 

7.7 

5.6 

4.1 

2.8 

71.3 

34.9 

88.4 

71.8 

91.7 

80.2 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

三大都市圏のみ訪問

地方訪問

三大都市圏のみ訪問

地方訪問

三大都市圏のみ訪問

地方訪問

1
回

目
2
～

9
回

目
1
0
回

以
上

訪問地タイプ別旅行手配方法

団体ツアー参加 個人旅行パッケージ利用 個別手配

※1：満足度は「大変満足」「満足」を、再訪意向は「必ず来たい」「来たい」を足し合わせた値。
※本ページに記載している数値は2019年に実施した調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。
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【中国】訪問地（観光・レジャー目的）

1回目 2～9回目 10回以上

76.5%

60.7%

57.9%

38.7%

35.8%

27.2%

18.8%

18.3%

10.0%

6.8%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

大阪府

東京都

京都府

千葉県

奈良県

愛知県

山梨県

静岡県

神奈川県

北海道

訪問率上位10都道府県

54.4%

37.3%

33.7%

22.5%

18.0%

12.5%

10.0%

6.8%

6.3%

6.3%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

大阪府

東京都

京都府

千葉県

奈良県

愛知県

北海道

神奈川県

山梨県

沖縄県

訪問率上位10都道府県

47.6%

36.2%

23.4%

19.7%

10.4%

9.6%

8.5%

7.9%

6.7%

5.8%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

大阪府

東京都

千葉県

京都府

愛知県

兵庫県

奈良県

福岡県

沖縄県

北海道

訪問率上位10都道府県

20％以上

15％以上

10％以上

5％以上

1％以上

1％未満

※本ページに記載している数値は2019年に実施した調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。

訪日回数の増加に伴い訪問地が多様化するものの、台湾（P.16）及び香港（P.20）と比べて拡がりは限定的である。



娯楽等サービス費の購入率と購入者単価

買物代の購入率と購入者単価
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【中国】消費動向（観光・レジャー目的）

※2：美術館、博物館、動物園、水族館

※4：本・雑誌・ガイドブック等

※3：温泉、温浴施設、エステ、リラクゼー
ション

訪日回数が増えると1人あたり旅行支出の総額が増えており、「10回以上」では25.4万円と「1回目」に比べて約5.8万円程度高
い。費目別では「買物代」が高くなる。
買物代では、訪日回数が増えると「生鮮農産物」の購入率と購入者単価が高くなる。また「衣類」の購入者単価が高くなる。
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※1：パッケージツアー参加費に含まれる日本国内収
入分を含む
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買物代 その他

（円）

※本ページに記載している数値は2019年に実施した調査サンプルを対象とし、訪日外客数（クルーズ客を除く）による国籍・地域別および四半期別ウェイトバック処理を実施した上で、観光・レジャー目的の分析を行ったものである。


