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人流データ活用普及イベント
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ここから
始めましょう

01：



＜ここからはじめましょう＞

①目的を明確に
②頻度を決める
③感覚も併用



＜①目的を明確にする＞

→自エリアにおける
「観光」の立ち位置は？

→なぜ動態を把握したい
のでしょうか？



＜①目的を明確にする＞

エリア
イメージ

政策
（方向性）

地域の
課題

23区の
ベッドタウン

・住みやすさ
・賑わい創出

・そもそも
・個性作り

（昼夜間人口
比率72％）

（外貨獲得は
消極的）

（現状把握と
今後の計画）



＜②頻度を決めておく＞

・シーズンやイベント毎？
→エリア特性等で計測ターム決め。
 （課題に紐づける）

・チェックの時間を決める！
→習慣づけられる無理のない時間。

場合によりタイムラグも発生。

・経年変化なし
→シーズン毎。

・月曜AM（30分）



＜③現場感覚も併用する＞

・理由の把握
→観光スポットの使われ方（競技場＝

スポーツ利用？初日の出で有名）

・施設との連携
→施設が独自で集計している

データと掛け合わせる。相互協力。

・光が丘公園
→イベント多い

・ホテルと植物園



練馬区と
組織の紹介

02：



＜練馬ってこんなところ＞



万
％

㎢

＜練馬ってこんなところ＞
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＜魅力：野菜／南大泉の景色＞

幼稚園

大泉第二
小学校

幼稚園

保育園
④
⑤

主な農地

③

①

②

みかん観光農園

柿観光農園

ブルーベリー
観光農園

農産物直売所

南大泉三丁目
区民農園

緑と農の
体験塾
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＜魅力：野菜／南大泉の景色＞
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＜魅力：野菜／南大泉の景色＞



・2018年区から移管の
外郭団体

・メンバー６名＋１匹
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＜組織の紹介＞



・サイト運営＝130万PV

・ねりコレ、ツアー開催

・グッズ、MAP制作

・案内所運営 他
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＜組織でやってること＞

とっておきの練馬
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＜仕事の一例＞



ねり丸ランド
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＜仕事の一例＞

検索

©制作（株）360channel



観光の
現状と課題

03：

（このデータをこう活用！）
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＜大前提として＞

練馬区は、
観光後進地です

・23区で最後に出来た区で歴史が浅い
・昼夜間人口比率72％前後（＠2020）
・区政戦略として観光の優先度は高くない
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＜潮目は変わってます、が＞

→ワーナー施設、 2023夏OPEN！
→2023.４～NHK「らんまん」放映

→都市農フェスの開催

→UN、桃源暗鬼など

→ねりま区内ツアー化！
※4月に区長選もある。
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＜練馬区の観光の課題＞

①目玉の言語化
②コンテンツ造成
③消費額の向上
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＜練馬区が活用するデータ＞

→東京観光財団さんにアカウント登録。

・有料人流分析ツール

→およそ3年毎に動態調査を実施

・独自調査

→進化してるのでこんな感じで使えます！

・RESAS
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＜分析ツール国内版から把握＞

【2025年】
01/01-12/31

曜日 人数最大風速

時期最大風速

動線案内
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・イベント紹介の強化
→週末お出かけ需要
→お子様世代へのPR

・案内所でのPR強化
→事前準備と心構え

＜分析ツール国内版から把握＞



【2024年】
01/01-12/31

26

言語の把握

時期把握



【2025年】
01/01-12/31

27

言語の把握

時期把握
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【練馬区まえ】

【練馬区あと】

・駅（接続）
・隣接地（優先）
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・現状把握と備え
→実感や別データとの

差異の確認
→多言語情報の参考

＜分析ツール訪日版から把握＞
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＜独自調査から把握＞

①首都圏比率の把握
（の精度UP）
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→提案ツール造成に

「練馬のことを全く
知らない」前提で

提案してあげる必要が
あるかもしれません。

＜独自調査データの活用例①＞
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②男女比と年齢の把握

＜独自調査から把握＞
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→デザインに

基本的に女性向けに
作成していますが、
男性的な視点や色等を
意識してもいいかも
しれません。

＜独自調査データの活用例②＞
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③発地情報の詳細把握

＜独自調査から把握＞
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→配架戦略に

WBST東京施設の
有引力で来訪エリアが
拡大。例えば配布エリア
を広げたり、少し遠くの
カスタマーを意識した
内容にしても？

＜独自調査データの活用例③＞
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＜RESASからも把握＞
・125ｍメッシュ
・Googleマップも確認
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＜RESASからも把握＞

このメッシュのグラフをみる



今後の
チャレンジ

04：
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＜練馬区の観光の課題＞

①目玉の明確化
②コンテンツ造成
③消費額の向上
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＜①＆②柱とコンテンツ造成＞

23区
（都心）

アニメ 都市
農業

アニメと農業
で差別化

その
コンテンツ作り

→例えば【ツアー造成】や、
【コラボ＆タイアップ】
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＜今後のチャレンジ＞

練馬の駅で
 途中下車させる

・WBSTT施設←→豊島園駅が現状
（ほぼ素通りしてそのまま帰る）

・観光資源の少ない練馬。「人と思い出」
にシフトしていきたい
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＜今後のチャレンジ＞

・練馬独自の選択基準づくり
・AIカメラによるデータ収集
（国交省の事業協力。まずは検証）

★マイクロ動態
の活用検討
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①カメラ及び
ルーターの設置

九州
工業大学

区内の
お店

ねりま
観光

センター

LM社

※カメラ

⑤データ取得

⑥ダッシュボード
で確認②お客さん来店

③データ取得

※専用
ルーター

開発依頼

設置
依頼

④サーバー蓄積

・調査からニーズはある。
→例えば「空席情報」を

価値化できないか？
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＜設置状況＞

→西武線石神井公園駅／バーコンビニ
さんへ設置。



まとめ



おしまい


