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Introduction 

株式会社Local PR Planについて 

エリアマネジメント「創造的職人宿場町」福住の取り組み 

エリアマネジメント「人と里山が紡ぐ集落」後川の取り組み



株式会社Local PR Planについて



地域（Local）に受け継がれてきた 

人・もの・環境（Public）と 
適切な関係性（Relations）を築き 

100年先の未来を想像し継承していく 
計画（Plan）を立て実行する

株式会社Local PR Plan



2011          代表安達が楽天株式会社を退社し、一般社団法人NOTEに入社 

2012          フリーランス「広域観光PR」「有馬温泉で宿の運営（修行）」 
　　　　　 「日本酒BAR」「ECアドバイス」「PRツール制作」等 

2017          株式会社 Local PR Plan 設立 

2018          丹波篠山市福住にてセレクトショップ「Littleaf」OPEN 
　　　　　 （株）NOTE 福住エリアマネージャー 

2019          丹波市移住相談有限責任事業組合　共同代表 

2020          NIPPONIA 後川 天空農園をOPEN 

2021          兵庫県　戦略的移住モデル推進事業　福住地区移住コーディネーター 
　　　　　  兵庫県　２拠点居住推進事業委員・丹波地域ビジョン委員

株式会社Local PR Plan 略歴



丹波篠山市福住・後川
宿場町福住（国指定 重要伝統的建造物群保存地区）

後川集落（約1200年前から続く奈良東大寺の荘園）

福住 

自治会：19 
世帯数：608 
人口：1,306 

令和元年度

後川新田 原 

戸数：8 
世帯数：9 
人口：12 

令和元年度



株式会社Local PR Plan 
　～エリアインバウンド（まちに外資<人材・資産>を流入させること）



株式会社Local PR Plan 
　～エリアアウトバウンド（エリア内企業の外資獲得をお手伝いすること）



株式会社Local PR Plan 
　～エリアPR Plan（エリア内の価値を再定義、事業化すること）



株式会社Local PR Plan 
　～エリアPR Plan（エリア内の価値を再定義、事業化すること）



大学生 
PRと地域

株式会社Local PR Plan

楽天 
ICTと地域

丹波篠山 
ナリワイと地域



経済的な面でスケールしない難しさ 

ICTでカバーしつつ 
ランニングコストを抑え 

「創造的」「偶発的」「情緒的」な事業で 
「そこにしかない」価値を生み出す

株式会社Local PR Plan



エリアマネジメント「創造的職人宿場町」福住の取り組み



→　京都市内　約1h↓　大阪市内　約1.5h

創造的職人宿場町 福住 
　～エリアマネジメント（エリア全体の戦略構築、創造的事業集積地を創る）



創造的職人宿場町 福住 
　～エリアマネジメント（エリア全体の戦略構築、創造的事業集積地を創る）



創造的職人宿場町 福住 
　～エリアマネジメント（エリア全体の戦略構築、創造的事業集積地を創る）
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創造的職人宿場町 福住 
　～エリアマネジメント（エリア全体の戦略構築、創造的事業集積地を創る）
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創造的職人宿場町 福住 
　～エリアマネジメント（エリア全体の戦略構築、創造的事業集積地を創る）

STEP１. エリアインバウンド STEP２. エリアアウトバウンド STEP３. エリアマネジメント

50人 300人 15,000人
の事業者と空き家をマッチング の年間集客をICTサポート の人が循環するまちをつくる

・移住希望者情報をキャッチ 

・地域の空き家状況の把握 

・改修工事等のサポート 

・開業時のサポート 
　（主にコストコントロール）

・誘客等のサポート 

・ICTやPRサポート 

・リピート施作サポート 

・イベント企画

・横断的な連携 

・ビジョン及び戦略の統一 

・人材の育成や交流 

・ウィークポイントカバー



創造的職人宿場町 福住 
　～エリアマネジメント（エリア全体の戦略構築、創造的事業集積地を創る）



創造的職人宿場町 福住 
　～エリアマネジメント（エリア全体の戦略構築、創造的事業集積地を創る）



地域外からのお客様をおもてなしし 
平時は田畑を耕し慎ましく暮らす 

事業利益率と仕事の幸福度が高く 
余剰の時間を創造的思案に使えるような 

なつかしく、あたらしい 
宿場町のライフスタイルごとまちを再生する

創造的職人宿場町 福住 
　～エリアマネジメント（エリア全体の戦略構築、創造的事業集積地を創る）



エリアマネジメント「人と里山が紡ぐ集落」後川の取り組み



「人と里山が紡ぐ集落」後川 
　～環境との関係性を維持し、作物とエリアの価値を上げていく



「人と里山が紡ぐ集落」後川 
　～環境との関係性を維持し、作物とエリアの価値を上げていく



都市部（新しいもの） 地域（古いもの）

経済的価値を評価 

計画的・合理的・効率的

歴史・文化的価値を評価 

偶発的・恣意的・情緒的

現代の　日本らしさ 古来の　日本らしさ

新しいもの　　⇄　　古いもの

なつかしいあたらしさを、事業価値に変えること

「人と里山が紡ぐ集落」後川 
　～環境との関係性を維持し、作物とエリアの価値を上げていく

便利・経済的価値　　⇄　　情緒・文化的価値
日常で価値を定義　　⇄　　非日常で価値を定義



「人と里山が紡ぐ集落」後川 
　～環境との関係性を維持し、作物とエリアの価値を上げていく

地域に既にあるもの

・オオサンショウウオ 
・モリアオガエル 
・アカハライモリ 
・ニホンミツバチ

100年後に継承していくための 
「あいだ」をつなぐ

・標高500mで育む米 
・特産の黒豆味噌 
・丹波栗 
・山椒や季節の作物

今後叶えていきたいこと

・約100坪の古民家を２棟目に 
・集落の産品と宿泊「会員制の仕組み」 
・活用として料理人の誘致 
・約8000坪の山林を活用

集落の産品の売価を 
２～３倍にして買い取り 
集落の総所得を上げる



「人と里山が紡ぐ集落」後川 
　～環境との関係性を維持し、作物とエリアの価値を上げていく

人と自然が無理なく共存する里山の仕組みは 
これからの世界に必ず注目される 

日本らしく、美しく、力強い 

なつかしく、あたらしい 
里山のライフスタイルを少しだけ再定義し 

世界に発信する


